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RESUME

L’économieburundaiseestengrandepartiebaséesurl’agriculture.Lesprincipales

culturesauBurundisontlescéréales,leslégumineuses,lestuberculesetracines,la

bananeainsiquelesoléagineux(ENAB,2017-2018).Ainsi,lesprincipalescéréalières

cultivéesauBurundisontlemaïs,lerizetlesorgho.Danscettecatégoriedes

céréales,le riz occupe une grande importance au niveau national.Selon les

estimationsdePANA(2012),Laproductionenrizestprojetéeàpasserde69.000

tonnesà169.000tonnes.Saconsommationestde117.000tonnes(PANA,2012,

SNDR-B,2014).Iloccupeplusde50% delarationquotidiennedanslesgroupes

vulnérables,lesrestaurantsethôtelsurbains,lesménages,lescorpsdesécurité,les

hôpitaux,lesorphelinats,prisons,etBrarudi(SNDR-BetSNSA,2014).

L’objectifdecetteétudeestd’assurerl’intégrationdesmarchésdurizauBurundi.

L’intégration spécialedesmarchésfaciliteuneamélioration desmarchés.Ilen

assure une en permettantla transmission des signaux des prix des zones

excédentairesenrizversleszonesdéficitaires.CommeleBurundiéprouved’une

rareté des activités rémunératrices,d’une inflation alimentaire,d’une insécurité

alimentaireetdemalnutritiondel’IPC,l’existencedurizrévèleunintérêtmajeurdans

l’autosuffisanceetlasécuritéalimentaire(SNDR-B,2014).Lerizestunesourcede

protéinespourlespopulationsruralesqu’urbaines.Ilestunmoyendeluttecontreles

carencesprotéiquesdesrationsalimentairesenmilieururaletdanslesvilles.Cette

denréeconstitueégalementunesourcederevenupourlesproducteursrurauxà

traversledéveloppementdesmarchésurbainsetsourcederevenufiscalpourl’Etat.

Endépitdel’attentiondel’Étatburundaisàladenréealimentairerizdanslalutte

contrelesinégalitéssocio-économiques,l’insécuritéalimentaireetlapauvreté,la

commercialisationdurizesttrèspeuorganisée(SNSA,2014).C’estdanslebutde

connaîtreetdefairecomprendrelefonctionnementdecesystèmequecemémoirea

étérédigé.Ilaétéconsistéàévaluerlesperformancesdesmarchésdurizàtravers

l’analysedel’intégrationdesmarchésàcourtetàlongterme.

La méthodologie choisie dans ce travailestcelle d’un modèle d’intégration

dynamiquedeMartinRavallion(2006).

Ainsi,lesrésultatstrouvésprouventd’abordquelestestsdestationnaritédeDickey-

FullerAugmentéetdePhillipsPerronendifférencepremièresontstationnaires.Ils
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affirmentquelesprocessusdesmarchésdeschefs-lieuxdesprovincesCibitoke,

Gitega,Muyinga,Ngozi,RumongeetRuyigisontintégrésauxmarchésdeBujumbura

Mairieàl’ordred’intégration1.Ensuite,letestdecausalitédeGrangeratteste

l’hypothèse1quispécifiequelesmarchésdurizauBurundisontinterconnectésà

courtetlongterme.

Ensuite,letestdecointégrationdeJohannsenaffirmeuneexistencederelationde

cointégrationaumoinsunidimensionnelleentrelesmarchésdeschefs-lieuxdes

provincesconsidéréesàceuxdeBujumburaMairie.Ensuite,l’estimationdumodèle

VECM nousapermisd’affirmerl’hypothèse2.Cettedernièreconcernel’ampleurde

transmissionsemanifesteentrelesmarchésdurizdeszonesd’approvisionnement

etceuxdelavilleBujumbura.Enfin,lesrésultatstrouvésprouventquelesprocessus

des marchés des chefs-lieux des provinces Cibitoke,Gitega,Muyinga,Ngozi,

RumongeetRuyigisontintégrésauxmarchésdeBujumburaMairie.

Decetravail,nousavonstirécommeleçonquelesmarchésdurizauBurundisont

loind’êtreparfaits.Cetteimperfectiondesmarchésprovoqueuneinefficacitéetle

dysfonctionnementdusystèmed’arbitrageausujetdesmarchésduriz.

Motsclés:Burundi,Riz,Commercialisation,Intégrationdesmarchés.
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ABSTRACT

Burundi'seconomyislargelybasedonagriculture.ThemaincropsinBurundiare

cereals,legumes,tubersandroots,bananasandoilseeds(ENAB,2017-2018).Thus,

themaincerealsgrowninBurundiaremaize,riceandsorghum.Inthiscategoryof

cereals,riceoccupiesagreatimportanceatthenationallevel.AccordingtoPANA

estimates(2012),riceproduction isprojected to increasefrom 69,000 tonsto

169,000tons.Itsconsumptionis117,000 tons(PANA,2012,SNDR-B,2014).It

occupiesmorethan50% ofthedailyrationinvulnerablegroups,restaurantsand

urbanhotels,households,securityforces,hospitals,orphanages,prisons,andBrarudi

(SNDR-BandSNSA,2014).

TheobjectiveofthisstudyistoensuretheintegrationofricemarketsinBurundi.The

specialmarketintegrationfacilitatesimprovedmarkets.Itensuresthisbyallowing

thetransmissionofpricesignalsfrom areaswitharicesurplustoareaswitha

shortage.AsBurundiexperiencesascarcityofincome-generatingactivities,food

inflation,foodinsecurityandIPCmalnutrition,theexistenceofricerevealsamajor

interestinself-sufficiencyandfoodsecurity(SNDR-B,2014).Riceisasourceof

proteinforbothruralandurbanpopulations.Itisameansofcombatingprotein

deficienciesinfoodrationsinruralandurbanareas.Thiscommodityisalsoasource

ofincomeforruralproducersthroughthedevelopmentofurbanmarketsanda

sourceoftaxrevenuefortheState.DespitetheBurundianstate'sattentiontotherice

foodstuffinthefightagainstsocio-economicinequalities,foodinsecurityandpoverty,

themarketingofriceisverypoorlyorganized(SNSA,2014).Itiswiththeaim of

knowingandunderstandingthefunctioningofthissystem thatthisthesiswas

written.Itwastoassesstheperformanceofricemarketsthroughtheanalysisof

marketintegrationintheshortandlongterm.

Themethodologychoseninthisworkisthatofadynamicintegrationmodelby

MartinRavallion(2006).

Thus,theresultsfoundfirstprovethatthestationaritytestsofAugmentedDickey-

FullerandofPhillipsPerroninfirstdifferencearestationary.Theyaffirm thatthe
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processesofthemarketsofthecapitalsoftheprovincesCibitoke,Gitega,Muyinga,

Ngozi,RumongeandRuyigiareintegratedintothemarketsofBujumburaMairieat

theorderofintegration1.Then,theGrangercausalitytestatteststhatHypothesis1

whichspecifiesthatricemarketsinBurundiareinterconnectedintheshortandlong

term.

Then,Johannsen's cointegration testaffirms an existence of atleastone-

dimensionalcointegrationrelationshipbetweenthemarketsofthecapitalsofthe

provincesconsideredandthoseofBujumburaMairie.Then,theestimationofthe

VECM modelallowedustoaffirm hypothesis2.Thelatterconcernstheextentof

transmissionbetweenthericesupplyzonesmarketsandthoseofBujumburacity.

Finally,theresultsfoundprovethattheprocessesofthemarketsofthecapitalsof

theprovincesCibitokes,Gitega,Muyinga,Ngozi,RumongeandRuyigiareintegrated

intothemarketsofBujumburaMairie.

From thiswork,welearnedthatricemarketsinBurundiarefarfrom perfect.This

imperfection ofthe markets causes inefficiency and the dysfunction ofthe

arbitrationsystem concerningthericemarkets.

Keywords:Burundi,Rice,Commercialization,Marketintegration.
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AVANT-PROPOS

Cetteétudeaétéréaliséedanslecadredel’obtentiond’undiplômedemasteren

économie rurale,sociale etenvironnementale,spécialité en économie rurale et

gestiondesentreprisesagroalimentaires.Elleportesurl’intégrationdesmarchésdu

rizauBurundi.L’intégrationspécialedesmarchésfaciliteuneaméliorationdes

marchés.Ilenassureuneenpermettantlatransmissiondessignauxdesprixdes

zonesexcédentairesenrizversleszonesdéficitaires.

LesmarchésdurizauBurundiàtraversl’analysedel’intégrationdesmarchéssont

intégrésàcourtetàlongterme.Enplus,ilsemanifesteunetransmissiondesprixdu

rizentrelesmarchésdeschefs-lieuxdesprovincesCibitoke,Gitega,Muyinga,Ngozi,

RumongeetRuyigiauxmarchésdeBujumburaMairie.

CetteétudemontrequelesmarchésdurizauBurundisontloind’êtreparfaits.Ainsi,

l’imperfection des marchés du riz au Burundiprovoque une inefficacité etle

dysfonctionnementdusystèmed’arbitrage.
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INTRODUCTIONGENERALE

1.Contexte

L’économieburundaiseestengrandepartiebaséesurl’agriculture.Ainsi,cette

dernièreoccupe90% delapopulationtotale.AuBurundi,l’agricultureestlasource

principaled’alimentationpour66,7% desménagesruraux.Elleassureenmoyenne

71,5%desrevenusdesménages(eurac,29Mai2018).Ellefournitégalementprèsde

56%duPIB,95%desapportsalimentairesetautantderecettesendevises(MPDR,

2007 ;CAPAD,Décembre2015).

LesprincipalesculturescultivéesauBurundisontlescéréales,leslégumineuses,les

tuberculesetracines,labananeainsiquelesoléagineux.

LesprincipalescéréalescultivéesauBurundisontlemaïs,lerizetlesorgho.Leriz

offreunintérêtmajeurdansl’autosuffisanceetlasécuritéalimentaire(SNDR-B,2014)

tantau niveau nationalqu'international.Sa production mondiale s’élève à 7,67

millionsdetonnesmétriques1.EnAfrique,laproductionenrizestde28798202

tonnes(HaroldMacauley,Octobre2015).Tandisqu’auBurundi,conformémentaux

estimationsdePANA,la productionenrizestprojetéeàpasserde69.000tonnesà

169.000tonnes.Saconsommationestde117.000tonnesderizblanchi(PANA,2012,

SNDR-B).

En effet,c’estla deuxièmecéréalela plusabondammentproduitesurleplan

internationalaprèsleblé2.AuBurundi,lerizétaitconsidéré,jadis,commeunaliment

deluxeetfestif.Il étaitconsommépresqueexclusivementparlesélitesurbaines.

Alorsquelesrurauxàrevenusfaiblesn’enconsommaientquependantlesjoursdes

fêtes.Aujourd’hui,lerizestdevenuunecéréaledebasedesménagesurbainsetdes

collectivités(Kebbehetal,2006 ;SNDR-B).Enoutre,iloccupeplusde50% dela

rationquotidiennedanslesgroupesvulnérables,lesrestaurantsethôtelsurbains,les

ménages,lescorpsdesécurité,leshôpitaux,lesorphelinats,prisons,etBrarudi

(SNDR-BetSNSA,2014).LagrandepartiedeshabitantsdelavilledeBujumburasont

desacheteursdeproduitsagricolestandisquelaplupartdesrevenusdesruraux

dontdesvendeursdesproduitsagricoles.Lamajoritédeshabitantsrurauxvendent

leursproduitsàunprixdérisoire(surtoutpendantlarécolte)auprofitdescollecteurs,

1 (https://fr.statista.com/statistiques/565119.....)

2 (https://fr.statista.com/statistiques/565119.....)
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des commissionnaires ambulants travaillantpourle compte des grossistes ou

commerçants.

Ilsachètentàunprixélevépendantlapériodedesemiset/oupériodedesoudure.

Ceprixélevéestcauséparungrandnombred’intermédiairesdanslescircuitsdela

chaîned’approvisionnementtantàl’avalqu’àl’amont.Ilestégalementprovoquépar

desspéculationstantdel’avalàl’amont,desbarrières,desredevanceseneau-

s’élevantà300kg/hadurizcultivé-(SNDR-B),deladistanceséparantdeszones

d’approvisionnementauxmarchésd’écoulementetdestracasseries.Cesdernières

renfermentdescoûtsdetransportélevés(70Fbu/kgvoireau-delà),destaxeset

impôtscommunauxdel’ordrede1 000à3 000Fbu/tonnederizpaddyoublanchiau

niveaudechaquecommunetraverséeparleriztransporté(SNDR-B),desgroupes

collecteursd’argentnon-régisparaucuneloi,despotsdevinreçusparlespoliciers

audétrimentdescamionneurstoutlelongducheminjusqu’aupointdevente.Les

commerçantss’enrichissenttandisque lescultivateurss’accroupissentdansla

pauvreté.

Notretravailintervientdanslecontexteoùlesproducteursontdumalàfixerleprix

durizeux-mêmes.Comptetenudescontraintesdeliquidité,laplupartfinissentpar

s’alignerauprixdupremiervenu.Lemanqued’accèsaufinancementouautres

sourcesdesrevenusfaitquelesménagesattendentimpatiemmentlesrevenus

rizicolespourrépondreauxbesoinsdeleursménagesetnesontpascapablesde

spéculerenstockantleursproductionsafindelesvendrelorsqueleprixaugmente.

Aufinal,lesriziculteursconnaissentplusieurscontraintesetsubissentuneforte

influenceexterne (Etat,Intermédiaire)ou encoreunepression interne(liéeaux

conditionsdeviedansleursménages)lesobligeantainsiàvendreleurproductionà

toutprix(FurahaM.G.,2018).

Concernant,l’intégrationdesmarchésagricoles,ceconceptaétélongtempsdiscuté.

Ilestliéaveclalibéralisationdesmarchésdesbiensalimentairesdanslespaysen

développement.Eneffet,l’intégrationdesmarchésresteuneconditionnécessaire

pouruneaméliorationdesmarchésdesproduitsagricoles.S’ilyal’absenced’une

intégrationspatialedesmarchés,lessignauxdeprixnesontpastransmisdeszones

excédentairesenalimentsauxzonesdéficitaires.Deplus,lesprixsontplusvolatiles

etlesproducteursagricolesaurontdumalàsespécialiserdansunproduitoutel
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autre.Pourcela,lesproducteursn’atteignentpasdel’avantagecomparatifàlong

termeetlesgainsducommerce.

Dansnotrepays,l’intégrationdesmarchésestcauséeparl’existencedesagentsde

collectedetaxesinternesdel’OBRàchaquechef-lieudesprovinces,despostes

d’OBRsurlesprincipauxaxesroutiers,delacirculationdeshautesautorités,de

courtesdistancesà parcourirpourarriverau marchéd’écoulement,desroutes

goudronneuses,etc.

Parcontrelanon-intégrationpeutêtreprovoquéepardelongsparcourspourjoindre

unlieudeconsommationàpartirdulieud’approvisionnement.

Danslecadrederéduireprofondémentlesinégalitéssocio-économiques,lapauvreté

ruraleeturbaine,l'insécuritéalimentaire,leBurundis’estengagéàbaisserleniveau

desimportations(SNDR-B,2014etPND,2018).Cecidanslebutd’éleverleniveaude

viedespopulationsetlaparticipationcitoyenneauprocessusd’accumulationen

capitaletlacroissanceéconomique(SNDR-BetPND).Ilprioriseparconséquentles

productionsalimentairesainsiqu'àleurtransformation,parlavalorisation(SNSA ;

PNIA,2012 ;SNDR-B)etl'exploitation descomplémentaritésetdesavantages

comparatifs(PND).

2.Problématiquedelarecherche

La population burundaise estessentiellementrurale ettire ses moyens de

subsistance d’une agriculture d’autosuffisance alimentaire en général. Elle

est strictement pratiquée par environ 1,2 millions de ménages faiblement

monétarisés(AngoranAyemouO.,2004etSNDR-B,2014).Chaqueménageexploite

0,5haenmoyenne(AngoranAyemouO.etSNDR-B).Lasuperficiecultivableatteint

ainsiseslimitescommefacteurprincipaldesécuritéalimentaireetsourcede

revenusruraux(AngoranAyemouO.).Ladiminutiondelatailledesexploitationsest

eneffetunphénomènecontinuenraisondesmodalitésd’héritagequi,àchaque

succession,entraînentlemorcellementdelasurfacefamilialedisponibleenautant

departiesqu’ilyad’héritiers.

Notre travailde recherche intervientdansun contexte où d’abord lesactivités
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rémunératricessontraresauBurundi.Ensuite,leBurundimanifesteuneinflation

alimentaire (ISTEEBU,2022).Enfin,ilse trouve dans une situation d'insécurité

alimentaireetdemalnutritiondel’IPC (RapportsurleBurundideCatholicRelief

Services,Juin,2021).Danscetteanalyse,touteslesZonesduBurundiontprésenté

unesituationdestressdel’IPC àl’exceptiondeDépressionduNordclasséeen

PhasedeCrisedel’IPC.Lesaléasclimatiquesrécurrents,lesdéplacements,l’intense

fluxderapatriement(AngoranAyemouO.)etlapandémiedeCOVID-19(en2020)

constituentlacausemajeuredel’insécuritéalimentaire.

Àcela,s’ajoutel’absenced’investissement,letauxd’intérêtélevédesmicrocrédits

(20à23%,voire100% pourlesusuriers),lafaiblessedelapopulationurbaine,la

faiblemonétarisationdesexploitationsagricolesetl’étroitessedesmarchésdes

produitsagricoleslimitentl’intensificationdelaproductionetlamodernisationde

l’agriculture(AngoranAyemouO.).

Engénéral,lepouvoirdemarchéconsisteàétablirlesprixàdesniveauxdifférents

deceuxquirésulteraientdujeudelaconcurrence(CarltonetPerloff1995).Par

ailleurs,Rapsomanikis et al. (2004) ont expliqué que des ententes entre

commerçantsdansunpaysendéveloppementpeuventmaintenirdesdifférences

danslavariabilitédesprixentredesmarchésquisontisolésenraisondeconditions

difficilesdetransport.CuttsetKirsten(2006)ontajoutéquelegrandnombrede

groupementsdecommerçantsgénèreuneasymétriedanslatransmissiondesprix

surlesmarchésvivriersenAfriquedel’Est.AuBurundi,leproblèmequiexiste,est

quelesprixdesproduitsagricolesaugmentent.Unménagefortementdépendantde

ces marchés s’expose au risque d’augmentation des prix de ces produits.

En particulier,lesprixdurizs’accroissentincessammentdel’avalàl’amont.C’est

pourquoiuneanalysedel’intégrationdesmarchésagricoles,casduriz,s’avère

nécessaire.

Decequiprécèdenotretravailchercheàrépondreàlaquestionprincipale:« Les

marchésdurizauBurundisont-ilsintégrés ? »

Demanièrespécifique,ilnousrevientderépondreauxquestionssuivantes :

 ya-t-ilunerelationd’interconnexionentrelesmarchésdeszonesdeproductionet

lesmarchésd’écoulementduriz ?
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 quelestle degré de transmission de prix du riz des marchés des zones

d’approvisionnementetceuxdurizdeBujumbura?

3.Objectifs

3.1.Objectifglobal

L’objectifglobaldenotrerechercheestd’analyserl’intégrationdesmarchésagricoles

spécifiquementceluidurizauBurundi.

3.2.Objectifsspécifiques

 analyserla relation d’interconnexion surlecourtetlelong termeentreles

marchésdeszonesd’approvisionnementetceuxd’écoulementduriz;

 déterminerledegrédetransmissionentreleprixdurizdesmarchésdeszones

d’approvisionnementetceuxd’écoulementduriz.

4.Hypothèses

H1 :Lesmarchésdeszonesd’approvisionnementetceuxde Bujumbura sont

interconnectés

surlecourtetlelongterme ;

H2:L’ampleurdetransmissionsemanifesteentrelesprixdurizdesmarchésdes

zones

d’approvisionnementetceuxd’écoulementduriz.

5.Intérêtdel’étude

Surleplanscientifique,notretravailcompléteraladocumentationexistantesur

l’évaluationéconomiquecommesourced’informations.Ilguideralepouvoirpublic

danslaprisedesdécisionsdepolitiqueéconomiquedanslesecteuragricoleen

général,danslafilièrerizenparticulier.Surleplansocial,notretravailaiderales

commerçantsàselancerdeplusen plusdansdesactivitéscommercialeset

bénéficierplusdelamargecommerciale.Desurcroît,notretravailaideralesrurauxà

vendreleursproduitsissusdelamoissonàunprixraisonnable.Lastratégiedemise

enœuvredel'intégrationdesmarchésdurizauBurundiseramatérialiséeparla

MINAGRIE en collaboration aveclesDPEA.En fonction desressourcesque la

MINAGRIEdisposera,elleprocèderaàl’améliorationdesprioritésexistantesence

quiconcerneleprogrammed’aménagementsdesmaraisetplaines,delamiseen
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placedespolitiquesd’unSystèmed’Informationsurlesmarchés(SIM),laformation

etl’informationdescommerçantsetdesproducteursainsiquelamodernisationdes

méthodesdeconservationsetdestockage.Desurcroît,commelaSRDIesttombée

endésuétudealorsqu'elleaétélemoteurdudéveloppementdelafilièrecelanous

vraimentàselancerdansl'étudedel'intégrationdesmarchésdurizauBurundi.Deux

chercheursontécritsurl'intégrationdesmarchésagricoles.Ils’agitdesrenommés

béninoisprofesseursIchaouMOUNIROetFulbertGéroAMOUSSOUGA(2017)dela

REGSquiontconstatésquelesmarchésdumaïsauBéninsontintégrés.Partant,ces

marchéssontloind'êtreparfaits.
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CHAPITREI.REVUESTHÉORIQUESETEMPIRIQUES

I.1.Introduction

Ce chapitre discute de la revue de la littérature théorique etempirique sur

l’intégrationdesmarchésetdelatransmissiondesprix.

I.2.Revuedelalittératuredansl’intégrationdesmarchésetlatransmissiondesprix.

Danscettepremièrepartiedu chapitre,nouspassonsen revuelesdifférentes

théoriesdel’intégrationdesmarchésagricoles.Cesthéoriessontutiliséesdansle

butdeconstruireuncadreméthodologiquedecemémoire.

Danslalittératurethéorique,latransmissiondesprixsurlesmarchésagricolesjoue

unegrandeimportancepourcomprendrelefonctionnementdel’intégrationdes

marchésagricoles.Lestermesd’intégrationdesmarchésetdetransmissiondesprix

sontbeaucoup utilisésdanslesdifférentesanalysesdesprixsurlesmarchés

agricoles.

Dans la littérature économique,la définition de l’intégration des marchés est

imprécise.Ellediffèreengénéralselonlesauteurs.

Premièrement,les marchés intégrés pourraientcorrespondre à des lieux des

marchésdontlesprixsontcorrélésd’unemanièreplusforte(Harris,1979).

Deuxièmement,ilspourraientaussicorrespondreàdeszonesquisontconnectées

géographiquementgrâceauxfluxcommerciaux(Ravallion,1986). 

Troisièmement,cesmarchéspourraientégalementcorrespondreàdeszonesdans

lesquelleslesprixsontliéslesunsauxautres(GoodwinetSchroeder,1991).

Dernièrement,ilyal’intégrationentredeuxmarchésdistantsdansl’espacelorsque

lesprixsurlesdeuxmarchésévoluentdanslemêmesens.Outoutsimplement,ceci

évoluelorsqueleséchangessonteffectifsentrelesdeuxmarchés.Celasignifieque

leschangementsdeprixetdesinformationsdansl’undesmarchéssereflètentdans

ceuxdel’autre(Barrett,1996). En sebasantsurlesdifférentesdéfinitionsdéjà

énumérées,nousarrivonsàladéfinitiondel’intégrationdesmarchés.Ainsi,nous

définissons l’intégration des marchés comme étantle processus quirégitla

demande,l'offreetlescoûtsdetransactionsurlesmarchésspatialementséparés.
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Pourcela,lademande,l'offreetlescoûtsdetransactiondéterminentconjointement

lesprix,lesfluxcommerciaux,ainsiquelatransmissiondeschocsdeprixd'un

marchéàl'autre.

Lestermesd’intégrationdesmarchésetdetransmissiondesprixreposentsurlaloi

duprixunique.Cetteloisupposequeladifférencedeprixentrelesmarchésdela

zoned’approvisionnement(dénommémarchéi)etmarchésdelazoned’écoulement

(dénommémarchéj)nedoitpasdépasserlescoûtsdetransactiond’unmarchéàun

autre.Sicetteconditionestvérifiée,alorslesmarchéssontbienintégrés. Ainsi,le

modèled’« Enke,Samuelson,TakayamaetJudge»etlaloiduprixunique,lesdeux

montrentquelarelationdeprixentredeuxmarchésietj.Cettedernières’écritde

manièresuivante :

Pj=Pi+C

oùPj,PietCreprésententrespectivementlesprixdumarchéjetleprixdumarchéi

ainsiquelescoûtsdetransaction.

L’équationci-hautestla«formeforte»delaloiduprixunique.Elles’interprète

commesuit:« sitoutevariationdeprixsurlemarchéiestintégralementtransmise

surlemarchéj,alorslesmarchésietjsontditsintégrés ».Decettemanière,une

bonnetransmissiondeprixtémoigned’unfonctionnementefficaceetd’uneparfaite

intégrationdesmarchés.

Cependant,latransmissiondesprixpeutaussivenird’uneasymétriedel’information.

Cettedernièreestduesoitàl’importancedescoûtsdetransactionsurlesmarchés,

soit au comportement oligopolistique,ou à l’entente entre les partenaires

commerciaux(Abdulai,2002;Rapsomanikisetal,2004;Subervie,2007).

Sinoussommesenprésencedelatransmissionasymétriquedesprix,alorsnous

entendonsquelorsqu’ilyaunebaissedesprix,cettedernièresetransmetlemoins

rapidementqu’unehaussedesprixouviceversa.Donc,uneasymétriedesprix

prouveladéfaillancedesmarchés.

Danslecasdespaysendéveloppement,ilyaplusieursfacteursquifavorisentla

transmissionasymétriquedesprixentrelesmarchés. Ils’agitentreautresles

mécanismesd’interventiondespouvoirspublics,lecaractèrenonconcurrentieldu

marché(MeyeretVonCramon-Taubadel,2004),l’insuffisancedesinfrastructuresde
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communication,ladétentiondestocksspéculatifs(Maccini,1978;Borensteinetal,

1997),lescoûtsdetransactionélevésetfortesmargescommerciales(Sextonetal,

1991 ;BadianeetShively,1998),lepouvoirdemarché(Goodwin,1999)etenfinles

coûtsdemenu(Mork,1989).

Enrevanche,sinoussommesenprésenced’unmarchéoligopolistiquealorsles

intermédiairescommerciauxréagirontplusrapidementauxchocsquidiminuent

leursmargescommercialesqu’auxchocsquilesaugmentent.

Danslapremièreconditiondel’asymétriedesprix,leshaussesdeprixdansle

marchécentralsonttransmisesplusrapidementsurlemarchélocalquelesbaisses

deprix.

Leschangementsdeprixdesproduitsenvoientsouventdessignauxauxdétenteurs

destocks.Ilsentraînentsoit,uneaccumulationdesstocks,soitundéstockage.

L'anticipationdeshaussesdeprixdanslemarchécentralincitelescommerçantsà

augmenterleursstocks.Lescommerçantscourentàacheterdesgrandesquantités

d'unproduitdonnéàcetemps-là.L’augmentationdel'offredestockssurlemarché

localprovoquelabaissesurlesprix.Lavitessedelachutedesprixestgrandeencas

deprésencedesstocksqu’enabsencedeceux-ci.Dansladeuxièmeconditionde

l’asymétriedesprix,lesbaissesdeprixdumarchécentralsontenattente.Alors,les

commerçantsauronttendanceàréduireleursstocks.Cetteréductiontendàralentir

laforcedelabaisseduprixinitialdumarchélocaldanslapériodesuivante.Enpeu

demots,leprixactueldumarchélocalpeutnepass’ajusterentièrementàun

changementdansleprixactueldumarchécentral(Wohlgenant,1985).

Quand les commerçants sonten train de chercherdes produits agricoles,ils

dépensentdel’argentderecherchesurlesmarchéslocauximparfaits(Stiglitz,1988 ;

Hoff,1993etDaviron,1998).Cetargentconstituelecoûtderecherche.Cedernier

justifieunajustementasymétriquedesprixsurlesmarchésdesproduitsdebase

(Blinder,1982).Sinoussommesenabsencedeconcurrenceparfaitealorscertaines

entreprisespourronttirerprofitdeleurpouvoirdemarché.Etantdonnéqueles

clientsdecesentreprisesn’ontpasd’accèsàtouteslesinformationssurlesprix

offertsparlesconcurrents,cemanqued’accèsàl’informationestdûauxcoûts

importantsderecherchedel’information.Ainsi,lesclientsobserventseulementune

faced’augmentationdesprixdansunmagasin.Ilsnesontpassûrsquel’autreface
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desmagasinsaugmenteaussileurprix(MilleretHayenga,2001).

Dans cette situation,les entreprises peuventaugmenterrapidementleurs prix

lorsquelesprixdanslesmarchéscentrauxaugmentent.Demême,ellespeuventles

diminuerlentements’ilyaunebaissedeprixsurlemarchécentral.

I.3.Revuedelalittératureempirique

Danscettedeuxièmepartieduchapitre,nouspassonsenrevuelesdifférentes

approchesempiriquesdel’intégrationdesmarchésagricolesdomestiquesetles

évidencesempiriquesrécentessurlatransmissiondeschocsdeprix.

Dansla littératureempirique,ilexistedesdifférentesméthodesstatistiqueset

économétriquesquisontutiliséespourtesterl’hypothèsel’intégrationdesmarchés

agricolesdomestiques.

Nousdistinguons:lessimplesrégressionsoulescorrélationsdesprix,lacausalité

deGranger,lesmodèlesàcorrectionsd'erreurs(Ravallion,1986)etlestestsde

cointégrationstandards.

Lestravauxlesplusanciensutilisaientdesimplesrégressionsoulescorrélations

desprixentredesmarchés(Lele,1967;Blyn,1973;Jones,1972;Loveridge,1991)

pourévaluerledegréd’intégrationdumarché. Lecoefficientdecorrélationest

considéré comme une mesure de l’évolution commune des prix.Parexemple,

Loveridge(1991)estl’undespionniersàétudierlatransmissionspatialedesprix.

Sonanalyseportesurl’utilisationdescoefficientsdecorrélationpourtesterles

différencesdanslecomportementdesmarchésdomestiquesrwandaisentenant

comptedelaconstructiondesinfrastructuresroutières.Enestimantparpairesde

marchéspourlapériodeavantetaprèslebitumage,iltrouvequed’abordilyala

réduction des coûts de transfertassociés aux nouvelles routes.Ensuite,ila

remarqué qu’ilya une amélioration de l’intégration des marchés domestiques

spatialementséparés.Enfin,ilaconstatélaprésencedelasécuritéalimentaireaprès

lebitumage.

Mais,lesméthodesdecorrélationdesprixetderégressionsimplecomportentdes

limites.Cela signifie qu’elles ne tiennentpas compte du décalage entre le

changementdeprixsurunmarchéetleurimpactsurl’autremarchéenraisondu

tempsderéponse.
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Parexemple,unevariationdeprixsurlemarchécentralpeutprendreplusoumoins

unesemaineavantdesereflétersurlesprixdesmarchésdépendantsdecepays.

Ravallion(1986)développeunmodèledetype«autorégressifàretarddistribué»

(ARDL)pourprendreencomptelesaspectsdynamiques.Conséquemment,ilaainsi

intégrédesvariablesretardéescommevariablesexplicativesdanslarégression.

Ravallionintègreaussidanssonmodèleleprocessusd’ajustementdecourttermeet

delongterme.Ilendécoulequecemodèlefacilitelesdifférentsteststelsqueles

testsderacineunitaire,deDickey-Fulleraugmenté,decointégrationselonl’approche

d’Engle-GrangeretcelledeJohannson,etc.

Mêmesicemodèles’attaqueauproblèmedenon-stationnaritédessériesdeprix,il

attaquemoinsleseffetsdelanon-linéaritéetl’ignorancedescoûtsdetransaction.

Comptetenudel’importancedumodèledeMartinRavalliondécritci-haut,nous

avonsadoptédecetteméthodologiedanscemémoire.Nousavonschoisilemodèle

ARDLdeRavallioncarelleestunmodèleinnové.Ilfacilited'échapperauxcritiques

formuléesàl'encontreducoefficientdecorrélationdesprixdesanciensmodèles

d'Enkle,Samuelson,Takayama,Judgeetlaloiduprixunique.

Le présentmodèle de Ravallion nous permetles différents tests (de ADF,

d'autocorrélation,decointégrationselonl'approched'Engle-Grangeretseloncellede

Johannsen,lesestimationsparMCE,VAR,VECM,ARCH,...).C'estunmodèledontle

champd'applicationestvasteafindedéduired’unefaçonmodernel'intégrationdes

marchésagricolestantrurauxqu'urbainsdel'Afriquedel'Est.L'intégration des

marchésintéresse l'influence desautres marchés(Ravallion,1987).Le modèle

intègreenoutredesvariablessaisonnières.

Cefaisant,ilélimineleurseffetsdansladéterminationdesrapportsdeforcesqui

primentlesunssurlesautres.Unerégressionpeutàlafoisdésaisonnaliserles

sériestemporellesetlescoefficientsdesvariablesexplicativespertinentes(Maddala,

1977,J.M.Wooldridge,2009).

RashidetMinot(2010)estimentqu’enAfriquedel’Estetailleursdanslemonde,la

variationdesprixdesproduitsagricolessurlesmarchéslocauxestunphénomène

normal.Seloncetauteur,cephénomèneestaussinécessaireàl’existencedeces

marchés.Puisqu’elleincitelesdifférentsacteursàs’engagerdanslecommerce.

Lesdécideurspolitiquesnedoiventpassesoucierdesdifférencesdesprixdans
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l’espace.Mais,ils doiventse préoccuperdesvariations excessives ou la non-

variation ou desvariationstrèsfaiblesdecesmêmesprixdansl’espace.Les

fluctuationsexcessivesdesprixdesproduitsagricolesalimentairessontsouventla

conséquenced’uneabsenced’interconnexiondesmarchésdansl’espace.L’absence

d’intégrationasouventpourdifférentescauses.Ces dernièressontnotammentla

non-disponibilité des infrastructures,des flux inefficaces d’information,de la

concurrenceimparfaiteetl’absencedesassurancesetducréditagricole.Eneffet,

l’échecdumarchéestlasourcedesprincipalescausesdel’insécuritéalimentaire.

Danscessituations,lathéoriedesinterventionsdespouvoirspublicsestjustifiée.

Ces interventionsdel’Etatsontdenatureàaccroîtrelebien-êtresocial.Ainsi,celles-

làconcernéesdevraientremédierauxcausesdeséchecsàcourttermeetles

élimineràmoyenterme.

I.4.LacommercialisationdurizauBurundietsastructure

I.4.1.Lespolitiquesagricoles

SelonlaStratégieburundaiseHorizon2010de1996,«lespolitiquesagricolesdu

Burundionttoujoursvisél’autosuffisancealimentaire,l’améliorationdelasituation

nutritionnelledelapopulation,l’accroissementdesdevisesparl’améliorationetla

diversification des exportations,et la contribution du secteur agricole au

développementdelapetiteetmoyenneentreprise,del’artisanatetdesservicespour

réduirelapressionsurlesterres».

Ainsi,lesecteuragricoleatoujoursétéconsidérécommemoteurdelacroissance

des différents autres secteurs.Malgré cette priorité accordée au secteur,les

résultatssontrestésmitigésparrapportauxobjectifsfixés.C’estprincipalementà

cause d’une mauvaise orientation d’investissements,pourtantimportants,dont

bénéficiélesecteur.Lesinvestissementsréalisésl’ontétéplutôtauprofitdel’agro-

industrieetdesculturesd’exportationsnégligeantainsilesactivitésderecherche,de

vulgarisation etpromotion des cultures vivrières etde diversification (Ayemou

Angoran,O.,2004).Laproductionagricole,contrairementauxobjectifsfixés,est

doncrestéestagnante.Faceàcela,legouvernementburundaisainitiéplusieurs

réformesentreautres,lesystèmedeprixauproducteur,la privatisationdusecteur

semencieretlapolitiqued’améliorationdelaqualité.Toutefois,ellesontpermis

l’atteinted’unecertaineautosuffisancealimentaire(AyemouAngoran,O.,2004).
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Depuis1993,différentespolitiquesetstratégiesontétéinitiéesparlegouvernement

burundaisquenousclassonsselondeuxpériodesdistinctes.Ils’agitdelapériode

durantlaquelleleBurundiaétémarquépardesconflitsarméesetinstabilités

politiquesetdelapérioded’unerelativestabilité.Lapérioded’instabilitévade1993

(annéedudébutdelaguerrecivileaveclecoupd’EtatcontrelePrésidentNdadaye)à

2006 (année de l’accord de cessez-le-feu entre le gouvernementetle Forces

NationalesdeLibération-Partipourlalibérationdupeuplehutu)etlaseconde

périodevade2007jusqu’en2016.

I.4.1.1.Lespolitiquesagricolesàpartirdelapériodede1993à2006

Alorsquelepaysestdansuneinstabilitépolitiqueaniméepardesguerresethniques

etpolitiques,legouvernementatoutdemêmeinitiédespolitiquesetstratégiesen

faveurdusecteuragricoleengénéral.Cesdifférentespolitiquesontconnudes

échecsliésprincipalementaucontextedeconflitetpostconflitdupays.Certainsde

cesinstrumentsn’ontpasétéfinalisés(exempledelapolitiquesectorielleagricole

de1993),d’autres,élaborésencomptantsurlefinancementextérieur,n’ontpasété

misenœuvrelorsquelesbailleursdefondssesontretirésdupays(exempledela

politique agricole de 1995 visantla productivité agricole avec une croissance

annuellede5%duPIBagricole).

Faceàceséchecs,unenouvellepolitiquesectorielleaétéadoptéeenmars1999

aveccommeobjectifdetenterunerelancedusecteuragricoledemanièreàlerendre

plusdynamiqueàcourttermetoutenvisant,danslemoyenetlongterme,un

développementagricole durable basé surla transformation de l’agriculture de

subsistance(agriculturetraditionnelle)enuneagricultureintégréedumarchéet

atteindreainsiuntauxdécroissancede8,1%.Maisdansuncontextepost-conflits,la

croissancevouluen’apaspuêtreatteinteétantdonnéquelepaysétaitconfrontéà

lanécessitéderéajusterlesystèmeproductifetfairefaceauretourdesdéplacés,

desrapatriés etles sinistrés en généralquidevaienttravailleretrebâtirleurs

exploitations.Malgrél’élaborationdelapolitiquesectorielle,lesystèmeproductif

burundaisestmalheureusementdemeurédominéparunsecteuragricoletraditionnel.

Samiseenœuvren’aétéquepartiellemententaméeenl’absencederessources

financièresetdesécurité.

En2004,leBurundisefixelenouveaudéfid’assurerl'accèsàtoutmomentàune
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alimentationsaineetsuffisantepourlespopulationsactuellesenfortecroissanceet

sesgénérationsfutures.Pourcefaire,avecl’appuiduPNUD etdelaFAO,une

politiquenationaledesécuritéalimentairedurableaétéadoptéeen2004.Elleviseà

assurer,«dansletempsetl'espace,desdisponibilitésalimentairessuffisantes(par

l'accroissementetladiversificationdelaproduction),lastabilitédel'offreetl'accès

matérieletphysiqueàlanourriture»(AyemouAngoran,O.,2004).Danslamême

dynamique,legouvernementviseàréduiresensiblementlapauvretédesBurundais

traduitparl’élaborationd’unCadreStratégiquedecroissanceéconomiqueetde

LuttecontrelaPauvreté(CSLP).Poursonopérationnalitéetunemeilleuremesure

des effets des actions entreprises,le Gouvernementdu Burundia élaboré le

Programmed’actionsprioritairesdemiseenœuvrepourunepériodede2007-2010.

Dans le Sous-programme Sécurité alimentaire durable, l’objectif suivi est

l’améliorationdel’alimentationetdelanutritiondelapopulationquisupposele

développementdescapacitésdeproductiondusecteurvivrieretdel’élevageainsi

quedelapêche.Certainsprojetsontamorcécetteapproche,en particulierle

ProgrammedeRéhabilitationetdeDéveloppementduMondeRural(PRDMR)financé

parleFIDA,leProgrammeTransitoiredeReconstructionPostconflit(PTRPC),le

ProjetdeRéhabilitationetd’appuiauSecteurAgricoleduBurundi(PRASAB)financé

parla Banque Mondiale (BM),le Programme de Développementdes Filières

(PRODEFI)financéparleFIDA,leProgrammePost-conflitdeDéveloppementRural

(PPCDR)appuyéparl’UE),leProjetd’AppuiàlaRéhabilitationduSecteurdel’Elevage

(PARSE),leProjetdeDéveloppementdesMarchésAgricoles(PRODEMA)dela

BanqueMondiale,lesdiversProjetsdelaCoopérationTechniqueBelgemaintenant

coordonnéssousleProgrammed’appuiInstitutionneletOpérationnelduSecteur

Agricole(PAIOSA),etc.

I.4.1.2.Lespolitiquesagricolesàpartirdelapériodede2007à2016

Depuis 2007,des politiques etstratégies ontété élaborées pourorienterles

interventionsdansledéveloppementdurable.LeGouvernementduBurundiaélaboré

etadoptélavisionBurundi2025.Pourmettreenœuvrecettevision,unCadre

StratégiquedecroissanceetdeLuttecontrelaPauvretédedeuxièmegénération«

CSLPII»aétéélaboré.Ileststructurésurquatreaxesprincipaux.Dansledeuxième

axe,le Gouvernementdu Burundiprévoitle relèvementde la productivité des
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secteursdecroissancedontl’améliorationdesproductionsagricoles,animaleset

halieutiques(CSLPII,2017).

AuniveauduMinistèredel’Agricultureetdel’Elevage,lesPolitiquesetstratégies

sectoriellessuivantesontétéélaborées.LaStratégieAgricoleNationale«SAN »,

du ProgrammeNationaldeSécuritéAlimentaire«PNSA»,duDocumentd’Orientation

duSecteurd’Elevage«DOSE»,duPlanDirecteurdelaRechercheAgricole«PDRA»

etlePlanNationald’InvestissementAgricole«PNIA»auniveaunationaletPlan

Provinciald’InvestissementAgricole«PPIA».LeMinistèredisposedesstratégies

sous-sectorielles.Il s’agitentre autres de la stratégie sous-sectorielle bassins

versantsetmarais,celledelabanane,duriz,dulait,stratégieOPA.

LaStratégieAgricoleNationale2008–2015(SAN):validéeenjuillet2008partous

les partenaires du secteuragricole,la SAN contientquatre axes stratégiques

prioritairesquisedéclinentensousaxesetendesactionsconcrètesàmener.

Ils’agitde(1)l’accroissementdurabledelaproductivitéetdelaproductionagricole,

(2)lapromotiondesfilièresetdel’agro-business,(3)l’appuiàlaprofessionnalisation

desproducteursetdéveloppementdesinitiativesprivéeset(4)lerenforcementdes

capacitésdegestionetdedéveloppementdusecteuragricole(SNDFR-B,2014).Le

premieraxeci-dessusrépond,pourunegrandepart,àl’objectifduProgramme

nationaldesécuritéalimentaireprésentéci-dessous.

LeProgrammeNationaldeSécuritéAlimentaire(PNSA)2009–2015estl’unedes

stratégies sous-sectorielles approuvées parle gouvernementdu Burundipour

concrétiserlesorientationsstratégiquesnationalescontenuesdanslaSAN.D’autres

stratégiesadoptéessontnotammentleDocumentd’OrientationStratégiquepour

l’Elevage (DOS-Elevage),de la Stratégie Nationale pourl’Aquaculture,du Plan

Directeurde la Recherche etd’une stratégie des aménagements des bassins

versantsetmarais.

Le PNSA consacre le riz comme pilierde la sécurité etde l’autosuffisance

alimentaire etopte pourla promotion de la production agricole vivrière en

garantissantles conditions de financementeten améliorantles circuits de

commercialisation.
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«Lerizestuneplanteàlafoisalimentaireetgénératricederevenus.Ilestlargement

commercialiséetconsommédanslescentresurbainsetauprèsdescollectivités

(écoles,campsmilitaires,universités,orphelinats).Ilestaussiunedenréepriséepar

les ménages rurauxà l’occasion des fêtes familiales.Cependant,la riziculture

pluvialeetcelledemaraisnebénéficientpasd’unencadrementdeproximitécomme

lerizirriguéàl’ImboparlaSRDI).Latransformationselimiteaudécorticageparla

grandeusinedeBujumburamaisquin’estplusenétatdefonctionnerdepuis2007et

parlesunitéssemi-industriellesquisesontdéveloppéesdansleszonesdeculture.

L’objectifpoursuiviestl’accroissementdes productions céréalières en vue de

contribuer à l’amélioration de la disponibilité alimentaire ainsiqu’à l’import

–substitution»(SNDR-Burundi,2014).

En ce quiconcerne le développementde la riziculture au Burundi,plusieurs

programmesetstratégiesontétémisenœuvrevisantuninvestissementspécifique

ausecteuretledéveloppementdel’irrigationenagricultureburundaise.

LeProgrammeNationald’InvestissementAgricole(PNIA)de2012-2017estlecadre

stratégiquedepriorisationetdeplanificationdesinvestissementsdanslesecteur

agricole.Il estélaboréspécifiquementpouropérationnaliserlaSAN etlePDDAA-

Burundisignéle24 Août2009.LePNIA estalignésurlavisionBurundi2025

approuvéeen2010.

Ilestcohérentaveclesdocumentsstratégiquesdugouvernement(CSLP,SAN,DOS

Elevage,PNSA),aveclesorientationsduNEPAD (dontleProgrammeDétailléde

DéveloppementdeAgricultureAfricaineouPDDAA)etlespolitiquescommunes

régionales(EastAfricanCommunityouEAC,laCommunautéEconomiquedeAfrique

CentraleouCEACetleCommonMarketforEastandSouthAfricaouCOMESA),ces

activitésontétéréputéeséligiblesauGlobalAgriculturalandFoodSecurityProgram

(GAFSP)(MINAGRIE,2015).LePNIAestuncadredecohérenceetdecoordination

desinvestissementsdanslesecteuragricolepourlessixprochainesannées.Ilse

fixecommeobjectifs:(1)assurerlasécuritéalimentairepourtous,(2)augmenterles

revenusdesménages,(3)procurerdesdevises,(4)fournirlamatièrepourlesecteur

industrielet(5)créerdesemploisdanslesecteurdelatransformationetdes

servicesconnexesàl’agriculture(PNIA,2012).

En relation étroite avec la filière riz,le sous-programme « Aménagementet
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réhabilitation des marais etdes périmètres irrigués » comprend les actions

prioritairesàmettreenœuvrecommesuit:(i)Développementdesaménagementset

desréhabilitationsdemaraisdemoyenneethautealtitude.(8.000haadditionnels

paransur6anssoit48.000ha),(ii)aménagementsdespérimètresirrigués(des

plainesdel’Imbo,duMosso)(5.000hadenouveauxpérimètresirriguéset5.000ha

réhabilités)et(iii)développementdelapetiteirrigationcollinaire(3.000hasur6ans)

(SNDR-B,2014).

La Stratégie sous sectorielle d’Aménagementdes marais etde protection des

bassinsversantsde2011.Lesmaraissontlaréserveprincipaledesterresagricoles

fertilesgrâceàl’accumulationdesmatièresfertilisantesperduesparlescollines

suiteàl’érosion.Ilimportedoncdemettresurplaceunestratégied’interventiondans

lesecteurenvuedepouvoirfaireunecoordinationdesintervenantssurleterrain.La

StratégieSousSectorielled’AménagementdesMaraisetdeProtectiondesBassins

Versantsaétéélaboréeenoctobre2011danslebutdecompléterlaStratégie

Agricole Nationale du Ministère de l’Agriculture etde l’Elevage (MINAGRIE)en

matièredegestiondesterresdemaraisetdecollinesetleSchémaDirecteur

d’Aménagementetdemiseen valeurdesmaraisquin’avaitpasmisd’accent

particuliersurl’aménagementdesbassinsversants.

Lastratégienationalededéveloppementdelafilièrerizburundaise(SNDR-B)de

2014.Elaboréeen2014,laStratégieNationaledeDéveloppementdelaRizicultureau

Burundi(SNDR-B) apourobjectifglobal:(i)deproduiredemanièrecompétitive,

rentableetdurable,durizdebonnequalitéparrapportaurizimporté,poursatisfaire

enprioritélesbesoinsnationauxactuelsetderépondreàlahausseprévisibledela

demandesuiteàl’accroissementnatureldelapopulation,l’exoderuraletl’évolution

deshabitudesdeconsommationetensuite(ii)dedégagerdesexcédentspour

l’exportation.

L’ambitiondecettestratégieestdefairedelaproductionderiz,uneactivitérentable

pourlesdifférentes catégoriesde riziculteursburundais,capable de contribuer

efficacementàassurerlasécuritéalimentaireetàluttercontrelapauvretéau

Burundi.

Les priorités de cette SNDR-B seront organisées autour de cinq axes

complémentaires et distincts : organiser-structurer, aménager, intensifier,
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transformeretfédérer(SNDR-B,2014).

L’organisation-structurationdelafilièrepasseparl’organisationdesriziculteursdans

leszonesdeproductionaudépartdecoopérativesopérationnellesdansleszones

spécialiséesdeplainesirriguées(sectoriellespourlesplainesdel’ImboetduMosso

etmultifonctionnellesdansleszonesdemarais).

Auniveaudespérimètresréhabilitésouaménagésetdanslamesuredupossible

avant la réalisation des travaux, des actions de sensibilisation et de

responsabilisationdesusagersdel’eaudoiventêtremenées.Ilimporteégalement

d’initiersanstarderdesactionspourlastructurationdesriziculteursquipassentpar

l’organisationdesproducteurs,lerenforcementdelaformationetdel’information

desmembres,l’améliorationdelacapacitédegestiondesleadersenveillantau

respectdesrèglesstatutairesetdurèglementintérieur.L’aménagementpasseparla

réhabilitationdessitesaménagéspourlarizicultureetlaréalisationdenouveaux

aménagementspourlesplaines(16.000ha)etlesmarais(9.000ha)quireprésentent

dessuperficiespotentiellementimportantespourunerizicultureplusintensiveet

mécanisée,unehypothèsede2annéesderetardaétépriseencomptepourrester

réaliste.

L’intensificationdelaproductionrizicoleseréaliseraparlamiseàdispositiondes

intrantsenparticulierlessemencessélectionnéesderizsurl’ensembledeszonesde

production,desengraisen adoptantledispositifnouvellementapprouvéparle

Gouvernementetdesproduitsphytosanitairesdansuncadresécurisésurleplan

environnementaletsanitaire.Lesactionsauniveaudelaproductionserontdirigées

versl’adoptiondetechniquesculturalesplusintensivesetnotammentlaSRI,avec

l’utilisationdecesintrantsetl’appuiàlamécanisationàtouslesstadesycompris

lesactivitéspost-récolte.L’appuiàlatransformationetàlacommercialisationduriz

localpardesactionspermettantdefavoriserl’émergencedusecteurprivéetlamise

en place de contrats de partenariatentre les différents acteurs de la filière

(producteurs de semences, associations de producteurs, transformateurs,

commerçants).Il devraitaussifavoriserdestransformationssecondairesafinde

diversifierlesproduitsfinaux(rizétuvé,féculeoufarinederiz,etc.)etvaloriserles

sous-produits(briquesdechauffage,contre-plaqués,etc.).Fédérerlafilièrepasse

parlamiseenplaced’uncadreinstitutionnelcohérentetopérationnelauniveaude
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l’appuiàlaproduction,latransformationetlacommercialisationdurizquiprenneen

considération la nécessaire restructuration de la SRDI,la création de familles

professionnellespour,infine,débouchersuruneOrganisationInterprofessionnelle.

I.4.2.Consommation/utilisation

Traditionnellement,les burundais consommaientprincipalementle haricot,les

tuberculesoulabananedanslequotidien.Lerizétaitconsidérécommeunaliment

deluxeetn’étaitserviqu’uneoudeuxfoisparan,pourdesoccasionsspéciales.

Cependant,avecledéveloppementdesaproduction,ildevintcourantdanslesécoles

ouàl’arméedufaitdesesqualitésdeconservation,puisappréciéetrecherchépar

l’ensembledelapopulation(IRRI,2015a).Danslesmilieuxurbains,lapartdubudget

desménagesallouésauxplatstraditionnelsaprogressivementdiminuéenfaveurdu

riz.Cephénomèneestégalementobservéenmilieurural,quoiquedansunemoindre

mesure.

Le choix etle mode de consommation du riz au Burundivarientselon les

consommateurs.Il estpossiblededivisercesderniersendeuxgroupes(IFDCet

ICRA,2011):

Lepremier,leplusimportantennombreetconsommantprincipalementdurizlocal,

estpeuexigeantsurlaqualitéduriz.Lesdéterminantsdechoixdecegroupese

limitentauprixetàlacapacitédegonflementduriz.Cesconsommateurssonten

générall’Etat(armée,police,prisons,universitésetécoles),lesgroupesvulnérables

ciblésparlesprojetsetlesONG,lesménagesruraux,lesménagesurbainspauvres

etlabrasserieduBurundi(BRARUDI).

Lesecondgroupeestmoinsimportantennombremaisplusexigeant.Lerizlocalne

satisfaitpastoujourssesexigencesdequalité.Cesconsommateursachètentalors

durizimportépropre,possédantuntauxdebrisuredemoinsde15pourcentet

aromatisé.LaconsommationdurizauBurundiestdoncprincipalementfaitedanssa

formesimple,sanstransformationdesgrainsdécortiqués.Ilexisteunepréférence

desconsommateurspourlerizimporté,quisembleêtreparfoisd’unemeilleure

qualitéquelerizproduitlocalement.Leprincipalmarchédetransformationetde

consommationestceluideBujumbura,suivideceluideGitega.Desmarchésde

consommationplusmodestesserépartissentdansl’ensembleduterritoirenational.



20
Analysedel’intégrationdesmarchésdurizauBurundi

I.4.3.Commercialisationetéchanges

LeBurundiestimportateurnetderizpourl’ensembledelapériode2005-2014.

Les importationseffectuéesparlepaysviennentcomplémenterlaproductiontotale

afindesatisfairelademande.

Levolumeetlavaleurdesimportationsaffichentuneimportantevariabilitésurla

période.Despicsdanslesquantitésimportéessontvisiblesen2010eten2012-

2014.

En2010,lepicestprobablementdûàuntrèshautniveaudeproductionenTanzanie

cetteannée-là,quiadûdiminuerlecoûtd’importationduriztanzaniencetteannée-là.

En2012-2013,lafaiblessedelaproductionnationalepeutexpliquerlesvaleurs

haussières.LerizimportéauBurundi,toustypesderizconfondus(paddy,décortiqué,

blanc)provientengrandepartiedelaTanzanie.LeschiffresdeTRADEMAP(2015)

lesimportationsderiztanzaniennesreprésententprèsde40pourcentduvolume

importé,enmoyennepourlapériode2005-2013.Entermesdevaleur,lerizvenantde

Tanzaniereprésenta29pourcentdelavaleurtotaledesimportationsderizpour

cettepériode.Lesautrespaysd’origineimportantssontlePakistan,l’Ouganda,l’Italie,

laChineetl’Inde.

LamajeurepartiedurizenprovenancedelaTanzanieprovientcependantd’autres

pays,laplupartasiatiques,laTanzanieétantunimportateurnetderiz.Cesdernières

années,l’IndeetlePakistansesontdistinguéscommelesprincipalessourcesdes

importationsetréexportationsderiztanzaniennes(FAO,2014).

Nousdistinguonsquatretypesdefluxcommerciauxduriz:1)lerizpaddy,2)leriz

décortiqué,3)lerizblancet4)lerizenbrisuresTRADEMAP(2015)Lamajeure

partiedurizimportéauBurundiestdetypedécortiqué.Cetypederizprovientdela

Tanzanieestdurizdécortiqué.Lerizchinoisouougandaisestaussi,danssa

majorité,detypedécortiqué.

Enrevanche,lerizdeplushautequalitésembleprovenirprincipalementduPakistan

etdel’Inde.LerizenbrisuresprovientprincipalementduKenya,toutefoisils’agitde

petitesquantités.Lepaddyn’est,quantàlui,quetrèspeuimporté.
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I.4.4.Prix

I.4.4.1.Lafixationdesprixetlarelationdeconfianceentrelesacteurs

Lepouvoirdesproducteursd'accéderàl'informationetderecevoirl'informationsur

leprixdumarchéainsiqu’unecertaineconfianceentrelesacteursleurpermettentde

fixerleprixattractif,savoiroùvendreleproduitetcomprendrerapidementles

conditionschangeantesdu marché.Mais,ilpeutyavoirsurlesmarchés,des

asymétriesd’information.Celapeutprovoquerdesimpactsnégatifssurlesacteurs

lesplusfaiblesdelachainedevaleur(GermaineF.M,2018).

Eneffet,dansnotrepays,leprixsenégociedirectemententreleproducteuret

l’acheteur.

Lesproducteurss’informentsurleprixdurizimportésurlemarché(surtoutà

Bujumbura)ouauprèsdesinformateurs-cléssurlemarchéduriztanzanien.

Ces informateursleurs donnentune vue d’ensemble surle comportementdes

quantitésimportées.Lorsquelesimportationsvarientpositivement,leprixduriz

burundaisatendanceàdiminuer.Ainsi,danslecascontraire,ilaugmenteleprixdu

rizlocal.Puisque,lesproducteurssaventàl’avancequ’ilyauraitunefortedemande

deleurproduitpourcomblerledéficitdesimportations.Leprixdurizsuitlaloide

l’offreetdelademande.Ilendécoulequeleprixdiminuesurlemarchélocallorsqu’il

ya une forte disponibilité de production locale,soitlorsque les importations

augmentent,ousoitlesdeuxàlafois(SAPAA,2015).

I.4.4.2.Lemodedefixationduprixdeventeetlerevenudesriziculteurs

Nousconstatonsquelemodedefixationdesprixparlesproducteurseux-mêmesou

parlemarchérestediscutableparrapportaucontextedumilieud’étude.Compte

tenudescontraintesdeliquidité,laplupartfinissentpars’alignerauprixdupremier

venu.Lemanqued’accèsaufinancementouautressourcesdesrevenusfaitqueles

ménagesattendentimpatiemmentlesrevenusrizicolespourrépondreauxbesoins

deleursménagesetnesontpascapablesdespéculerenstockantleursproductions

afindelesvendrelorsqueleprixaugmente.Aufinal,lesriziculteursconnaissent

plusieurscontraintesetsubissentuneforteinfluenceexterne(Etat,Intermédiaire)ou

encoreunepressioninterne(liéeauxconditionsdeviedansleursménages)les

obligeantà vendre leurproduction à toutprix (Germaine F.M,2018).Ce qui

expliqueraitlefaitquelemodedefixationdeprixn’influencepaslerevenudes
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riziculteurs.AuBurundi,lesrevenusdesriziculteursrestentlesplusfaiblesetse

situentàunemoyennede125,4USD/tonne(avecvalorisationdelamaind’œuvre

familiale)(FAO,2018).

Selonlathéoriedumarché,l’Etatpeutintervenirdirectementsurlesprix(enfixant

desprixminimaoumaximaouenlesbloquantpartiellementoutotalement.Bienque

sesinterventionsvisentlaprotectionduconsommateurouduproducteur,lalutte

contrel’inflation,etc.plusieursétudesmontrentquecespratiquesfinissentpar

provoquerdeseffetspervers.
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I.4.4.3.PrixauniveaudelaSRDI

a)PrixétalonSRDI

LerizétantimportédepuislaTanzanieauBurundi,leprixétalonconsidéréestleprix

CAF3enregistréauportdeDar-es-Salaam.Ceprixesttelquedéclarélorsdutransit

auportdeBujumbura.Ilaétéobtenuendivisantlavaleurdesimportationsparla

quantitéimportée(FAOSTATetBRB(2014).Leprixétalondurizdécortiquéaétéde

435US$parTonneen2005et405US$parTonneen2014.

b)PrixdomestiqueSRDI

SelonlaméthodologieSAPAA,nousconstatonsdeuxsortesdeprixdomestiques

mesurés:leprixobservéaupointdecompétitionetleprixobservéauproducteur.

Nousconsidéronsquel’usinedelaSRDIàBujumbura,oùestvendulerizdécortiqué

parlaSRDI,estlepointdecompétition.BienquelaSRDInecommercialisepasderiz

importé,sonentrepôtàBujumburaestconsidérécommeunpointdecompétition

théorique.Ainsi,lorsducalculduprixderéférenceaupointdecompétition,lescoûts

d’accèssontcalculésjusqu’àcetteusineSRDI.Cescoûtssontàleurtourcomparés

avecunproduitimportéidentiquedupointdevuedelaqualitéetdelaquantité.Le

prixderéférenceaupointdecompétitionestleprixCAFpourlerizdécortiquéàla

frontière(Dar-es-Salaam).Cedernierestmajorédescoûtsd’accèsentrelafrontière

etlepointdecompétition.Lesprixdurizdécortiquédepremièrequalitévenduparla

SRDIàsonusinedeBujumburaontvariéentre603000BIFpartonneen2005à1

277000BIFpartonneen2014(SRDI,2015).

c)PrixproducteurSRDI

Puisquelepointdecompétitionestl’usinedelaSRDIàBujumbura,nousconsidérons

leprixproducteurestleprixpayéauxproducteursparlaSRDIdanslazonede

Gihanga.Gihangaestlepointfocaldelaproductiondurizencollaborationavecla

SRDI.Ilavariéentre250000BIFpartonnederizpaddyen2005à600000BIFpar

tonnederizpaddyen20142014(SRDI,2015).

3
CAF:estcomposédelavaleurdesimportationsdiviséeparlaquantitéimportée,enUS$partonne

derizdécortiqué,FAOSTAT(2005-2010),BRB(2011-2014),pluslecoûtdutransport,pluslavaleurde

lamanutentionainsiquelestaxesetfraissurlaquantitédurizimportée.
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Cependant,noussavonsquelepaddyachetéparlaSRDIreprésentemoinsd’1

pourcentdelaproductionnationaledepaddyàpartirde2010etjusqu’à2014.Prix

producteurmoyenSRDI,dansl’hypothèseoùleprixnationalmoyenestunebonne

approximationdesprixmoyensperçusparlesriziculteursdanslarégiondeGihanga.

LapartdelaproductionnationaleissuedelarégionImboestestiméeà40pourcent.

Donc,lerizavariéentre658900enBIFpartonnederizpaddyen2005à717206BIF

partonnederizpaddyen2014(FAOSTAT,2007;FIDA,2012etCAPAD,2014).

e)DelafrontièreàlaSRDI

Lescoûtsd’accèsdelafrontièreàSRDIsontlesdifférenteschargessupportéespar

lesgrossistesimportateursdepuisleportdeDar-es-Salaam jusqu’àBujumbura.Il

s’agitessentiellementdes coûts de transport,quitiennentcomptentdes frais

supportés au port,ainsique les frais d’acheminementrespectifs surles deux

segmentsdetransportpossibles,descoûtsd’affrètement,desfraisd’inventaireetde

lamargedesimportateursestiméeà10pourcentduprixgrossistesurlemarché

(FAO,2016).Lesdonnéessurcescoûtsd’accèsontétéobtenuesdans3étudesde:

BanqueMondiale(2009),NathanAssociates(2011)etShippersCouncilofEastern

Africa(2012).Cesdonnéesontétéutiliséespourestimerlasériedecoûtsutilisée.

FAO(2016)aprocédécommesuit:

 Coûtdetransporten2009:ilestobtenudansBanqueMondiale(2009)surbase

ducoûtdetransportmoyenpouruncontainerde13tonnesparlesvoies«

route/railpuislac»et«route/rail»uniquement.

 Coûtdetransport,manutention,taxesetfraisen2010:celui-ciestobtenudans

NathanAssociates(2011)surbasedescoûtsrenseignéspourlecorridorcentral

pourlavoie«route/rail»danslecasdecontainersde24tonnes.

 Coûtdetransporten2011-2012:ilestobtenudansShippersCouncilofEastern

Africa(2012)surbasedescoûtsrenseignéspourlecorridorcentraldanslecas

d’uncontainerde30tonnes.Celasontobtenusdansl’hypothèseoùlescoûtsde

manutention,lestaxesetlesfraisétaientconstantsenUS$pourlapériode.Ainsi

dansl’hypothèseoùlesseulesvariationspourcescoûtssontissuesdutauxde

change.
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Pourletransport,FAO(2016)autilisédecoûtdetransportde2009.Cedernieraété

exprimé en tonne pourles années 2005-2008.Durantces années,les seules

variationsdanslecoûtdetransportsontcauséesparlesvariationsdansletauxde

change.Pour2013-2014,FAO (2016)a appliqué le même raisonnementen

supposantquelecoûtdemeuraitinchangéparrapportà2012.

f)DuproducteurdeGihangaàlaSRDIdeBujumbura.

Lescoûtsd’accèsàlafermeconstituentl’ensembledeschargespouracheminerle

rizpaddydepuislazonedeproductionàGihangajusqu’àl’usinedelaSRDIà

Bujumbura.Les coûts SRDIsontobtenusauprèsdesdépartementsEncadrementet

CommercialisationdelaSRDI.Il s’agitducoûtdupesageaupointdecollectedu

paddyparlaSRDIàGihanga,ducoûtdestockageaupointdecollecte,ducoûtde

transportdupointdecollecteàl’usinedelaSRDI,ducoûtd’usinage,ducoût

d’ensachageetducoûtdestockageàl’usinedelaSRDI.Lescoûtsjusqu’aupointde

compétitionsontrenseignésparkilogrammederizpaddy,etlescoûtsàl’usinesont

renseignéspartonnederizdécortiqué.En2005,leconstatestqueletransporta

variéentre3000BIFpartonnederizpaddyà4000BIFpartonnederizpaddyen

2014.Ensuite,lesmargesontvariéentre19554BIFpartonnederizpaddyen2005à

38590BIFpartonnederizpaddyen2014.Ensuite,latransformationavariéentre12

399BIFpartonnederizpaddyen2005à12484BIFpartonnederizpaddyen2014.

Enfin,lamanutentionavariéentre3750BIFpartonnederizpaddyen2005à2500

BIFpartonnederizpaddyen2014(SRDI,2015).

I.4.5.Lachainedevaleurderiz

a)Descriptiondelachaînedevaleur

Lapremièreétapedelachaînedevaleurdurizburundaisestlaproductiondepaddy.

Prèsdelamoitiédelaproductiondepaddyestassuréepardepetitsproducteurs

installésdanslaplainedel’Imbo.Lerestedelaproductionprovenantprincipalement

duMossoetdesmaraisd’altitudedesplateauxcentraux,ayantuneproductionplus

faible(FAO,2016).Jusqu’en2000,laSRDIétaitl’acteurdepremierplandelafilière

rizicoleburundaise,etintervenaitàtouteslesétapesdelachaînedevaleur.Elle

fournissaitd’abordunsoutienimportantàlaproduction.Ensuite,elleassuraitle

maintiendesvoiesroutièresetdescanauxd’irrigationdanslaplainedel’Imboet

fournissaitdesintrants.Enfin,elleeffectuaitlaplupartdel’usinagepouralimenter
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lescollectivitésetlaBRARUDI.

Depuis2000,laSRDIaconnud’importantesdifficultésfinancièresquil’ontpousséà

diminuerfortementsesachatsdepaddyauproducteur,toutenessayanttantbien

quemaldecontinueràassurerlesoutienàlaproduction(FAO).

En2005,selonlamêmesource,laSRDIn’usinaitqu’environ15pourcentdela

productionnationalederiz.Parcontre,cettepartatombéau-dessousde5pourcent

en2008etaétédemoinsd’1pourcentdepuis2010.Ainsi,lecircuitSRDIseprésente

endessous.Elleaétéoriginairecentraldanslafilièreetjouedésormaisunrôle

mineur.Cependant,laSRDIestencoreunacteurimportantauniveaudusoutienàla

productiondansl’Imbo.
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rizdécortiqué.

Ainsi,nouspouvonsalorsconstaterlarépartition37 299,57tonnesderiz

décortiquéquisontobtenusàpartirde55761tonnesderizpaddyauniveau

dechaquemaillondechainedevaleur.Auseindececircuit,nouspouvons

distinguerquatrefluxprincipaux,visiblesdegaucheàdroitesurleschémaci-

dessus:

 Premièrement,75%desproducteursquiserendentchezundécortiqueur

privéetpaientlesfraisdedécorticagetoutendemeurantpropriétairesduriz.

Ils vendentensuite 27 974,67 tonnes de riz décortiqué à 0,5% des

collecteurs,à 75,7% des semi-grossistes ou 9,4% des commerçants

détaillantset/ou13,6% desconsommateursfinaux.Larépartitionsefait

respectivement141,00tonnesderizdécortiquéà0,5% descollecteurs,

21347,61tonnesderizdécortiquéà75,7% dessemi-grossistes,2650,83

tonnesderizdécortiquéà9,4%descommerçantsdétaillantset3835,24

tonnesderizdécortiquéà13,6%desconsommateursfinaux.

 Deuxièmement,15% desproducteursquidonnentunepartde8350,65

tonnes de leurriz paddy à 0,8% des coopératives etorganisations

paysannescommeredevancedesintrantsfournisparcesdernières.Ce

paddyestensuiterevenduà0,5%descollecteursoudécortiquéparunprivé

pourreventesousformederizdécortiquéparlasuite.L'équivalentde

cettepartdurizpaddyvendueàcemaillondechainedevaleurestde

5594,93tonnesderizdécortiqué.

 Troisièmement,etc’estlefluxprincipal.Aujourd’hui,90%desproducteurs

peuventvendre50103,9tonnesderizpaddydirectementauxcollecteurs

auchampdon'tl'équivalentenrizdécortiquéestde33569,61tonnes.Ces

derniers sontassociés auxdécortiqueurs privés etreprésententdonc

80.7% desparticipantsdanslachainedevaleur.Unepartiedecepaddy

peut parfois être transmis aux collecteurs comme forme de

remboursementen nature de dettes contractées carles collecteurs

proposent souvent des services de microfinance aux producteurs,

possiblementàdestauxdel’usurede100%.

 Quatrièmement,10% producteursvendent5567,10tonnesderizpaddy



29
Analysedel’intégrationdesmarchésdurizauBurundi

c'est-à-dire3729,96tonnesderizdécortiquéaux5,7% commissionnaires

ambulantstravaillantpourlecomptedesgrossistes.Généralement,ces

commissionnairesoffrentunmeilleurprixauproducteur.Cesgrossistes

sonthabituellementdécortiqueursetpeuventaussiimporterleriz(FAO,

2014,FurahaG.M.,2018).

c)CartographiedelaChainedevaleurdurizauBurundi

A l'instardelaSRDI,nousidentifionsquatrefonctionsauniveaunational.

Ces dernières sontla fonction de production,fonction de collecte etdu

stockage,fonctiondelatransformationetcommercialisation.Cesdifférentes

fonctionscorrespondentauxacteursdirectsquisontlesproducteurs,les

collecteurs,les transformateurs etles commerçants.Dans la phase de

production,lesacteurspeuventêtreàplusieursstadeslelongdelachaine.Les

ménagesproducteursinterviennentdanslaproduction.Ilsjouentainsiunrôle

important.Puisquecesonteuxquimettentàladispositiondurizpaddy.

Ils vendentleurproductiontantôtàl’étatdupaddyauprèsdescollecteurs

individuelsouauxcoopératives.Tantôt,cesdernierspeuventtransformerleriz

paddyavantdelerevendresousformedurizblanc.Lesproducteursqui

vendentdurizblancseretrouventainsidanslafonctiondeproductionetde

commercialisation.C’estégalementlecasdecertainstransformateursquise

retrouventen amontau niveau dela collecteeten avalau niveau dela

commercialisationjusqu’auconsommateurfinal.

Aceniveau,laFAOdistinguedeuxtypesdetransformateurs:

 Les transformateurs prestataires de services quidécortiquentle riz

paddypourlecomptedestiers.Ils'agitdesproducteursoucommerçants.

Surlegraphique,ilssontreprésentésparlesflèchesdecouleurverte.

 Parcontre,les transformateurs-commerçants achètentle paddyetle

transformentpourcommercialisereux-mêmesladérivéequiestlerizblanc.

Ilssontreprésentésparlesflèchesdecouleurbleue.

Surlemarchéurbainetrural,lesconsommateursfinauxderizblancsont

confrontésàplusieursacteursdelachainedevaleur.Cettedernièrelieles
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producteursjusqu’auxdétaillants.

Eneffet,lesproducteursaccèdentauconsommateurfinaldumarchérural

(zoneexcédentaireenriz)aumarchéurbain(zonedéficitaireenriz).Ilsle

vendentsoitdirectementouparl’intermédiairedeplusieursautresacteurs.

Cesdernierssontsoitlescollecteurs-grossistes,soitlestransformateurs-

commerçants,soitlescommerçantsgrossistes.

Lesprestatairesdeservicessontcomposésparlesinstitutionsderecherche,

l’EtatàtraverssonMinistèredel’agriculturequiestreprésentéparlaDirection

Provincialedel’Agricultureetélevage(DPAE),lesONGdedéveloppementainsi

quelesprivés.Ces dernierspeuventfournirlesintrants.
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Figure2 :FluxdurizauBurundi
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LesdifférentsfluxdurizlocalauBurundiconcernentlaproductiondupaddy

jusqu’àlaconsommationdurizblancenpassantparlatransformationetla

commercialisation.Lalecturedelafigurepermetdedistinguerdeuxgrandes

sections.

Lapremièresectionprésentéeàgaucheréfèreaumonopoledusous-secteur

rizparlaSRDI.Àcetteépoque,laquasi-totalitédelaproductionrizicoleétait

collectéeparlaSRDI.Elleassuraitl’usinageetvendaitàl’arméenationale,la

police,les écoles etuniversités.La BRARUNDIétaitaussiun clientnon

négligeable jusqu’en 2000.En 2018,la SRDIse limitaità la collecte des

redevanceseneauetensemencessousformedepaddy.Cettecollecteest

revendueengrandepartieauxgrossistessousformederizdécortiquéou

paddy(SRDI,2015).

Ladeuxièmesection,présentéeaucentreetàdroitesurlafigure,atimidement

démarréàlafindesannées90ets’estprogressivementdéveloppéeavecle

déclindelaSRDI.Cettesectionregroupequatreprincipauxfluxdegaucheà

droite.

Cesdernierssontentreautres:

Enpremierlieu,lesproducteursquidécortiquentlerizpourleurproprecompte.

Eneffet,aprèslarécolte,leproducteurdécortiqueunepartiedesaproduction

pourlavendreauxcollectrices/collecteursdurizblanc,auxsemi-grossistes

ouauxdétaillantssouventdelavilledeBujumbura.Ensuite,lerizblanccollecté

parlescollectricesseravenduauxsemi-grossistes.Cerizemprunterasoitle

circuitdesdétaillantspourarriverauxménages,soitlecircuitdescollectrices

ousemi-grossistespouratteindrelesécolesoupouratteindrelesgroupes

Source :FAO,2016
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vulnérablesvialesprojetsetONGhumanitaires(FurahaM.G.,2018).

En deuxième lieu,le flux démarre avec la collecte de paddy pardes

associations ou organisations paysannes.Ce riz paddy correspond au

remboursementdescréditsdesengraisobtenusparlesproducteursauniveau

desassociationsaucoursdelacampagne.Leproduitdurizpaddycollectépar

l’associationàtraverscesredevancesestvenduauxassociationscollectrices

sousformepaddyoudécortiqué.

Entroisièmelieu,nousavonsunfluxdesassociationscollectricesdepaddy

quisontassociéesauxdécortiqueursprivés. Cefluxestd'ailleursleflux

principaldanslefonctionnementdelachaînedevaleurdurizlocal.Enfait,ces

associations collectrices s’approvisionnent en riz paddy soit comme

remboursementdedettesennaturepardesproducteurs,soitparachatdirect.

Eneffet,cescollectricesenrelationavecdesinstitutionsdemicrofinance

donnentdescréditsauxproducteursquiremboursentennature.

Cettetransactionestorganiséesurlabased’uncontratquiestsoitformel,soit

informel.Lesbénéficiairesd’untelcréditdevraientrembourserennatureouen

argentliquideavecuntauxtrèsélevé.

L’avantage de cette stratégie permetaux collectrices de se rassurerde

l’approvisionnementenpaddy.Demême,cescollectricessituéesautourdes

décortiqueusesentretiennentdesrelationstrèsfortesaveclespropriétaires

desmachines.Ellesreçoiventparfoisdescréditsdeces décortiqueurspour

leur approvisionnement en paddy, pour ainsi faire fonctionner leurs

décortiqueuses.Aprèsdécorticage,lescollectriceslivrentleurrizblancsoit

aux semi-grossistes ou détaillants,supermarchés,soitdirectementaux

consommateurs,soitménagesfidélisés.Parailleurs,certainsdécortiqueurs

achètentlerizblancauprèsdecesassociationscollectricespoursatisfairela

demandedeleurclientèle.

En quatrièmelieu,lefluxpasseparl’intermédiairedescommissionnaires

ambulantsquiachètentlerizpaddypourlecomptedesgrossistes.Ces

derniers sont généralement aussi des décortiqueurs. En effet, les

commissionnairesambulantsperçoivent30à50Fbudecommissionparkilo

(GermaineF.M,2018).Commeilssontcomplémentairesauprixdumarché.
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Lescommissionnairespeuventproposerauxproducteursunprixlégèrement

supérieurparrapportauxcollecteurs/trices.Ensuitecesgrossistesparfoisle

rizlocalàl’arméenationale,lapoliceetauxprisonsgrâceauxémissionsdes

appelsd’offredel’Etat.IlspeuventaussivendrelerizlocalauxprojetsetONG.

Parailleurs,cesgrossistesimportentaussileriz.Cerizimportéest,commele

rizlocal,souventvenduàl’Etat.Cependant,lerizimportétrouveégalementson

cheminverslesdemi-grossistesetsupermarchéainsiquedanslesménages,

restaurantsethôtels(SNDR-BetSNSA,2014 ;FAO,2016 ;FurahaM.G.,2018).
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Conclusiondupremierchapitre

Cechapitrenousmontrequelesdifférentesanalysesdesprixsurlesmarchés

agricoles utilisent beaucoup des termes d’intégration des marchés et de

transmission desprix.A l’opposition decesdernières,lestermesdedemande,

d'offreetdescoûtsdetransactionaidentsimultanémentàdéterminerconjointement

lesprix,lesfluxcommerciauxetlatransmissiondeschocsdeprixd'unmarchéà

l'autre.Enplus,lesdifférentesméthodesstatistiquesetéconométriquestellesque

lessimplesrégressionsoulescorrélationsdesprix,lacausalitédeGranger,les

modèlesàcorrectionsd'erreursetlestestsdecointégrationstandardssontutilisées

pour tester l’hypothèse l’intégration des marchés agricoles domestiques.La

méthodologie adoptée dans ce mémoire estcelle d’un modèle d’intégration

dynamiquedeMartinRavallion(2006).

AuBurundi,nouschoisissonslerizàconsommerquisoitrizlocal,soitrizimporté

selonleprixetlacapacitédegonflement.Lerizlocalestconsomméparlaplupartde

lapopulationburundaise.Parcontre,lerizimportédehautequalitéquiprovient

principalementduPakistanetdel’Inde,estconsomméparungroupedesburundais

moinsnombreuxettrèsexigeantsenqualité.Cerizimportépossèdeunbonarome

ettauxdebrisuredemoinsde15pourcent.

Enfin,lafixationduprixdurizauBurundiestdiscutable.L’interventiondel’Etatetla

fameuseloidel’offreetlademandedanslafixationduprixdurizsontmisesen

causeparlescontraintesmultivariéesdontencourentlesproducteurs.Cesderniers

subissentdescontraintesquisontsoitunefortepressiondel’Etat,soitunepression

descontraintesdesdifférentsintermédiairescommerciauxexistantlelongdela

chainedevaleur,soitleursconditionsdeviedesménagesquilesobligentàvendre

leurproduitjusteàlarécolteauprixdérisoire.
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CHAPITREII.METHODOLOGIEDERECHERCHE

II.1.Introduction

L’étudeporterasurlerizseulement.Lapérioded’analysechoisieestcelleallantde

2006àAvril2022.Lazoned’étudeestconstituéedesmarchésdeschefs-lieuxdes

provincesCibitoke,Gitega,Muyinga,Ngozi,Rumonge,Ruyigietunmarchéurbainde

BujumburaMairie.Cesdernierssontuniquementdesmarchésauprésdesquels

l’ISTEEBUarendudisponiblelesdonnéesdepuis2006.

II.2.Sourcedesdonnées

Lesdonnéesutiliséesdanscemémoiresontdesdonnéessecondaires.Ellessont

issuesdel’InstitutdeStatistiquesetd’EtudesEconomiquesduBurundi(ISTEEBU).

Ainsi,lesdonnéessurlesprixcollectésdepuis2006ànosjours,sontceuxquisont

rassemblésauprèsdesmarchésdeschefs-lieuxchoisis.

Pour chaque produit,l’ISTEEBU collecte au minimum trois (3) observations

différentesauprèsdestrois(3)vendeurs.Donc,leprixquisetrouvedanslebulletin

mensuelet/oudansl’annuaireestlamoyennearithmétiquesimpledesprixdeces

troisvendeurs.

Cependant,pourtous les produits alimentaires,suite à la variabilité des prix,

l’ISTEEBUdoitàlafindumoissix(6)observationsdesprix.Lestroispremières

observationssontrécoltéesdanslapremièresemainedumois.Tandisquelestrois

autresobservationssontcollectéesaucoursdeladernièresemaine.

Commelerizestunproduitalimentairedontleprixesttrèsvolatile,l’ISTEEBU

collectepourcettedenréesixobservationsautotalaucoursdechaquemois.

Decefait,leprixmoyenmensueldurizsurchaquemarchédeschefs-lieuxdes

provincesestégalàlamoyennearithmétiquedessix(6)observationstenuesau

coursdumois.

II.3.Descriptiondesdonnéesutilisées

Nousutilisonslesdonnéesmensuellesdeprixd’uneseuledenréealimentaire« riz ».
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Ces donnéessontobservéesdepuisJanvier2006àAvril2022(192observationspar

pairedemarchés).Cesdonnéesdeprixproviennentdel'InstitutdesStatistiqueset

d’Étude Économique du Burundi.Les sept(7)marchés concernés parnotre

échantillon sont:le marché de Cibitoke,Bujumbura,Gitega,Muyinga,Ngozi,

RumongeetceluideRuyigi.

Lemarchédeconsommation estceluidelacapitalecommercialedu Burundi.

Bujumbura,lacapitaleéconomiqueduBurundi,estunevilleportuaireavecune

superficiede14 500hectares(d’aprèslanouvelledélimitation).C’estlavillelaplus

peupléeduBurundiavecenviron1 225 142habitantsen2021.Elleimporteles

produitsalimentairesdetouteslesrégionsduBurundiparvoieroutièreetlesautres

partiesdescargaisonsdesdenréesagricolestelsqueleriz,lemaïs,leharicot,le

manioc,leblé,etcproviennentdesmarchésinternationauxparvoiesterrestreet

maritime.Entermesdedensité,elleestplusforteavec11668habitantsaukm²

(ISTEEBU,2021).Bujumburaestunmarchétrèsimportantdupointdevuedesa

demandeetsaproductionestinsuffisantepoursatisfairelademandelocale.C’est

aussiunezonedetransitdesexportationsdequelquesproduitsvivriers

(Bananeplantain,cocassesdemanioc,arachide,etc.…)verslespaysfrontalierstels

quelaRDC,leRwandaetlaTanzanie.Rumongeestl’unedesplusgrandesvillesde

l’Ouest-Burundiavec75729habitants(ISTEEBU,2020).Larégiondel’Ouestestle

pointfocaldeséchangescommerciauxnationauxettransfrontaliersdespalmiersà

l’huiledesfruits(Mandarines,Oranges,etc)deslégumes(tomate),deslégumineuses

(Haricot),descéréales(RizetMaïs),dumaniocetdespoissons(BurundiEco,2022).

LemarchédeRumongeestlemarchédeproductiondesfruits,durizetdupoisson

entermesdesuperficieetdeproduction.Environ168584tonnesdelaproduction

vivrière,23901tonnesdelaproductioncéréalière,9118tonnesdelaproductiondes

légumineuses,5055tonnesdelaproductiondebananesainsique53705tonnesde

laproductiondestuberculesetracines.Laproductionenrizestde9 818tonnes

(ENAB2017-2018).

CibitokeestlaprovincedelarégionduNord-Ouest.C’estunerégiondelaplainedela

Rusizietleprolongementdelacrête-Congo-Nil.Elleestconsidéréedanscechapitre

commeunmarchéd’approvisionnementdupointdevuedesaproductionagricoleet

delasuperficiecultivée.LaproductiondelaprovinceCibitokeest:Environ48247
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tonnesdelaproductionvivrière,7282tonnesdelaproductioncéréalière,7910

tonnesdelaproductiondeslégumineuses,45269tonnesdelaproductionde

bananesainsique79 596tonnesdelaproductiondestuberculesetracines. La

productionenrizestde932tonnes(ENAB2017-2018).

NgoziestsituéaunordduBurundietcompte904 651habitantsen2019.Cette

régionestexcédentaireentermesdesuperficiepourlescéréalesde21772hectares

d’aprèslesdonnéesdel’ENAB2018.

Environ197 614tonnesdelaproductionvivrière,21772tonnesdelaproduction

céréalière,40465tonnesdelaproductiondeslégumineuses,156 569tonnesdela

productiondebananesainsique379 852tonnesdelaproductiondestuberculeset

racines.Laproductionenrizestde12 354tonnes(ENAB2017-2018).Laproduction

rizicoleestde12 354tonnes.

GitegaestlacapitalepolitiqueduBurundi.Saproductionestd’environ158647

tonnesdelaproductionvivrière,26 851tonnesdelaproductioncéréalière,30424

tonnesdela production deslégumineuses,86 456 tonnesdelaproduction de

bananesainsique299936tonnesdelaproductiondestuberculesetracines.La

productionenrizestde1 469tonnes(ENAB2017-2018).Laproductiontotaleenriz

deGitegaestde26 851tonnes.

MuyingaestauNordduBurundi. Selonl’ENAB(2018),laproductiondeMuyinga

s’enregistrecommesuit :Environ165 726tonnesdelaproductionvivrière,19 563

tonnesdelaproductioncéréalière,46 547tonnesdelaproductiondeslégumineuses,

149 557 tonnesde la production de bananesainsique 168 280 tonnesde la

productiondestuberculesetracines. Laproductionenrizestde1 897tonnes

(ENAB2017-2018).

Ruyigiestàl’EstduBurundi.LaproductionrizicoledeRuyigiestde7 668tonnes.

Selon les enregistrements de 2018 de l’ISTEEBU,les autres ensembles de la

productionsont:de142678tonnesdelaproductionvivrière,26 117tonnesdela

productioncéréalière,20 724tonnesdelaproductiondeslégumineuses,66 537

tonnesdelaproductiondebananesainsique313804tonnesdelaproductiondes

tuberculesetracines.Laproductionenrizestde9 818tonnes(ENAB2017-2018).

CesproduitssontaussiexportésverslaRDC,leRwandaetlaTanzanie.
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L’unitéd’analysedanscechapitreestlapairedemarchésetl’unitéd’observationest

lemois.

Lesprixdesproduitsalimentairessontexprimésenlogarithmes.Nousavonschoisi

lacéréalerizparcequec’estlapremièrecéréalelaplusconsomméeauBurundi.

Deplus,lerizconstitueunalimentcéréalierdebasedesburundaisengénéraletdes

citadinsenparticulier.Lerizestunalimentricheenglucidesmaisquin’estpas

assezcalorifique.Cettecéréalecontribueàfournirpourles100grammesdecet

aliment,unevaleurénergétiquede135caloriesoukilocaloriesàsesconsommateurs

(JournaldesFemmes,2022).LerizestécouléengrandepartieàBujumbura.Les

habitantsdecettelocalitésontdesacheteursdecettedenréealimentaire.

II.4.Techniqued’analysedesdonnées

LeMicrosoftExcell2013aétéutilisélorsdelastatistiquedescriptive.Alorsquepour

l’analyseéconométrique,nousavonsulitisélelogicielEviews10.L’Eviewsaété

choisiparcequelesrésultatsissusdecelogicielmanifestentunebonnedisposition

queStata.La statistiquedescriptivepermettradefairelasaisonnalitédesprixen

termesdemoisetd’annéesselon lesvariablesjugéespertinentes.Enplus,la

régressionéconométriquepermettradetrouverunefonctionmathématiquequirelie

lesvariablesexogènesauxdifférentesmodalitésdelavariableendogène.

II.5.Choixdesvariables

Lavariableexpliquéeest Pic’est-à-diredesprixduproduitautempstdansles

marchésdelazoned’écoulement.

Lesvariablesexplicativessont:

R
i

:Prixdumarchéderéférenceetnoussupposonsqueceprixinfluencecelui

desmarchésperphériques.

II.6.SpécificationdumodèledeMartinRavallion(1986)

Modèledetype«autorégressifàretarddistribué».Saspécification

économétriqueseprésentedelamanièresuivante:

Pi,t=∑n
j=1α

ij
P

ij-1
+∑n

j=1β
ij
R

i-j
+γ

i
X

i
+ɛi,t

OùXi :estlevecteurdesautresvariablessurlesmarchéspériphériquesi ;
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α
ij
,β

ij
etγ

i
:sontdesparamètresfixes;

ɛi,t :exprimelerésidu ;

t:exprimeletempsetjunretard.

CemodèledeMartinRavallionadesavantages.Leshypothèsesdel’intégrationdes

marchéspeuventêtretestéessousformederestrictions,d’adaptationinstantanée

desprixetl’intégrationdecourttermeetdelongterme.Desurcroît,lemarchéde

référencen’estpaschoisidefaçonarbitraire.

II.7.Différentstestsàappliquerpournotretravail

Dansceparagraphe,nousavonsprésentéquatresortesdetests.Cesdernierssont

lestestsdestationnarité,testspourdétectiondesracinesunitaires(testsdeDickey-

FulleraugmentéetdePhillippsPerron),lestestsdecointégrationdessériesdesprix

selonl’approched’Engle-GrangeretcelledeJohannsen.Danslecasoùilyaeules

racinesunitaires,nousavonsestimélemodèleàcorrectiond’erreur.Ladeuxième

tâcheaétélaprésentationetdiscussiondesrésultatsdel'analysedescriptiveetdu

modèleéconométrique.

Eneffet,pourcesdifférentstests,nousallonsétudierlecasoùl’hypothèsedenon

autocorrélationdeserreursn’estplusvariée.NousauronsdoncunmodèleavecCOV

(ε
t
,ε

t'
)0avect≠t’.Cecasn’ad’intérêtquedanslesmodèlesoùtett’ontdes

significationséconomiques.Ainsi,lesdonnéessontdesvaleurschronologiqueset

indexéesdansletemps.

Nousmontreronsqueleserreursentsontdoncfonctiondeserreursent-1,......,t-r

sousuneformeε
t

=F(ε
t
,….,ε

t-r
).

ε
t
+ ρ

1
ε

t-1
+……ρ

r
ε

t-r
+ut

Lesρ
i
sontdesconstantesinconnues.Lesu

t
sontdesBruitsBlancs.Celasignifieque

E(u
t
)=0,lavariancedesutestlaconstanteinconnueσ2

u
etCOV(u

t
,u

t'
)=0∀ t.

ε
t
+ ρε

t-1
+ut ,nousparleronsd’autocorrélationd’ordre1.ElleestnotéeAR(1)

ε
t
+ ρ

1
ε

t-1
+……ρ

r
ε

t-r
+ut,nousparleronsd’autocorrélationd’ordrer.ElleestnotéeAR(r).
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II.7.1.Testsasymptotiquesd’autocorrélationd’ordre1etd'hétéroscédatiscité

Sit>100mois,letestdeDurbin-Watsonn’estplustabulé.D’abord,nouspouvons

faireuneapproximationdesbornessinestlégèrementsupérieurà100.Ensuite,

pourdesvaleursencoreplusgrandesconsidérer,noussommesdanslecadre

asymptotique.

Sit100moisenviron,letestàutiliserestceluideDurbinetWatson ;

ε
t

+ρε
t-1

+ut

Danscecasd’autocorrélationestd’ordre1.Lemodèlenedoitpasêtreexplosif,il

fautdoncavoirlacontrainte ρ<1.Lapossibilitéd’avoirρ=1setrouveradansles

modèlesintégrés(DurbinetWatson,1950).

Si100mois<t<200moisenvironnousutilisonsletestdeGoldfrey-Pagan-Breusch.

Dansnotretravail,lesobservationssont189enregistréesmensuellementdepuis

2006àjuin2022.Alors,nousallonsutiliserletestdeGoldfrey-Pagan-Breusch(1979).

Sit=200mois,letestàutiliserestissuduthéorèmecentrallimite(TCL).

Ilnousestrecommandéderespectercesconclusionscarletestlepluspuissantest

Durbin et Watson puis Goldfrey-Pagan-Breusch et nous avons le dernier.

Développonsalorsl’avant-derniertest.

II.7.2.TestdeGoldfrey-Pagan-Breusch 

Dansnotremémoire,nousavons189mois<200moisalorsnousallonsutiliserletest

deGoldfreyetBreusch. Cetestasymptotiquetestedirectementlasignificativitédu

coefficientdeρdans

ε
t

+ρε
t-1

+ut

OùutestunbruitblancavecletestdeWard.Leshypothèsesdutestsontlesmêmes

H0:ilyanonautocorrélation⇔ρ=0

H1:ilyaautocorrélation⇔ρ=0avectoujoursρ<1

Maispourdesraisonsdepuissancedutest,ilsproposentdetesterlasignificativitéρ

dansunmodèleaveclesrésidusdanslequelnousajoutonstouteslesvariablesdu

modèlesauflaconstante.Dansunmodèledebasecommeparexemple,nousavons
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testél’autocorrélationd’ordre1etl'hétéroscédaticitéenestimantlemodèleàl’aide

desMCO,enrécupérantlesrésidusetenconstruisant

ε
t
+ ρε

t-1
+biPij-1+bjRij-1+wt

OrnousavonslesvariablesexplicativesquisontleprixaumarchécentralRij-1etles

prixsurlesmarchésdépendantsPij-1. Leivariede1à6.Ainsi,l’ensembledesprixdes

marchésdépendantssontPi:{P1,P2,P3,P4,P5etP6}

Où

a)P1 désigneleprixsurlemarchéde Cibitoke ;

b)P2désigneleprixsurlemarchéde Gitega ;

c)P3désigneleprixsurlemarchéde Muyinga ;

d)P4désigneleprixsurlemarchéde Ngozi ;

e)P5désigneleprixsurlemarchéde Rumonge ;

f) P6désigneleprixsurlemarchéde Ruyigi ;

g)Ridésigneleprixsurlemarchéderéférence ;

h)wtestunbruitblanc.

Cemodèleestunmodèleautorégressif(lavariableendogèneetdépenddecette

mêmevariableretardéeε
t-1

.Nouspouvonsmontrerquel’estimateurducoefficientdu

retardestmoinsbiaisésilemodèlen’estpaspurementautorégressif(ε
t
+ρε

t-1
+ut).

NouseffectueronslesMCO surcederniermodèle.Goldfrey-Pagan-Breuschont

montréquesousl’hypothèseH0nR2suitasymptotiquementuneloideKhi-deux(χ²)à

1degrédeliberté.

II.7.3.Lestestsdestationnarité

Lestestsdestationnaritépermettentdevérifierqu’ilexisteunprocessusparlequel

nilavarianced’unedifférence encoursε
t
,nil’autocorrélationentreunevarianceen

coursε
t-1

,etunevariancesurunepériodedeε
t-1

,nedépendentdet.Ilnousaideaussi

devérifierlamoyenne,lavarianceetl’autocovariancerestentconstantespuisquele

travaildesdonnéesnonstationnairesdonnedesrésultatsquiproduisentlebiaisde

prévision etla mauvaise inférence.Les tests de Dickey–FullerAugmenté et
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Phillips–Perronsontdoncemployés.Lapertinencedecestestsrésidedanslefait

quel’approcheARDLnepeutpass’appliquerencasdesvariablesintégréesd’ordre

deuxI(2).

II.7.4.TestsderacineunitaireoutestsdeDickey-Fulleraugmentés.

NoussavonsdeuxtestsdeDickey-FullerquisontletestdeDickeyetFullersimpleet

letestdeDickeyetFulleraugmenté(ADF).Lepremiertestdutermed’erreur(ε
t
)està

prioriunbruitblanc.

C’estàdirequeleserreursε
t
,sontindépendantsetdemoyennezéroetdevariance

finieδ2

ε
→N(0,δ2

ε
.Parcontre,letestdeDickey-FullerAugmenté(ADF,1981),prenden

comptecettehypothèsequ’iln’yaaucuneraisonquel’erreursoitcorréléàpriori.Il

estàremarquerqueletestADFestefficaceenprésenced’autocorrélationdes

erreurs.Lemodèledecetests’écrit:

(1-ϕ)R
i
 = ut,utestunprocessusautorégressifd’ordreP

-1

ut=∑p-1
i=1φu

t-1
+ε

t
,Parrécurrence,onendéduitl’écrituredel’AR(p)

Pi=γR
i-1∑

p

j=2
φ

j
γR

i-j+1
+ε

t
,γ=(φ-1)(1-φ

1
-....-φ

p-1
)

Ladécisionsurceteststipuledeuxhypothèses:

H0:γ=1:Présencederacineunitaire

H
1

 :γ<1:Absencederacineunitaire

Silavaleurcalculéed’ADFdépasselavaleurcrique,onacceptealorsl’hypothèse

nulle,selonlaquelleilyaprésencederacineunitaire,donclanon-stationnaritédela

série.Danslecascontraire,onacceptel’hypothèsealternative,quiindiquel’absence

d’uneracineetdonclastationnaritédelasérie.

II.7.5.TestdePhillipsetPerron

LesTestsdePhillipsetPerronprendencomptel’hétéroscédasticitédeserreurs.

Ilssedéroulentenétapessuivantes:

1.L’EstimationdestroismodèlesdeDFparlesmoindrescarréesetlecalculdes

statistiquesassociées.

2.L’estimationd’unfacteurcorrectifdefaçonàrendrelesdistributionsidentiquesà
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cellesdeDickey-FullerStandard.

Ladécisionsurcetest,sebasesurlacomparaisondelavaleurtrouvéeàlavaleur

critiqueauseuildesignificativitévoulue(1%,5%,10%),nousretiendronsdansnotre

cas5%.

Si,lavaleurPP trouvéeestsupérieureàlavaleurcritiqueauseuilde5%,nous

acceptonsl’hypothèsenulle,selonlaquellelasérieestnonstationnaire.Siparcontre

lavaleurtrouvéeestinférieureàlavaleurcritique,Onacceptel’hypothèsealternative

destationnaritédelasérie.

II.7.6.Testsdecointégrationdessériesdesprixselonl’approched’Engle-Granger

(1987)

II.7.6.1.Cointegration entre deux variables (Bourbonnais R.,200;Lardic S.et

Mignon

V.,2002)

a)Testdecointégration

Etape1:Testerl’ordred’intégrationdesdeuxvariables:

Uneconditionnécessairedecointégrationestquelessériesdoiventêtreintégrées

demêmeordre.Silessériesnesontpasintégréesdemêmeordre,ellesnepeuvent

êtrecointégrées.Il convientdoncdevérifierl’ordred’intégrationdeschroniques

étudiéesàl’aideparexempledutestdeDickey-Fuller(simpleouaugmenté).Siles

sériesconsidéréesnesontpasintégréesdemêmeordre,iln’yaalorspasde

risquedecointégrationetlaprocédures’arrêteàcettepremièreétape.

Etape2:estimationdelarelationdelongterme

Nousavons:Pi~>I(1)etRi~>I(1)

NousestimonsparlesMCOlarelationdelongterme:

Pi,t=aRi+b+Ɛ
t
.(3)
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Pourqu’ilyaitcointégration,ilfautquelerésiduet issudelarégressionsoit

stationnaire:

et Pi,t–âRi–b̂~>I(0).(4)

Lastationnaritédurésiduesttestéeàl’aidedutestdeDickey-Fuller(simpleou

augmenté).

Nousremarquonsiciquelarelationportesurlesrésidusestimésetnonpas

surles «vrais»résidusdel’équationdecointégration.Parconséquent,nousne

pouvons pas nous référerauxtables de Dickey-Fullerpourmenerle testde

stationnarité.IlfautregardericilestablesdeMacKinnon.

Silerésidueststationnairenouspouvonsalorsestimerunmodèleappelémodèleà

correctiond’erreur(MCE)quiintègrelesvariablesenvariationetenniveau(le

théorème de la représentation de Granger met en évidence le lien entre

cointégrationetmodèleàcorrectiond’erreur).

L’emploid’unmodèleàcorrectiond’erreurdanslecasdelacointégrationpermet

d’obtenirdesprévisionsplusfiablesquesionavaitutilisélarelationdelongterme

carles résultats de l’estimation de cette relation sontfaussés parla non

stationnaritédesséries.

b)Modèleàcorrectiond’erreur

Sinousavonsdeuxsériescointégrées(Pi–âRi–b̂~>I(0)),nousavonsestiméun

modèleàcorrectiond’erreurs.

Pi=γ∆Ri+δ(Pi-1–aRi-1–b)+v
t

avecδ<0.(5)

Nouspouvonsremarquerqueleparamètreδdoitêtrenégatifpourqu’ilyaitun

retourdePiàsavaleurd’équilibre de long terme quiest(aRi-1+ b).En effet,

lorsquePi-1 estsupérieurà(aRi-1+b),iln’yauneforcederappelversl’équilibrede

longtermequesi

δ<0.

Le MCE permetde modéliserconjointementles dynamiques de courtterme

(représentées par les variables en différence première) et de long terme

(représentéesparlesvariablesenniveau).
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Ladynamiquedecourttermes’écrit:

Piα
0

+α
1
Pi-1+α

2
Ri+α

3
Ri-1+v

t
(6)

Ladynamiquedelongtermes’exprimedelafaçonsuivante :Pi=aRi+b+v
t
.(7)

Puisqu'àlongterme,nousavons :Pi-1,Pi,Ri-1,Rietladynamiquedecourttermedevient

àlongterme :

Pi=α
0

+α
1
Pi+α

2
Ri+α

3
Ri+v

t

⇔ (1-α
1
)Pi=(α

2
+α

3
)Ri+α

0
+v

t

⇔Pi=aRi+b+Ɛ
t
(8)

Aveca=
α

2
+α

3

1-α
1

,b
α

0

1-α
1

etƐ
t

=
v

t

1-α
1

LeMCEs’obtientàpartirdeladynamiquedecourtterme:

Pi=α
0

+α
1
Pi-1+α

2
Ri+α

3
Ri-1+v

t

⇔Pi-Pi-1=α
0

+α
1
Pi-1-Pi-1+α

2
Ri-α

2
Pi-1+α

2
Pi-1+α

3
Ri-1+v

t

⇔∆Pi=(α
1

-1)Pi-1+α
2

(Ri-Pi-1)+(α
2

+α
3

Ri-1+α
0

+v
t

⇔∆Pi=-(1-α
1
)Pi-1+α

2
(Ri-Pi-1)+(α

2
+α

3
Ri-1+α

0
+v

t

⇔∆Pi=-(1-α
1
)(Pi,t-1-

α
2
+α

3

1-α
1

Ph,t-1-
α

0

1-α
1

)+α
2

Ph,t+v
t

⇔∆Pi=γ∆Ri+δ(Pi-1-aRi-1-b)+α
2

Ri+v
t
(9)

Oùα
2

=γ,δ-(1-α
1
),a

α
2
+α

3

1-α
1

,b
α

0

1-α
1

(24)

c)EstimationduMCEavecuneseulevariableexplicative

Silesséries PietRisontcointégrées:Pi,Ri~>CI(1,1),nouspouvonsestimerle

MCE.

Etape1:estimationparlesMCOdelarelationdelarelationdelongterme:

Pi=aRi+b+Ɛ
t

Etape2:estimationparlesMCO delarelationdumodèledynamiquedecourt

terme:
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⇔∆Pi=γ∆Ri+δet-1+v
t
avecδ<0

Oùet=Pi–âRi-1-b̂

Le coefficientδ doitêtre significativementnégatif.Dans le cas contraire,la

spécificationdetypeMCEn’estpasvalable.

L’inconvénientdelaméthoded’EngleetGranger(1987)estqu’ellenepermetpasde

distinguerplusieursrelationsdecointégration.Eneffet,sionétudiesimultanément

NvariablesavecN>2,nouspouvonsavoirjusqu’à(N-1)relationsdecointégration.

Laméthoded’EngleetGranger(1987)nenouspermetd’obtenirqu’uneseule

relationdecointégration.Afindepalliercettedifficulté,Johansen(1988)aproposé

uneapprochemultivariéedelacointégrationfondéesurlaméthodedumaximum

devraisemblance.

II.7.7.Testsdecointégrationdessériesdesprixselonl’approchedeJohannsen

(1998)

II.7.7.1.Cointegrationentreplusieursvariables

a)Testdecointégration

Considérons un vecteurPi contenantN variables ~> I(1).La représentation

VAR(p)dePiest:

Pi= A1Pi-1+…+ApPi-p+Ɛ
i
avecƐ

i
~>N(0,Σ)(31)

(N,1) (N,N)(N,1) (N,N)(N,1)(N,1)

Notreétudeaétésurseptmarchésoùlesvariablesexplicativessontlesprix

retardésdePidesmarchésainsiquelesprixretardésdumarchécentralRi.LeiPi

variede1à6.Ainsi,l’ensembledesprixdesmarchésdépendantssontPi:{P1,P2,P3,

P4,P5,P6}.

Où

a)P1désigneleprixsurlemarchéde Cibitoke ;

b)P2désigneleprixsurlemarchéde Gitega ;

c)P3désigneleprixsurlemarchéde Muyinga ;

d)P4désigneleprixsurlemarchéde Ngozi ;
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e)P5 désigneleprixsurlemarchéde Rumonge ;

f) P6 désigneleprixsurlemarchéde Ruyigi ;

g)Ridésigneleprixsurlemarchéderéférence

FormalisonsparexemplelemodèleVAR(2)composéde6variables:{P1,P2,P3,P4,

P5,P6}pourPiavecp=2retards:

[
P

1

P
2

P
3

P
4

P
5

P
6

]=[
a

11
a

12
a

13
a

14
a

15
a

16

a
21

a
22

a
23

a
24

a
25

a
26

a
31

a
32

a
33

a
34

a
35

a
36

a
41

a
42

a
43

a
44

a
45

a
46

a
51

a
52

a
53

a
54

a
55

a
56

a
61

a
62

a
63

a
64

a
65

a
66

][
P

1,-1

P
2,-1

P
3,-1

P
4,-1

P
5,-1

P
6,-1

]+[
a

,

11
a

,

12
a

,

13
a

,

14
a

,

15
a

,

16

a
,

21
a

,

22
a

,

23
a

,

24
a

,

25
a

,

26

a
,

31
a

,

32
a

,

33
a

,

34
a

,

35
a

,

36

a
,

41
a

,

42
a

,

43
a

,

44
a

,

45
a

,

46

a
,

51
a

,

52
a

,

53
a

,

54
a

,

55
a

,

56

a
,

61
a

,

62
a

,

63
a

,

64
a

,

65
a

,

66

][
P

1,-2

P
2,-2

P
3,-2

P
4,-2

P
5,-2

P
6,-2

]+
Ɛ

1

Ɛ
2

Ɛ
3

Ɛ
4

Ɛ
5

Ɛ
6

Puisquenousavonslesystèmed’équationssuivant:

P
1
=a

11
P

1,-1
…+a

16
P

6,-1
+a

,

11
P

1,-2
…+a

,

26
P

6,-2
+Ɛ

1

P
2
=a

21
P

1,-1
…+a

26
P

6,-1
+a

,

21
P

1,-2
…+a

,

27
P

6,-2
+Ɛ

2

P
3
=a

31
P

1,-1
…+a

36
P

6,-1
+a

,

31
P

1,-2
…+a

,

36
P

6,-2
+Ɛ

3

P
4
=a

41
P

1,-1
…+a

46
P

6,-1
+a

,

41
P

1,-2
…+a

,

46
P

6,-2
+Ɛ

4

P
5
=a

51
P

1,-1
…+a

56
P

6,-1
+a

,

51
P

1,-2
…+a

,

56
P

6,-2
+Ɛ

5

P
6
=a

61
P

1,-1
…+a

66
P

6,-1
+a

,

61
P

1,-2
…+a

,

66
P

6,-2
+Ɛ

6

(10)

LesvariablesP1,P2,P3,P4,P5,P6sontstationnaires.Lesperturbations

Ɛ
1,

Ɛ
2
,Ɛ

3
,Ɛ

4
,Ɛ

5
etƐ

6
sontdesbruitsblancsdevariancesconstantesetnonautocorrélées.

b)RéécrituredumodèleVAR(2)sousformed’unVECM (VectorErrorCorrection

Model)

NousécrivonslemodèleVAR(2)endifférencepremièreetenfonctiondePi-1 en

ajoutantlestermessuivants(enpettitspitaliques):

P
i
-p

i,-1
=A

1
P

i,-1
-p

i,-1
+A

,

1
p

i,-2
+A

,

1
p

i,-1
-A

,

1
P

i,-1
+Ɛ

i
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⇔∆P
i
=(A

1
-I)P

i,-1
-A

,

1(P
i,-1

-p
i,-2)+A

,

1
p

i,-1
+Ɛ

i

⇔∆P
i
=-A

,

1
∆P

i,-1
+(A

1
+A

,

1
-I)P

i,-1
+A

,

1
P

i,-1
+Ɛ

i

⇔∆P
i
=B

1
∆P

i,-1
+ΠP

i,-1
+Ɛ

i
(11)

OùB
1
=-A

,

1
etΠ=A

1
+A

,

1
-I.

OùB
1
=-A

,

1
etΠ=A

1
+A

,

1
-I.

Posons∏(6,6)=α
(6,r),β

'

(r,6)
avecβ'comprenantrvecteursdecointégration(avec0<

r<N)afindemettreenévidenceunmodèleVECM.Supposonsquer=2,nous

avons:[
∆P

1

∆P
2

∆P
3

∆P
4

∆P
5

∆P
6

]=[
β

11
β

12
β

13
β

14
β

15
β

16

β
21

β
22

β
23

β
24

β
25

β
26

β
31

β
32

β
33

β
34

β
35

β
36

β
41

β
42

β
43

β
44

β
45

β
46

β
51

β
52

β
53

β
54

β
55

β
56

β
61

β
62

β
63

β
64

β
65

β
66

][
∆P

1,-1

∆P
2,-1

∆P
3,-1

∆P
4,-1

∆P
5,-1

∆P
6,-1

]+[
α

11
α

12
α

13
α

14
α

15

α
11

α
22

α
23

α
24

α
25

α
31

α
32

α
33

α
34

α
35

α
41

α
42

α
43

α
44

α
45

α
51

α
52

α
53

α
54

α
55

α
61

α
62

α
63

α
64

α
65

][
β

,

11
β

,

12
β

,

13
β

,

14
β

,

15
β

,

16

β
,

21
β

,

22
β

,

23
β

,

24
β

,

25
β

,

26

β
,

31
β

,

32
β

,

33
β

,

34
β

,

35
β

,

36

β
,

41
β

,

42
β

,

43
β

,

44
β

,

45
β

,

46

β
,

51
β

,

52
β

,

53
β

,

54
β

,

55
β

,

56

][
P

1,-1

P
2,-1

P
3,-1

P
4,-1

P
5,-1

P
6,-1

]+
Ɛ

1

Ɛ
2

Ɛ
3

Ɛ
4

Ɛ
5

Ɛ
6

Demanièregénérale,sinousavonslareprésentationVAR(p)suivantepour:P
i

∆P
i
=A

1
P

i-1
+…+ApP

i-p
+Ɛ

i
avec Ɛ

i
~>N(0,Σ)

(N,1)(N,N)(N,1) (N,N)(N,1)(N,1)

LemodèleVECM vas’écrirecommesuit:

∆P
i
=B

1
∆P

i-1
+B

p-1
∆P

i-p+1
+ΠP

i-1
+Ɛ

i
(12)

Où B
1
∑p

j=i+1A
j

aveci=1,…,k-1etΠ=A
1

+…+A
k
–I.

NousposonsΠ=αβ'avec α unematrice(N,r)avecr<Ncontenantlesvitesses

d’ajustementpourchacundesvecteursdecointégrationetβ'unematrice(r,N)

comprenantlesrrelationsdecointégration.Doncpourpouvoirestimerunmodèle

VECM,ilfautque

Rg(Π)=Rg(αβ')=rcequiimpliquequeΠàrvaleurspropresnonnulles.

OrRg(Π)=Rg(αβ')≤Min(Rg(α),Rg(β’)).DoncilfautqueRg(β')=rpourqueRg(Π)

=r.Doncilfautqueβ'possèdervaleurspropresnonnulles.

Ainsi,notremodèle(36)peutégalements’écriresouslaformesuivante:
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∆P
i
=B

1
∆P

i-1
+…+B

p-1
∆P

i-p+1
+ΠP

i-p
+Ɛ

i

Eneffet,sinousajoutonslestermesenpettitspitaliquessuivantsdanslemodèle

VAR(2),nousobtenons:

P
i
-p

i-1
=A

1
P

i-1
+A

,

1
p

i-2
-p

i-1
+p

i-2
-p

i-2
+A

,

1
p

i-2
-A

,

1
p

i-2
+Ɛ

i

A
⇔∆P

i
=A

1(P
i-1

-P
i-2

)-(P
i-1

-P
i-2

)+(1+A
,

1
-I)P

i-2
+Ɛ

i

A
⇔∆P

i
=A

1
∆P

i-1
-∆P

i-1
+(1+A

,

1
-I)P

i-2
+Ɛ

i

A
⇔∆P

i
=(A

1
-I)∆P

i-1
+(1+A

,

1
-I)P

i-2
+Ɛ

i

⇔∆P
i
=(A

1
-I)∆P

i-1
+ΠP

i-2
+Ɛ

i
(13)

Troiscaspeuventseprésenter:

 Rg(∏p)=0doncr=0:iln’existepasderelationdecointégration.Dansce

cas,P
i

estintégréd’ordre1maisnoncointégré.Nousnepouvonsdoncpas

estimerunmodèleVECM.Enrevanche,ilestpossibled’estimerunmodèleVAR

sur∆P
i
.

 Rg(∏p)=ravec0<r<N:ilexisterrelationsdecointégrationcarP
i

estcointégré

derangr.UnmodèleVECM peutalorsêtreestimé.

 Rg(∏p),(Π)=Nc’est-à-direquer=N. Il n’existe pas de relation de

cointégration car∏p estde plein rang.Un modèle VAR peutêtre estimé

directementsurP
i
.

Pourdéterminerlenombrederelationsrdecointégration,Johansen(1988)se

basesurletestdetrace.

Lastatistiquedetestestlasuivante:TR=T∑N
i=q+1log(1-

^
λi

)(14)

L’hypothèse nulle testée :r≤q,c’est-à-dire qu’ilexiste au plus rvecteurs de

cointégration.Cetestrevientàtesterlerang delamatrice ∏ppuisquetester

l’existencedervecteursdecointégrationrevientàtesterl’hypothèsenulle :Rg
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(∏p)=r.

Nousacceptonsl’hypothèsenulleH
0
lorsque*lavaleurdelastatistiqueTRest

inférieureàsavaleurcritique.Inversement,nousrejetonsl’hypothèsenulleder

relatonsdecointégrationlorsquelastatistiqueTRsupérieureàsavaleurcritique.

Cependant,enformalisantcesdifférenteséquationsdumodèleVECM,ilpeutse

présentercassuivants:

 AbsenceouprésencedeconstantedanslemodèleVECM

 Absence ou présence de constante etde tendance dans les relations de

cointégration.

c)ValidationdumodèleVECM parletestdeLjung-Box

Cetestnousaideàvérifiersilesrésidussontdebruitblanc.L’analyseestfaiteau

niveaudelastatistiqueQ:

Q=n(n+2)∑h
k=1

^
ρ

k

n-k
(15)

LastatistiqueQsuitlaloiasymptotiqueduχ²àhdegrésdeliberté.

Nousrejetonsl’hypothèsenulledebruitblancaucasoù
^
ρ

1
=

^
ρ

2
…=

^
ρ

k
=0auseuildeα.

C’est-à-direquesilastatistiqueQ'estsupérieureàlavaleurcritiqueluedanslatable

duχ²àhdegrésdeliberté,l’hypothèsenulleestrejetée.

d)TestdecausalitéausensdeGranger

AsupposerquelemodèleVAR(2)déjàdécomposépourlequellesvariablesP1,P2,

P3,P4,P5,P6sontsupposéesstationnaires.

LesperturbationsƐ
1,

Ɛ
2
,Ɛ

3
,Ɛ

4
,Ɛ

5
etƐ

6
sontégalementsupposéesdesbruitsblancsde

variancesconstantesetnonautocorrélées.

Ilendécoulequeletestconsisteàposercesdeuxhypothèses:

P
2

necausepasP
1

,sil’hypothèseH
0

suivanteestacceptée:

H
0
::β

11
=β

12
=β

13
=β

14
=β

15
β

16
=0

P
1

necausepasP
2
,sil’hypothèseH

0
suivanteestacceptée:
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H
0
:α

11
=α

12
=α

13
=α

14
=α

15
=α

16=0

Etc.

Noustestonscesdeuxhypothèsesàl’aided’untestdeFisherclassique.Nous

pouvonsfaireletestéquationparéquation:

H
0
::β

11
=β

12
=β

13
=β

14
β

15
β

16
=0etP

1,t
=P

1
+α

11
P

1,-1
+α

12
P

1,-2
+…+α

1p
P

1,-p
+Ɛ

1

H
1
:aumoinsundescoefficientsβ≠0etP

2
causeP

1

H
0
:=α

12
α

13
α

14
=α

15
=α

16
=0etP

2,t
=P

2
+β

11
P

2,-1
+β

12
P

2,-2
+…+β

1p
P

2,-p
+Ɛ

2

H
1
:aumoinsundescoefficientsα≠0etP

1
causeP

2

Etc.

SinoussommesamenésàaccepterlesdeuxhypothèsesqueP
2

necausepasP
1

et

queP
1

necausepasP
2
,nousparlonsdefeedback.
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Conclusiondudeuxièmechapitre

LemodèledeMartinRavallionestunmodèledetype«autorégressifàretard

distribué».Cemodèlepossèdedesavantagesoùleshypothèsesdel’intégrationdes

marchéspeuventêtretestéessousformederestrictions,d’adaptationinstantanée

desprixetl’intégrationdecourttermeetdelongterme.Aveclemêmemodèle,le

marché de référence (Ri )n’estpas choiside façon arbitraire.La régression

économétriquedecemodèleaboutitàtesterlacointégrationentrelessériesdes

prixdesmarchésdépendants(Pi)etlemarchéderéférence(Ri).Aucoursdes

estimations,troiscaspeuventseprésenter :

SiPi,Ri~>I(0)etPi–aRi–b~>I(0):nousestimonsPi=aRi+b+Ɛ
t

ouunmodèleVAR

enniveaupourplusieursvariables.

SiPi,Ri~>I(1)etPi–aRi–b~>I(0):nousestimonsunmodèleàcorrectiond’erreur

ouunmodèleVECM pourplusieursvariables.

SiPi,Ri~>I(1)etPi–aRi–b~>I(0)et∆Ri,∆Pi~>I(0)avecliendecausalité:nous

estimonslarelation∆Pi=∆aRi+b+u
t

ouunmodèleVARendifférencepremière

pourplusieursvariables.
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CHAPITREIII.PRESENTATION,DISCUSSIONETANALYSEDESRESULTATS

III.1.Introduction

Cechapitrediscutedelastatistiquedescriptiveetdel’analyseéconométrique.Le

premiersous-chapitreportesurlastatistiquedescriptivedesrésultats.Ledeuxième

sous-chapitreseraconsacrésurlesrésultatséconométriques.

III.1.1.Statistiquedescriptive

Le présentsous-chapitre discute de la statistique descriptive parle biais du

graphique, des moyennes, des variances entre les provinces (variances

interprovinciales)etvariancesàl’intérieurdelaprovince(varianceintraprovinciale).

Lesrésultatstrouvésconcernentlasaisonnalitédesprixentermecyclemensuel

ainsique la saisonnalité des prix en terme cycle annuelde production.La

comparaisonalorss’établieentrelesmarchésleadersdelaprovincedeBujumbura

etceuxdesmarchéssuiveursdeschefs-lieuxdesprovincesobjetdel’étude.

III.1.2.Saisonnalitédesprixentermecyclemensueldeproduction

Graphique1:SaisonnalitémensuelleentrelesprixmoyensdeBujumburaMairieet

la

ProvinceCibitoke

LescourbesdesprixdesmarchésdeBujumburaetceuxdesmarchésduchef-lieude
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Cibitokesontsuperposées.Ellesévoluentdanslemêmesens.Surcegraphique,la

courbedesmarchésdeBujumburasetrouveau-dessusdecelledeCibitoke.Cela

signifiequelesprixmoyensmensuelsdurizdesmarchésdeBujumburasontplus

élevés parrapportaux prix moyens pratiqués au marché de Rugombo.En

considérantlavarianceintraprovinciale,elleestde288900.72(Fbu2)àBujumbura

tandisqu’elleestde156116.43(Fbu2)àRugombo.Demême,nousobservonsle

mêmephénomèneencomparantlesprixmoyensmensuelspratiquésdanslesdeux

provinces.Ainsi,leprixmoyenmensueldesmarchésdeBujumburaestde1574.82

FbuquiesttrèssupérieuràceluidumarchédeCibitoke.

Danscettedernière,ilestde1219.61FbudurantlapériodedeJanvier2006àAvril2

022.L’intervalledevariationdesprixmoyensmensuelsestcomprisentre1117.43

Fbuà1695.93Fbusurlamêmepériode.

Decequiprécède,nousconstatonsunenettedifférencedesprixdurizàl’intérieur

delaprovinceBujumburaqu’enprovinceCibitoke.Celaestdûaufaitquelaquantité

durizdanslaprovinceCibitokeestpresqueconsomméeenintégralitéàRugombo.

Puisque surl’axe Cibitoke-Bujumbura,plus précisémentà Ndava en commune

Buganda,lerizyestproduit.Mais,lerizquiyestproduit,estpresqueexclusivement

consomméen celieu.Poursuivantcemêmeaxe,lerizquiempruntelaroute

Bujumburaprovientpresqu’entotalitédeGihanga.
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Graphique2:SaisonnalitémensuelleentrelesprixmoyensdeBujumburaMairieet

la

ProvinceGitega

LescourbesdesprixdesmarchésdelavilledeBujumburaetceuxdumarchédu

chef-lieudeGitegasontsuperposées.Surcegraphique,lacourbedesmarchésde

Bujumburasetrouveau-dessusdecelledeGitega.Celasignifiequelesprixmoyens

mensuelsdurizdesmarchésdeBujumburasontélevésparrapportauxprixmoyens

pratiquésaumarchédeGitega.LavarianceintraprovincialedeBujumburaest288

900.72(Fbu2) tandisquecelledeGitegaest313462.50(Fbu2.Cecisignifieque

l’instabilitédesprixàl’intérieurdelaprovinceestbeaucoupaccentuéedansla

province Gitega qu’à Bujumbura.Ceciestexpliqué parle faitque Gitega est

géographiquementaucentredupays.Ilestenrelaisd’échangesaveclesprovinces

environs(Bujumbura,Ngozi,Ruyigi,Muyinga,etc).

LaquantitédurizvendueàGitegaprenddifférentesdirectionsdesmarchésdes

provincesdéjàcités.Lesautrescausesréellesdecetteinstabilitédesprixsont

l’existencedebeaucoupdescommerçantsintermédiairesquispéculentsurlesprix

etlaquantitéàavoirpourchacunainsiqueladifficultéoccasionnéeparlaprésence
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depeudecamionsdetransport.Parconséquent,lescommerçantshaussentlecoût

detransportà70F/kg.

Parcontre,nousobservonsleprixmoyenmensueldesmarchésdelavillede

Bujumburaestde1574.82Fbu.IlestsupérieuràceluidumarchédeGitega.Dans

cetteprovince,ilestde1479.48FbudurantlapériodedeJanvier2006àAvril2022.

L’intervalledevariationdesprixmoyensmensuelsestresteint.Ilestde1374.10à1

695.93Fbulelongdelapériode.

Graphique3:SaisonnalitémensuelleentrelesprixmoyensdeBujumburaMairieet

la

ProvinceMuyinga

Enregardantlasaisonnalitédesprixmoyensmensuelssurcegraphique,nous

trouvonsqu’elleévoluepresqueparallèlementethorizontalement.Lacourbedesprix

moyensdeBujumburasetrouvetoujoursau-dessusdelacourbedesprixmoyensde

Muyinga.

Eneffet,lavarianceintraprovincialedeBujumburaestde288900.72(Fbu2tandis

quecelledelazonedeproductionestde246365.00(Fbu2.Donc,l’instabilitédesprix

pourlerizsetrouveàBujumburaqu’àMuyinga.

Enregardantleprixmoyenmensuel,ilendécoulequ’ilestélevéauxmarchésde
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la Mairiequ’aumarchéduchef-lieudeMuyinga.Ilestdel’ordrede1574.82Fbuà

Bujumburaet1410.18FbuàMuyingaaucoursdecettepérioded’étude.

Lesprixmoyensoscillentdansunintervalledevariationrestreintde1320.87Fbuà

1695.93FbulelongdelapériodedeJanvier2006àAvril2 022.

Decequiprécède,nousconstatonsqu’ilestexpliquéparlefaitqueleshabitantsde

Muyingaéprouventpeudedifficultésencequiconcerneladisponibilitéduriz.

PuisqueleshabitantsdeMuyingaconsommentbeaucoupdurizimportédeTanzanie.

Ceproduitimportéestdebonnequalité.Enplus,ceuxquisetrouventprèsdela

vallée de Cizanye,cultiventcette denrée alimentaire surle solburundais.Ils

prolongentcetteculturedurizdanslessolsdelavalléeappartenantàlaRépublique

UniedeTanzanie.

Graphique4:SaisonnalitémensuelleentrelesprixmoyensdeBujumburaMairieet

la

ProvinceNgozi

Surcegraphique,lacourbedesmarchésdeBujumburasetrouveau-dessusdecelle

de Ngozi.Cela signifie quelesprixmoyensmensuelsdu rizdesmarchésde

Bujumburasontplusélevésparrapportauxprixmoyenspratiquésaumarchédu
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chef-lieudeNgozi.LavarianceintraprovincialedeBujumburaest288900.72(Fbu2)

tandisquecelledeNgoziest267 510.61(Fbu2).Cecisignifiequel’instabilitédesprix

àl’intérieurdelaprovinceestbeaucoupaccentuéedanslaprovinceBujumburaqu’à

Ngozi.

Concernantleprixmoyenmensuel,ilestlégèrementdifférent.Ilestpeuélevéaux

marchésdelaMairiedeBujumburaqu’auchef-lieudeNgozi.Ilestdel’ordrede

1574.82FbuàBujumburaet1488.97FbuàNgoziaucoursdecettepérioded’étude.

Lesprixmoyensoscillententre1386.95Fbuà1655.93Fbulelongdelapériodede

Janvier2006àAvril2022.

Enfin,nouscomprenonsqueleshabitantsdelavilledeNgoziconsommentleriz

importéduRwandaainsiqueceluidelaRépubliqueUniedeTanzanie.C’estgrâceà

laproximitédelaprovincedeNgoziauRwandaetàlaTanzanie.

Graphique5:SaisonnalitémensuelleentrelesprixmoyensdeBujumburaMairieet

la

ProvinceRumonge

Enregardantlasaisonnalitédesprixmoyensmensuelssurcegraphique,nous

trouvonsquel’évolutiondescourbesestpresquequecellesdel’axeBujumbura-

Muyinga.LacourbedesprixmoyensdeBujumburasetrouvetoujoursau-dessusde

lacourbedesprixmoyensdeRumonge.Celaestcompréhensible.Mêmesile

marchédeRumongeestunmarchélittoral,ilcontinued’êtreaussiunmarché
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d’approvisionnementenriz.

Eneffet,lavarianceintraprovincialedeBujumburaestde288900.72(Fbu2tandis

quecelledelazoned’approvisionnementRumongeestde224556.97(Fbu2).La

variabilitédesprixestgrandeàBujumburaqu’àRumonge.Enregardantleprix

moyenmensuel,ilendécoulequeleprixmoyenélevésemanifesteauxmarchésde

delaMairiedeBujumburaqu’auchef-lieudeRumonge.Ilestdel’ordrede1574.82

FbuàBujumburaet1390.46FbuàRumongeaucoursdelapérioded’étude.Lesprix

moyensmensuelsoscillententre1308.75Fbuà1695.93Fbulelongdelapériodede

Janvier2006àAvril2022.

Decequiprécède,nousremarquonsqu’ilestexpliquéparlefaitqueleshabitantsde

Rumongeéprouventpeudedifficultésencequiconcerneladisponibilitéduriz.

Puisque les habitants de Rumonge consommentégalementle riz importé de

TanzanieetdelaRépubliqueDémocratiqueduCongo(RDC).Cesproduitsimportés

sontlaplupartdescasdebonnequalité.

Graphique6:SaisonnalitémensuelleentrelesprixmoyensdeBujumburaMairieet

la

ProvinceRuyigi

Lacourbequimarquelasaisonnalitédesprixmoyensmensuelsdesmarchés

d’écoulementestau-dessusdecelledesprixmoyensmensuelsdumarchédeRuyigi.

Cependant,lavarianceintraprovincialedesprixmoyensmensuelsdeRuyigiesttrès
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élevéeparrapportàcelledesmarchésdeBujumbura.Elleestdel’ordrede304

093.31(Fbu2)contre288900.72(Fbu2).

Bref,àRuyigi,ilyaunegrandeinstabilitédesprix.Mais,leprixmoyenmensueldela

périodeestde1427.07Fbu.Ilestinférieuràceluiduprixmoyenmensueldes

marchés de la ville de Bujumubra.L’intervalle de variations des prix moyens

mensuelssetrouveentre1 284.48 Fbu à 1 695.93 Fbu.Vu lesrésultatsdes

variancesintraprovinciales,leconstatestquel'instabilitéestaccentuéedansles

provincesdeBujmbura,GitegaetRuyigi.

CeciestexpliquéparlefaitqueRuyigiestenrelaisd’échangesaveclesprovinces

environs(Bujumbura,Ngozi,Gitega,Muyinga,etc).LaquantitédurizvendueàRuyigi

prenddifférentesdirectionsdesmarchésdesprovincesdéjàcités.

Lesautrescausesréellesdecetteinstabilitédesprixsontl’existencedebeaucoup

descommerçantsintermédiairesquispéculentsurlesprixetlaquantitéàavoirpour

chacunainsiquel’influencedurizimportédeTanzanie.

Graphique7:SaisonnalitémensuelleentrelesprixmoyensdeBujumburaMairieet

les

sixautresprovinces

Enanalysantlescourbessurlegraphiqueci-dessus,lesprixmoyensmensuelsdes

marchésdeBujumburaestsupérieuràtouslesautresprixdesautresmarchésobjet

del'étude.Lemarchéquienregistrelesprixmoyensmensuelsbasestceluiduchef-

lieudeCibitoke.Celaestgrâceàlaproductionenrizdanscetteprovincequireste



62
Analysedel’intégrationdesmarchésdurizauBurundi

consomméàRugombo.UnmarchéquisecondelesmarchésdeBujumburaestle

marchéduchef-lieudeNgozi.Unmarchéquiestsurnommé,marchéDubai.Nous

constatonsquelavariabilitédesprixestpresquesimilaireàceluidesmarchésdela

Mairieàcausedel’influencesignificativedurizimporté.Ilendécoulequelesautres

courbesdesquatremarchésrestants,s’entremêlentdurantlapérioded’étude.Donc,

l’alluredetouteslescourbesesthorizontale.

Enjetantleregardsurl’analysedelavariabilitédesprix,nousconstatonsquedeux

provinces Gitega etRuyigiontdes variances intra provinciales plus élevées,

respectivement313462.50Fbuet304093.31Fbu.Cesdeuxprovincessonten

théâtredeséchangesentrepasmaldesprovinces.Lesautresprovincesontdes

variancesintraprovincialesbassesrespectivement288900.72FbupourBujumbura,

156116.43FbupourCibitoke,246365.0FbupourMuyingaetenfin267510.61Fbu

pourNgozi.

Comptetouteattente,lesprixmoyensmensuelsdetouslessixmarchésexceptés

restentfaiblesparrapportauxprixmoyensmensuelspratiquésparlesmarchésdela

villedeBujumbura.Lasommedesvariancesintraprovincialesestde1791793.9

(Fbu2).Elleestinférieureàlasommedesvariancesinterprovincialesquiestde11

735694.5(Fbu2).

Cecisignifiequelavariabilitédesprixestélevéeentrelesprovinces,objetd’étude,

qu’àl’intérieurdelaprovince.

III.1.3.Saisonnalitédesprixentermesdecycleannueldeproduction

Graphique8:SaisonnalitéannuelleentrelesprixmoyensdeBujumburaMairieetla

ProvinceCibitoke
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Depuis2006à2022,l’alluredescourbesdesprixmoyensannuelsestcroissante.La

courbedesprixmoyensannuelsdesmarchésdeBujumburaesttoujoursau-dessus.

De2006à2012,lesdeuxcourbessontprochesetévoluentdanslemêmesens.Elles

commencentàs’écarteràpartirdefin2012jusqu’àlafindelapérioded’étude.

L’intervalledevariationdesprixmoyensannuelsestgrand.Ilestdel’ordrede581.01

Fbuà2818.98Fbu.

Graphique9:SaisonnalitéannuelleentrelesprixmoyensdeBujumburaMairieetla

ProvinceGitega

LescourbesdesprixmoyensannuelsdesmarchésdeBujumburaetceuxdeGitega

évoluentdanslemêmesensetsecoupentenquatrepoints(2009 ;2011 ;2017 et

2019).Ellesseconfondentde2021en2022.L’écartdesprixdanslesdeuxrégions

estminime.Enplus,leurallureestcroissantedepuisl’année2006à2022.



64
Analysedel’intégrationdesmarchésdurizauBurundi

Graphique10:SaisonnalitéannuelleentrelesprixmoyensdeBujumburaMairieet

la

ProvinceMuyinga

De2006à2012,lescourbesévoluentdanslemêmesensetsecoupentenquatre

points.TroispointsdelacourbedesmarchésdelaMairiesontau-dessusdela

courbedesprixdesmarchésduchef-lieudeMuyinga.

Apartirde2013jusqu’en2022,lacourbedesprixmoyensannuelsdeBujumbura

resteau-dessus.Ladifférenceremarquedessaisonnalitésannuellesdesprixse

manifestedepuis2013etsepoursuitlelongdelapériode.L’intervalledevariation

desprixmoyensannuelsestde698.25Fbuà1703.81Fbu.
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Graphique11:SaisonnalitéannuelleentrelesprixmoyensdeBujumburaMairieet

la

ProvinceNgozi

De2006àlafindelapériode,l’allurededeuxcourbesestmontante.Enplus,les

courbessecoupentencinqpoints.Unseulpointde2013correspondàlacourbedes

marchésdeBujumbura.Ilesten-dessousdelacourbedesprixdesmarchésduchef-

lieudeNgozi.Eneffet,ilsemanifesteunelégèredifférencedesprixmoyensannuels

entrelemarchédeBujumburaetmarchédeNgozidurantlelongdelapériode.

L’intervalledevariationdesprixmoyensannuelsestde734.35Fbuà2818.98Fbu.

Graphique12:SaisonnalitéannuelleentrelesprixmoyensdeBujumburaMairieet

la

ProvinceRumonge

LasaisonnalitéannuelledescourbesdesprixmoyensdeBujumburaMairieetceux

des marchés de Rumonge manifeste une légère différence.Cette dernière est
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compriseentre2006à2009.Lerestedugraphiquecorrespondàlapériodede2

010à2022oùlacourbedesprixdesmarchésdeBujumburaestau-dessus.Nous

avonsdeuxgrandsécartsdesprixmoyenssurlegraphique.L’écartde2013etcelui

de2019.Lerestedugraphique,lescourbess’écartentlégèrementetévoluentdansle

mêmesens.

Graphique13:SaisonnalitéannuelleentrelesprixmoyensdeBujumburaMairieet

la

ProvinceRuyigi

L’alluredescourbesdesprixmoyensannuelsnecessed’accroîtresurl’intervallede

tempsde2006à2022.Lescourbesseconfondentdepuis2019àlafin.Lacausede

cetteconfusionestlavolatilitédesprixdurizàRuyigiquis’estobservéedanscette

partiedelapériode.De2006à2018,lacourbedesprixmoyensannuelsdes

marchésdelaMairiedeBujumburaest,commed’habitude,au-dessusdecelledu

marchéduchef-lieudeRuyigi.
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Graphique14:SaisonnalitéannuelleentrelesprixmoyensdeBujumburaMairieet

la

Provinceetlessixautresprovinces

De2006à2022,nousnepouvonspasdistingueraisémentlescourbesl’uneàl’autre.

CertainescourbessontconfonduessaufcelledesprixmoyensdeCibitokequitraine

endessousdesautrescourbes.Mais,leurallureesttoujoursmontanteetévoluent

danslemêmesens.Enoutre,nousavonsuneimpossibilitédedifférencierlacourbe

desmarchésdeBujumburaauxmarchéspériphériques.L’intervalledevariationdes

prixmoyensannuelsestcomprisentre581.01Fbuà2818.98Fbu.

III.2.Analyseéconométrique

III.2.1.Introduction

Ce sous-chapitre a complété la partie descriptive précédente via l'analyse

économétrique.Ainsi,nousavonsappliquélesdifférentstestsafindeconfirmerou

d’infirmerl’existence ou non de l’intégration desmarchésentre lespairesdes

marchés.Lespairesdesmarchéssoulevésdanscemémoire,sontcomposésdes

marchés de la Mairie de Bujumbura etsix autres marchés restants pris en

considérationdanscetteétude.LesmarchésleaderssetrouventàBujumburaMairie

etmarchés des chefs-lieux des provinces :Cibitoke,Gitega,Muyinga,Ngozi,

RumongeetRuyigi.

III.2.2.Intégrationetcointégrationdessériesdesprixderizsurlessixmarchés.

Les indicateurs de la qualité des modèles estimés attestent que le test



68
Analysedel’intégrationdesmarchésdurizauBurundi

d’autocorrélation(hétéroscédascité)deserreursstationnaritéàniveauappliquésest

satisfaisant.Lesestimationsdesmodèlessurlessériesdesprixutilisésonttoutes

satisfaitautestderacineunitaireetdeDickey-FullyAugmentéetPillippsPerron.Le

testdecointégrationentrelesvariablesausensdeJohannsenetletestdecausalité

entrelesvariablesausensdeGranger.

III.2.2.1.Letestd’analysed’autocorrélationdeserreursetd’hétéroscedasticité

HeteroskedasticityTest:Breusch-Pagan-Godfrey

F-statistic 0.186572 Prob.F(6,181) 0.9803

Obs*R-squared 1.155575 Prob. Chi-

Square(6)

0.9790

ScaledexplainedSS 71.65576 Prob. Chi-

Square(6)

0.0000

TestEquation:

DependentVariable:RESID̂2

Method:LeastSquares

Date:11/22/22 Time:12:47

Sample:2006M012022M04

Includedobservations:188

Variable Coefficient Std.Error t-Statistic Prob.

C 0.075006 0.086182 0.870325 0.3853

LCIBITOKE 0.001374 0.031742 0.043276 0.9655

LGITEGA -0.021228 0.137576 -0.154299 0.8775

LMUYINGA 0.003557 0.036671 0.097010 0.9228

LNNGOZI -0.020784 0.038644 -0.537827 0.5914

LRUMONGE -0.031661 0.129369 -0.244735 0.8069

LRUYIGI 0.008642 0.135424 0.063811 0.9492

R-squared 0.006147 Meandependentvar 0.006365

Adjusted R-

squared

-0.026799 S.D.dependentvar 0.073826

S.E.ofregression 0.074809 Akaikeinfocriterion -2.311246

Sum squaredresid 1.012933 Schwarzcriterion -2.190741

Loglikelihood 224.2572 Hannan-Quinncriter. -2.262422

F-statistic 0.186572 Durbin-Watsonstat 2.037001
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Prob(F-statistic) 0.980280

Le testd’hétéroscédaticité etautocorrélation des erreurs de Godfrey-Pagan-

Breuschpourlesrésidusquiontunretardsupérieurà1(ε
t
+ε

t-1
+……+ρ

r
ε

t-r
)affirme

qu’iln’yanihétéroscédacité,niautocorrélationdeserreursquelquesoitlenombre

deretards.NousavonsunKhi-deuxcalculéde0.979inférieurauKhi-deuxtabuleux

de12.592.

AveccerésultatdeKhi-deux,nousconstatonsl'homoscédascitéauseuilde5%.En

plus,lastatistiquedeDurbinWatsoncalculéest2.037.Elleestprochede2.Cela

signifiequenousavonsl'absenced'autocorrélationdeserreurs.LestestsFde

significationglobaledesrégressionssonttoutessignificatifsauseuilde5%.

III.2.2.2.Intégrationdessériesdesprixdurizsurlesseptmarchés

Nousavonstravailléavecdessériestemporellesquiontnécessitéunevérification

aupréalablepourvoirsicelles-cisontstationnaires.Nousavonsremarquéqu’à

niveau,certainessontstationnairesd'autresnelesontpas.Parvoiedeconséquence,

nousavonsessayédetrouverlabonnefaçondelesrendrestationnairesenles

différenciant une fois.Puisque les séries des prix sont généralement non

stationnaires.Ilimpliquequelesméthodeshabituellesd’estimationetd’inférence

(MCO,testdestudent,testdeficher,etc.)n'ontpasétéappliquéesdirectement

(NelsonetPlosser,1982).

a)Testdestationnaritéenniveau(testdeDickey-FullerAugmenté)

Nous avons faitle testde stationnarité en utilisantles tests de Dickey-Fuller

augmentésetdePhillipps-Perron.Lesrésultatsdecestestssontprésentésdansle

tableau2ci-dessous.

Tableau1:Résultatsdutestdestationnaritéenniveau

Testdestationnaritéenniveau

Testd’ADF TestdePP

Variables Modèle ADFt-Stat Valeur
Critiqueà
5%

Station
-naire
Ouiou

PPt-Stat Valeur
Critique à
5%

Station-
naire
Ouiounon
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non

Lbujumbura C -2.760192 -2.877012 Non 1.487247 0.463000 NON

C&T -11.40618 -3.433906 OUI -11.85421 -3.433906 OUI
NONE 0.126702 -1.942555 Non 0.125482 -1.942527 NON

Lcibitoke C -12.25082 -2.876759 OUI -12.39742 -2.876759 OUI

C&T -12.79106 -3.433906 OUI -12.80735 -3.433906 OUI
NONE -0.333095 -1.942555 Non -0.707670 -1.942527 NON

Lgitega C -2.918514 -2.876759 OUI -2.757912 -2.876759 NON
C&T -5.620549 -3.433906 OUI -5.692769 -3.433906 OUI
NONE 0.259700 -1.942527 NON 0.753022 -1.942527 NON

Lmuyinga C -6.520879 -2.876843 OUI -11.47988 -2.876759 OUI
C&T -12.29505 -3.433906 OUI -12.46379 -3.433906 OUI
NONE -0.077244 -1.942574 NON -0.477812 -1.942527 NON

Lngozi C -6.576523 -2.876843 OUI -11.46893 -2.876759 OUI
C&T -12.48949 -3.433906 OUI -12.55302 -3.433906 OUI
NONE -0.069696 -1.942574 NON -0.458847 -1.942527 NON

Lrumonge C -2.903011 -2.876759 OUI -2.508890 -2.876759 NON

C&T -4.237557 -3.433906 OUI -4.028286 -3.433906 OUI

NONE 0.106905 -1.942527 NON 0.651004 -1.942527 NON
Lruyigi C -1.688255 -2.877099 NON -1.908235 -2.876927 NON

C&T -4.777165 -3.434167 OUI -4.630460 -3.434167 OUI

NONE 0.656405 -1.615553 NON 0.942553 -1.942545 NON

Source :Del'auteuràpartirdulogicieleviews10

Cesrésultatsdetestderacineunitaireàniveaumontrentquelesseptsériesdesprix

moyensmensuelsdurizsont,lesunesintégréesàl'ordred'intégrationzéroetles

autresnelesontpas.

Nousavonségalementconstatéque :

 D’abord,lorsquedansl’équationàestimeriln’yanidérive,nitrend,lesrésultats

issusdecetestmontrentqu’auseuildesignificationde5%,Touslesprocessus

sontnonstationnaires.

 Ensuite,lorsqu’ilyaladériveseuleetnonletrenddansl’équationàestimerles

résultatsquis’ensortentmontrentquelessériesdesprixmoyensmensuelsde

BujumburaetRuyigisontnonstationnaires.Parcontre,lesautresprocessus

relatifs aux chefs-lieux des provinces :Cibitoke,Gitega,Muyinga,Ngoziet

Rumongesontstationnaires,

 Enfin,lorsquedansdansl’équationàestimer,ilyalaprésencedelaconstante
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ainsique le trend,les résultats ontaffirmé que tous les processus sont

stationnairesenniveau.

b)Testdestationnaritéendifférencepremière

Nousconstatonsquelesrésultatsissusdu testdestationnaritéen différence

premièresontsatisfaisants.Lesprocessusavecdériveettrend,ceuxavecdérive

seulementainsiqueceuxquin’ontnitrendniconstantesonttousstationnaires.

Lesrésultatsdecestestssontprésentésdansletableau2ci-dessous.

Tableau2:Résultatsdutestdestationnaritéendifférencepremière

Testdestationnaritéendifférencepremière

Testd’ADF TestdePP

Varia
Bles

Modèle ADFt-Stat Valeur
Critique à
5%

Station-
naire
Oui ou
non

PPt-Stat Valeur
Critique à
5%

Station-
naire
Oui ou
non

Lbujumbura C -13.00791 -2.877012 OUI -81.64583 -2.876843 OUI
C&T -12.97214 -3.434299 OUI -81.38121 -3.434036 OUI
NONE -13.03544 -1.942555 OUI -71.97728 -1.942536 OUI

Lcibitoke C -11.24067 -2.877099 OUI -101.6807 -2.876843 OUI
C&T -11.20978 -3.434433 OUI -101.0902 -3.434036 OUI
NONE -11.26823 -1.615553 OUI -98.47627 -1.942536 OUI

Lgitega C -15.96954 -2.876843 OUI -19.32716 -2.876843 OUI
C&T -15.92645 -3.434036 OUI -19.25278 -3.434036 OUI
NONE -15.98806 -1.942536 OUI -19.16599 -1.942536 OUI

Lmuyinga C -10.23175 -2.877186 OUI -116.6705 -2.876843 OUI
C&T -10.20357 -3.434569 OUI -117.7828 -3.434036 OUI
NONE -10.25748 -1.942574 OUI -100.3297 -1.942536 OUI

Lngozi C -10.17884 -2.877186 OUI -161.2175 -2.876843 OUI
C&T -10.15080 -3.434569 OUI -164.0877 -3.434036 OUI
NONE -10.20470 -1.942574 OUI -124.4034 -1.942536 OUI

Lrumonge C -11.65184 -2.876927 OUI -18.64670 -2.876843 OUI

C&T -11.62068 -3.434167 OUI -18.58067 -3.434036 OUI
NONE -11.67003 -1.942545 OUI -18.33597 -1.942536 OUI

Lruyigi C -17.66152 -2.877099 OUI -19.99767 -2.877099 OUI

C&T -17.62816 -3.434433 OUI -20.50824 -3.434433 OUI

NONE -17.65851 -1.942564 OUI -19.81221 -1.942564 OUI

Source :Del'auteuràpartirdulogicieleviews10

EnsebasantsimultanémentauxtestsdeDickey-FulleraugmentéettestsdePhillips

etPerron,avecconstante,avecdériveettrenddéterministeoulorsquenousn’avons

aucundansl’équation,nousconcluonsqu'ilexistesuffisammentd'éléments pour
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affirmerl'hypothèsenulledenonstationnaritépourl'ensembledessériesdeprix

moyensmensuels.

Lorsqu'ils sont appliqués aux séries différenciées,les deux tests infirment

l'hypothèsenulledenonstationnarité.Pourcettedernière,nousconcluonsqueles

sériesdeprixmoyensmensuelssontintégréesd’ordre1(I(1)).Lesrésultatsdu

tableau2ci-dessusmontrentquelesprixmoyensmensuelsdurizsurlessept

marchéssontcointégrés.

Ilendécoulequelacointégrationindiquequelesprixmoyensmensuelsdurizdans

leréseaudesseptmarchésétudiéssontintégrésetqu'ilexisteunerelationde

causalitéausensdeGranger.Lacausalitédevraitétreaumoinsdansunedirection.

III.2.2.3.TestsdecoïntégrationdeJohansen.

Nousnoussommesintéressésàlacointégrationentreseptsériesdeprixmoyens

mensuelsenutilisantl'approchedeJohannsen.Pourcefaire,nousavonseffectuéle

testdelatrace,laspécificationàretenirdépendde:

 l'absenceoulaprésencedeconstantedanslemodèlecorrectiond'erreur,

 l'absenceoulaprésencedeconstanteetdelatendancedanslarelationde

cointégration.

Eneffectuanticiletestdelatraceensupprimantl'absencedetendancedansla

relationdecointegrationetlaprésenced'uneconstantedanslemodèleàcorrection

d'erreur.Cechoixapuêtrejustifiééconomiquementensupprimantlesrelations

d'équilibredelongtermeentrelesprixmoyensmensuelsnecomportantpasdetrend.

Laprésenced'uneconstantedanslemodèleàcorrectiond'erreurestvenudufait

quelessériesdesprixmoyensmensuelsenlogarithmesemblentêtrecaractérisées

parun trend linéaireàl'horizontal.Lestestsdecausalitéau sensdeGranger

permettentdedétermineretd’identifierlesmarchéspouvantfairel’objetdemarchés

centraux.Lesrésultatstrouvésdutestdetracesontconsignésdansletableauci-

dessous.
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Tableau3:Testdelatrace

Date:04/03/23 Time:12:14

Sample(adjusted):3189
Included observations: 187 after
adjustments
Trend assumption: Linear deterministic
trend
Series:BUJUMBURA CIBITOKE GITEGA MUYINGA NGOZI
RUMONGERUYIGI 

Lagsinterval(infirstdifferences):1to1

UnrestrictedCointegrationRankTest(Trace)

Hypothesized Trace 0.05

No.ofCE(s)EigenvalueStatistic CriticalValueProb.**

None*  0.321165 254.1823 125.6154  0.0000

Atmost1*  0.270856 181.7429 95.75366  0.0000

Atmost2*  0.211121 122.6725 69.81889  0.0000

Atmost3*  0.186438 78.32685 47.85613  0.0000

Atmost4*  0.113014 39.74259 29.79707  0.0026

Atmost5*  0.080615 17.31632 15.49471  0.0263

Atmost6  0.008514 1.598990 3.841466  0.2060

 Tracetestindicates6cointegratingeqn(s)atthe0.05level

 *denotesrejectionofthehypothesisatthe0.05level

 **MacKinnon-Haug-Michelis(1999)p-values

Nousavonsconstatéque(qu’) :

-Ilyacointégrationcarl’hypothèsenulled’absencedecointégrationaété

rejetée(254.1823> 125.6154)auseuilstatistiquede5%.

-L’hypothèsenulleselonlaquelleilyaauplus1relationdecointégration

aétéacceptéecarnousavons1.598990<3.841466.

-L’hypothèsenulleselonlaquelleilyaauplus2relationsdecointégrationaétéaussi

acceptée,etc.Nousavonseucinqrelationsdecointégration.Donc,nousavonsdonc

acceptéeunestratégieséquentiellepartantder=0àr=N-1quis'estarrêtéedèsque

nousavonsrejetél'hypothèsenulle.

Eneffet,nousconstatonsquelessériesdesprixmoyensmensuelsdesmarchés

sontfortementcointégréesetconvergentversun équilibredelong terme.Sur
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l’ensemble des septmarchés étudiés,le système du marché de riz estalors

stationnairedansdeuxdirections(BujumburaetCibitoke)etnonstationnairesdans

lescinqautresdirections.

Cerésultatindiquequemêmesilesmarchéssontgéographiquementdispersés,la

formationdesprixdansl’espacesontliés.Cettefaiblerelationdecointégrationest

aussiliéeàla situationdesroutes,ladistanceàparcourir,legrandnombredes

barrièresetladisponibilitédel’information.Leréseaudesseptmarchésobjetde

l’étudeneprovoqueuneapparitionclaired’unerelationparfaiteentrelesmarchésde

riz.Cetterelationn’estcependantpasvisibleentretouslesmarchésconsidérés.Les

testsdecointégrationpermettentdevérifiercetterelationentrelesseptmarchés.

III.2.2.4.TestdecausalitédeGranger

Granger(1988)proposeuntestd'unecausalitéàlongtermedanslesensd'un

modèleàcorrectiond'erreuroud'unsystèmecointégrésdevariables.Unmarchéest

ditcentrallorsqu’ilcausedemanièred’uneseuledirectiontouslesautresmarchés

sansêtrecauséparaucundecesderniers(Sextonetal,1991).Lesrésultatsdutest

decausalitésontdonnésdansletableauci-dessous.Ilsontétéobtenusaprèsavoir

déterminéunlagoptimald’unnombrederetardsdequatrepourobtenircesrésultats

suivants.

a)DéterminationdunombrederetardspdumodèleVAR(p)(lagoptimal)

Tableau4:Lagoptimal
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Letableauci-dessusnousmontrequelenombrederetardsoptimalestdequatre.

Ceciaétéobtenuselonl’affirmationducritèred’Akaike.

b)RésultatsdutestdecausalitéentrelesvariablesausensdeGranger.

Tableau5:Relationdecausalité

PairwiseGrangerCausalityTests
Date:03/28/23 Time:10:40
Sample:1189
Lags:2

 NullHypothesis: Obs F-Statistic Prob. 

 CIBITOKEdoesnotGrangerCauseBUJUMBURA  187  0.45639 0.6343
 BUJUMBURAdoesnotGrangerCauseCIBITOKE  7.82643 0.0005

 GITEGAdoesnotGrangerCauseBUJUMBURA  187  0.53108 0.5889
 BUJUMBURAdoesnotGrangerCauseGITEGA  4.24830 0.0157

 MUYINGAdoesnotGrangerCauseBUJUMBURA  187  0.42601 0.6538
 BUJUMBURAdoesnotGrangerCauseMUYINGA  10.7366 4.E-05

 NGOZIdoesnotGrangerCauseBUJUMBURA  187  1.43361 0.2411
 BUJUMBURAdoesnotGrangerCauseNGOZI  17.4346 1.E-07

 RUMONGEdoesnotGrangerCauseBUJUMBURA  187  5.95657 0.0031
 BUJUMBURAdoesnotGrangerCauseRUMONGE  6.73461 0.0015

 RUYIGIdoesnotGrangerCauseBUJUMBURA  187  1.96120 0.1437
 BUJUMBURAdoesnotGrangerCauseRUYIGI  8.34030 0.0003

 GITEGAdoesnotGrangerCauseCIBITOKE  187  4.73328 0.0099
 CIBITOKEdoesnotGrangerCauseGITEGA  6.97302 0.0012

 MUYINGAdoesnotGrangerCauseCIBITOKE  187  0.78454 0.4579
 CIBITOKEdoesnotGrangerCauseMUYINGA  9.26220 0.0001

 NGOZIdoesnotGrangerCauseCIBITOKE  187  4.69960 0.0102
 CIBITOKEdoesnotGrangerCauseNGOZI  4.84484 0.0089

 RUMONGEdoesnotGrangerCauseCIBITOKE  187  4.92858 0.0082
 CIBITOKEdoesnotGrangerCauseRUMONGE  5.06840 0.0072

 RUYIGIdoesnotGrangerCauseCIBITOKE  187  3.91663 0.0216
 CIBITOKEdoesnotGrangerCauseRUYIGI  7.96734 0.0005

 MUYINGAdoesnotGrangerCauseGITEGA  187  0.15645 0.8553
 GITEGAdoesnotGrangerCauseMUYINGA  8.91786 0.0002
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 NGOZIdoesnotGrangerCauseGITEGA  187  3.33918 0.0377
 GITEGAdoesnotGrangerCauseNGOZI  6.38202 0.0021

 RUMONGEdoesnotGrangerCauseGITEGA  187  9.56994 0.0001
 GITEGAdoesnotGrangerCauseRUMONGE  2.95924 0.0544

 RUYIGIdoesnotGrangerCauseGITEGA  187  9.86749 9.E-05
 GITEGAdoesnotGrangerCauseRUYIGI  5.85520 0.0034

 NGOZIdoesnotGrangerCauseMUYINGA  187  8.03052 0.0005
 MUYINGAdoesnotGrangerCauseNGOZI  6.02109 0.0029

 RUMONGEdoesnotGrangerCauseMUYINGA  187  8.13570 0.0004
 MUYINGAdoesnotGrangerCauseRUMONGE  2.13536 0.1212

 RUYIGIdoesnotGrangerCauseMUYINGA  187  14.4774 1.E-06
 MUYINGAdoesnotGrangerCauseRUYIGI  0.54746 0.5794

 RUMONGEdoesnotGrangerCauseNGOZI  187  12.1925 1.E-05
NGOZIdoesnotGrangerCauseRUMONGE  6.20458 0.0025

 RUYIGIdoesnotGrangerCauseNGOZI  187  9.08690 0.0002
 NGOZIdoesnotGrangerCauseRUYIGI  4.65994 0.0106

 RUYIGIdoesnotGrangerCauseRUMONGE  187  3.04081 0.0502
 RUMONGEdoesnotGrangerCauseRUYIGI  3.94327 0.0211

Lacolonnedesprobabilités(prob)donnelavaleurdelaprobabilitéqui

estliéeau testd’hypothèsenulledenoncausalité.Cettehypothèseest

acceptéedèsquelaprobabilitéestinférieureà5%.Danscecas,nous

avonsditquelemarchéinecausepaslemarchéj.

Eneffet,àpartirdesrésultatstrouvésdansletableauci-haut,nousdégageonsdes

constationsci-dessous :

 D’abord,CibitokenecausepasausensdeGrangerBujumburacar0.6343>0.05.

Silaprobabilitéestégaleà0.6343>0.05,l’hypothèsenulleestacceptée.Cela

impliquequelesprixmoyensmensuelsdumarchédechef-lieudelaprovince

Cibitoken’influencentpasausensdeGrangerlesprixmoyensmensuelsde

BujumburaMairiecarlaprobabilitéestégaleà0.6343.Enrevanche,lesprix

moyensmensuelsdesmarchésdelavilledeBujumburainfluencentlesprix

moyensmensuelsdumarchédechef-lieudeCibitoke.

 Ensuite,GiteganecausepasausensdeGrangerBujumburacar0.5889>0.05.Si

laprobabilitéestégaleà0.5889>0.05,l’hypothèsenulleestacceptée.Cela

impliquequelesprixmoyensmensuelsdumarchédechef-lieudelaprovince
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Gitega n’influencentpasau sensde Grangerlesprixmoyensmensuelsde

BujumburaMairiecarlaprobabilitéestégaleà0.5889.Enrevanche,lesprix

moyensmensuelsdesmarchésdelavilledeBujumburainfluencentlesprix

moyensmensuelsdumarchédechef-lieudeGitega.

 Ensuite,MuyinganecausepasausensdeGrangerBujumburacar0.6538>0.05.

Silaprobabilitéestégaleà0.6538>0.05,l’hypothèsenulleestacceptée.Nous

admettonsquelesprixmoyensmensuelsdumarchédechef-lieudelaprovince

Muyingan’influencentpasausensdeGrangerlesprixmoyensmensuelsde

BujumburaMairiecarlaprobabilitéestégaleà0.6538.Enrevanche,lesprix

moyensmensuelsdesmarchésdelavilledeBujumburainfluencentlesprix

moyensmensuelsdumarchédechef-lieudeMuyinga.

 Ensuite,MuyinganecausepasausensdeGrangerCibitokecar0.4579>0.05.Si

laprobabilitéestégaleà0.4579>0.05,l’hypothèsenulleestacceptée.Nous

admettonsquelesprixmoyensmensuelsdumarchéduchef-lieudelaprovince

Muyingan’influencentpasausensdeGrangerlesprixmoyensmensuelsde

Cibitokecarlaprobabilitéestégaleà0.4579.Enrevanche,lesprixmoyens

mensuelsdesmarchésduchef-lieudeCibitokeinfluencentlesprixmoyens

mensuelsdumarchédechef-lieudeMuyinga.

 Ensuite,MuyinganecausepasausensdeGrangerGitegacar0.8553>0.05.Sila

probabilitéestégale à 0.8553 >0.05,l’hypothèse nulle estacceptée.Nous

sommesconvaincusquelesprixmoyensmensuelsdumarchédechef-lieudela

provinceMuyingan’influencentpasausensdeGrangerlesprixmoyensmensuels

deGitegacarlaprobabilitéestégaleà0.8553.Enrevanche,lesprixmoyens

mensuelsdumarchédechef-lieudeGitegainfluencentlesprixmoyensmensuels

dumarchédechef-lieudeMuyinga.

 Ensuite,MuyinganecausepasausensdeGrangerRumongecar0.1212>0.05.Si

laprobabilitéestégaleà0.1212>0.05,l’hypothèsenulleestacceptée.Nous

admettonsquelesprixmoyensmensuelsdumarchédechef-lieudelaprovince

Muyingan’influencentpasausensdeGrangerlesprixmoyensmensuelsde

Rumongecarlaprobabilitéestégaleà0.1212.Enrevanche,lesprixmoyens

mensuels du marché de chef-lieu de Rumonge influencentlesprixmoyens
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mensuelsdumarchédechef-lieudeMuyinga.

 Ensuite,MuyinganecausepasausensdeGrangerRuyigicar0.5794>0.05.Sila

probabilitéestégale à 0.5794 >0.05,l’hypothèse nulle estacceptée.Nous

remarquonsquelesprixmoyensmensuelsdumarchédechef-lieudelaprovince

Muyingan’influencentpasausensdeGrangerlesprixmoyensmensuelsde

Ruyigicarla probabilité estégale à 0.5794.En revanche,les prixmoyens

mensuels des marchés du chef-lieu de Ruyigiinfluencentles prix moyens

mensuelsdumarchédechef-lieudeMuyinga.

 Ensuite,NgozinecausepasausensdeGrangerBujumburacar0.2411>0.05.Si

laprobabilitéestégaleà0.2411>0.05,l’hypothèsenulleestacceptée.Nous

admettonsquelesprixmoyensmensuelsdumarchédechef-lieudelaprovince

Ngozin’influencentpasausensdeGrangerlesprixmoyensmensuelsdelaville

deBujumburacarlaprobabilitéestégaleà0.2411.Enrevanche,lesprixmoyens

mensuelsdesmarchésdelavilledeBujumburainfluencentlesprixmoyens

mensuelsdumarchédeNgozi.

 Ensuite,RuyiginecausepasausensdeGrangerBujumburacar0.1437>0.05.Si

laprobabilitéestégaleà0.1437>0.05.,l’hypothèsenulleestacceptée.Nous

admettonsquelesprixmoyensmensuelsdumarchédechef-lieudelaprovince

Ruyigin’influencentpasausensdeGrangerlesprixmoyensmensuelsdelaville

deBujumburacarlaprobabilitéestégaleà0.1437.Enrevanche,lesprixmoyens

mensuelsdesmarchésdelavilledeBujumburainfluencentlesprixmoyens

mensuelsdechef-lieudeRuyigi.

 Enfin,RuyiginecausepasausensdeGrangerRumongecar0.0502>0.05.Sila

probabilitéestégale à 0.0502 >0.05,l’hypothèse nulle estacceptée.Nous

admettonsquelesprixmoyensmensuelsdumarchédechef-lieudelaprovince

Ruyigin’influencentpasausensdeGrangerlesprixmoyensmensuelsduchef-

lieudeRumongecarlaprobabilitéestégaleà0.0502.Enrevanche,lesprix

moyensmensuelsdesmarchésduchef-lieudeRumongeinfluencentlesprix

moyensmensuelsduchef-lieudeRuyigi.

Bref,commelesmarchésétudiéssontdetyperadialc’est-à-direenrelaisd’échange,

nousavons:
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 LesprixdelavilledeBujumburainfluencentlaformationdesprixdesmarchés

deschefs-lieuxdesprovincestellesqueCibitoke,Gitega,Muyinga,NgozietRuyigi.

Parcontre,Rumongeinfluenceàsontourlaformationdesprixdurizdedeux

marchésdeschefs-lieuxdesprovincesMuyingaetRuyigi.

 Lescinqrelationsdecointégrationdétectéesparletestdetracesont :Bujumbura

-Cibitoke,Bujumbura-Gitega,Bujumbura-Muyinga,Bujumbura-NgozietBujumbura

-Ruyigienfaisantl’analysedepairesdemarchés.

 Enfin,touslesmarchéssontcointégrésc’est-à-direintégrésàcourtetlongterme.

La première hypothèse posée dans ce travailde recherche selon laquelle les

marchésdeszonesd’approvisionnementetceuxdeBujumburasontinterconnectés

surlecourtetlelongtermeestvérifiée.

b)EstimationdelarelationdecoïntégrationparVECM

Date:04/03/23 Time:12:55

Sample(adjusted):2189

Includedobservations:188afteradjustments

Standarderrorsin()&t-statisticsin[]

BUJUMBUR CIBITOKE GITEGA MUYINGA NGOZI RUMONGE RUYIGI

BUJUMBURA (-

1)  0.690636  0.227200  0.049104 0.067457  0.459499 0.282367  0.179258

 (0.08511)  (0.10139)

 (0.10730

)  (0.11625)

 (0.12314

)  (0.09989)

 (0.09704

)

[8.11421] [2.24096][0.45762][0.58028] [3.73160][2.82679] [1.84721]

CIBITOKE(-1)  0.023643  0.522287  0.173151 0.119527 -0.071899 0.071711  0.090315

 (0.06198)  (0.07383)

 (0.07814

)  (0.08466)

 (0.08967

)  (0.07274)

 (0.07067

)

[0.38144] [7.07399][2.21584][1.41192] [-0.80179][0.98581] [1.27799]

GITEGA(-1) -0.023932  0.042148  0.567221-0.023769 -0.033175-0.088742  0.090282

 (0.05458)  (0.06501)

 (0.06881

)  (0.07455)

 (0.07896

)  (0.06406)

 (0.06223

)

[-0.43848] [0.64829][8.24331][-0.31885] [-0.42013][-1.38539] [1.45078]

MUYINGA(-1) -0.005047 -0.064151 -0.126490 0.430571  0.146375-0.181053 -0.017245
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 (0.05206)  (0.06201)

 (0.06563

)  (0.07110)

 (0.07531

)  (0.06109)

 (0.05935

)

[-0.09694] [-1.03456][-1.92738][6.05597] [1.94359][-2.96355] [-0.29056]

NGOZI(-1)  0.050400 -0.057447 -0.058982 0.095935  0.222100-0.037315 -0.025352

 (0.05721)  (0.06815)

 (0.07212

)  (0.07814)

 (0.08277

)  (0.06714)

 (0.06523

)

[0.88096] [-0.84300][-0.81778][1.22778] [2.68344][-0.55577] [-0.38867]

RUMONGE(-1)  0.134024  0.059074  0.074434-0.036652  0.065327 0.691287  0.019473

 (0.05921)  (0.07053)

 (0.07464

)  (0.08087)

 (0.08566

)  (0.06949)

 (0.06751

)

[2.26358] [0.83761][0.99718][-0.45324] [0.76264][9.94838] [0.28846]

RUYIGI(-1)  0.121521  0.028761  0.341937 0.246872  0.102603 0.168249  0.690430

 (0.06097)  (0.07262)

 (0.07686

)  (0.08327)

 (0.08821

)  (0.07155)

 (0.06951

)

[1.99314] [0.39602][4.44857][2.96466] [1.16322][2.35137] [9.93225]

C  0.674455  2.149972  0.281805 1.409698  1.273870 1.023083 -0.451985

 (0.42668)  (0.50824)

 (0.53791

)  (0.58275)

 (0.61728

)  (0.50075)

 (0.48647

)

[1.58072] [4.23022][0.52389][2.41904] [2.06367][2.04312] [-0.92911]

R-squared  0.918583  0.747647  0.894452 0.795857  0.810554 0.872740  0.911667

Adj.R-squared  0.915417  0.737833  0.890347 0.787918  0.803187 0.867791  0.908232

Sum sq.resids  157.4741  223.4354  250.2845 293.7505  329.5950 216.8930  204.7046

S.E.equation  0.935337  1.114140  1.179182 1.277477  1.353175 1.097707  1.066418

F-statistic  290.1219  76.18380  217.9118 100.2480  110.0202 176.3468  265.3934

Loglikelihood -250.1054 -282.9924 -293.6591-308.7116 -319.5342-280.1989 -274.7623

AkaikeAIC  2.745802  3.095664  3.209140 3.369272  3.484406 3.065946  3.008109

SchwarzSC  2.883523  3.233385  3.346861 3.506993  3.622127 3.203667  3.145830

Meandependent 15.42509  11.98842  14.45938 13.77618  14.56738 13.69996  13.94335

S.D.dependent 3.216084  2.175960  3.560991 2.773969  3.050193 3.018951  3.520323

Determinantresidcovariance

(dofadj.)  1.176827

Determinantresidcovariance 0.867991

Loglikelihood -1854.015
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Akaikeinformationcriterion  20.31931

Schwarzcriterion  21.28336

Numberofcoefficients  56

Letableauci-dessusimpliqueunerelationdecointégrationdelongtermeleschiffres

entreparenthèsesdésignentlesécartstypestandisqueceuxentrecrochetssontles

tdestudentdescoefficientsestimésdesrésidusàniveau(c'est-à-direz
t
).

Danscetterelationdelongterme,laconstanteCnousrenseigneausujetdesprix

moyensmensuelssurlesmarchésdeschefs-lieuxdeCibitoke,Gitega,Muyinga,

Ngozi,RumongeetRuyigiquiinfluencentpositivementlesprixdesmarchésde

Bujumbura.

Ainsi,lesrésultatsdecetableaumontrentquelestermesdecetterelationdelong

termesontpositifs.Ilssontégalementsignificativementdifférentsdezérodansla

relationrelativeauxprixmoyensmensuelsdesmarchésdeBujumburaunefois

retardésetceuxdeschefs-lieuxdessixprovinces:Cbitoke,Gitega,Muyinga,Ngozi,

RumongeetRuyigi.

Danslamêmeperspectived’idées,lesprixmoyensmensuelsdécalésd'unepériode

desmarchésCibitoke(-1),Gitega(-1),Muyinga(-1),Ngozi(-1),Rumonge(-1)et

Ruyigi(-1)enrelationauxprixmoyensmensuelsnondécalés,nousconstatonsceci:

 D’abord,lesprixmoyensmensuelsdécalésd'unepériodedeCibitoke[Cibitoke(-

1)]influencentpositivementlesprixmoyensmensuelsdeCibitokelui-même,

Bujumbura,Gitega,Muyinga,Rumonge etRuyigi.Parcontre,ils influencent

négativementlesprixmoyensmensuelsdeNgozi.

 Ensuite,lesprixmoyensmensuelsdécalésd'unepériodedeGitega[Gitega(-1)]

influencentpositivementles prix moyens mensuels de Gitega lui-même et

Cibitoke.Parcontre,ilsinfluencentnégativementlesprixmoyensmensuelsde

Bujumbura,Muyinga,Ngozi,RumongeetRuyigi.

 Ensuite,lesprixmoyensmensuelsdécalésd'unepériodedeMuyinga[Muyinga(-

1)]etNgozi[Ngozi(-1)]influencentpositivementetinversementlesprixmoyens

mensuels de Muyinga etNgozi.Mais,ils influencentnégativementles prix

moyensmensuelsdeBujumbura,Cibitoke,Gitega,RumongeetRuyigi.
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 Enfin,lesprixmoyensmensuelsdécalésd'unepériodedeRumonge[Rumonge(-

1)]etRuyigi[Ruyigi(-1)]influencentpositivementetinversementlesprixmoyens

mensuelsdeRumongeetRuyigiainsiqueceuxdeBujumbura,Cibitoke,Gitega,

NgozietRuyigi.Al’exceptiondesprixmoyensdécalésdeRumongequiontune

incidencenégativesurlesprixmoyensmensuelsMuyinga.

c)Identificationdesrelationsdecoïntégration 

Tableau 6:EstimationdelarelationdecoïntégrationparVECM.

1Cointegrating

Equation(s): 

Log

likelihood -1899.390

Normalized cointegrating coefficients (standard error in
parentheses)

BUJUMBURA CIBITOK GITEGA MUYINGA NGOZI RUMONGE RUYIGI

 1.000000 -1.070160 0.489067 1.053542 -1.569881 0.304611 -0.542088

 (0.20240)
 (0.18385
)  (0.18259)

 (0.18027
)  (0.17207)  (0.20850)

Adjustment coefficients (standard error in
parentheses)

D(BUJUMBURA) -0.055557
 (0.03642
)

D(CIBITOKE)  0.049284
 (0.04699
)

D(GITEGA) -0.166693
 (0.04714
)

D(MUYINGA) -0.191898
 (0.05330
)

D(NGOZI)  0.239914
 (0.05623
)

D(RUMONGE) -0.154294
 (0.04499
)

D(RUYIGI) -0.041529
 (0.04481
)

Cetableaunousreportel'estimationdelarelationdelacointégration.Lesvaleurs

entreparenthèsessontlesécartstypesestimésassociésauxcoefficientsestimés.

NousavonsicinormaliséleLBujumburacommevariableendogène.Lesautres
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variablesLCibitoke,LGitega,LMuyinga,LNgozi,LRumongeetLRuyigisontprises

commevariablesexogènes.

End'autrestermes,larelationestimées'écrit:

LBujumbura:1.070160LCibitoke
t
-0.489067LGitega

t
-1.053542LMuyinga

t

+1.569881LNgozi
t
+0.304611LRumonge

t
+0.542088LRuyigi

t
+z

t

Oùz
t

estletermerésiduel.

III.2.2.5.EstimationdumodèleVECM

Ilestalorspossibled'estimerunmodèleàcorrectiond'erreurvectoriel(VECM).Dans

lamesureoùnousavonsseptvariables,leVECM comportecinqéquationsde

coïntégration.Lesrésultatsdel'estimationduVECM sontreportésdansletableauci-

après:

Error
Correction:

D(BUJUM
BUR)

D(CIBITO
KE)

D(GITEG
A)

D(MUYIN
GA) D(NGOZI)

D(RUMONG
E)

D(RUYIGI
)

CointEq1 -0.055557
 
0.049284 -

0.166693
-
0.19189
8

 
0.239914 -0.154294 -

0.041529

 (0.03642)  (0.04699
)

 (0.0471
4)

 (0.0533
0)

 (0.05623)  (0.04499)  (0.0448
1)

D(BUJUMBU
RA(-1))

-0.330746 -
0.035455

 0.01572
5

 0.03696
4

-0.077087  0.137202  0.04438
3

 (0.08904)  (0.11489
)

 (0.1152
6)

 (0.1303
2)

 (0.13750)  (0.11001)  (0.1095
7)

D(CIBITOKE(-
1))

-0.048465 -
0.315406

-
0.031387

-
0.06264
5

 0.185250 -0.162619 -
0.065915

 (0.06367)  (0.08216
)

 (0.0824
2)

 (0.0931
9)

 (0.09833)  (0.07867)  (0.0783
6)

D(GITEGA(-
1))

-0.041699 -
0.091660

-
0.338261

 0.10908
1

 0.052046 -0.076706 -
0.080676

 (0.05995)  (0.07735
)

 (0.0776
0)

 (0.0877
4)

 (0.09257)  (0.07407)  (0.0737
7)

D(MUYINGA(-
1))

 0.027327 -
0.021039

 0.03040
9

-
0.34823
0

-0.105733 -0.032026 -
0.004649

 (0.05426)  (0.07001
)

 (0.0702
4)

 (0.0794
1)

 (0.08379)  (0.06704)  (0.0667
7)

D(NGOZI(-1)) -0.092287 -
0.020304

-
0.252282

-
0.17013
9

-0.336679 -0.230528 -
0.089361
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 (0.05179)  (0.06683
)

 (0.0670
4)

 (0.0758
0)

 (0.07998)  (0.06399)  (0.0637
4)

D(RUMONGE
(-1))

 0.215326  0.12889
9

 0.33360
9

 0.15389
7

 0.178999 -0.007173  0.17926
0

 (0.06983)  (0.09011
)

 (0.0904
0)

 (0.1022
1)

 (0.10784)  (0.08628)  (0.0859
4)

D(RUYIGI(-1))  0.033917  0.03995
1

 0.04975
6

 0.06429
0

 0.089101  0.009422 -
0.179040

 (0.06646)  (0.08576
)

 (0.0860
3)

 (0.0972
7)

 (0.10263)  (0.08211)  (0.0817
9)

C  0.043966  0.04550
2

 0.05208
7

 0.03911
8

 0.025696  0.046625  0.05831
9

 (0.06599)  (0.08515
)

 (0.0854
2)

 (0.0965
8)

 (0.10190)  (0.08153)  (0.0812
1)

R-squared  0.166457
 
0.135452  0.25312

4

 
0.23706
2

 
0.307557  0.147923

 
0.06416
7

Adj.R-
squared

 0.128994  0.09659
6

 0.21955
7

 0.20277
2

 0.276436  0.109628  0.02210
7

Sum sq.
resids

 144.4971  240.589
0

 242.135
8

 309.545
6

 344.5845  220.5877  218.832
0

S.E.equation  0.900989  1.16259
3

 1.16632
5

 1.31871
9

 1.391355  1.113219  1.10878
0

F-statistic  4.443287  3.48598
7

 7.54077
4

 6.91356
0

 9.882622  3.862675  1.52560
0

Log
likelihood

-241.2326 -
288.9018

-
289.5010

-
312.465
2

-322.4916 -280.7865 -
280.0393

AkaikeAIC  2.676285  3.18611
5

 3.19252
4

 3.43813
1

 3.545365  3.099320  3.09133
0

SchwarzSC  2.831793  3.34162
3

 3.34803
2

 3.59363
9

 3.700872  3.254828  3.24683
8

Mean
dependent

 0.035494  0.03567
1

 0.04315
2

 0.03666
2

 0.028284  0.036100  0.04773
4

S.D.
dependent

 0.965404  1.22317
0

 1.32022
8

 1.47693
4

 1.635684  1.179763  1.12124
3

Determinant
resid
covariance
(dofadj.)

 2.213256

Determinant
resid
covariance

 1.567041

Log
likelihood

-1899.390

Akaike
information
criterion

 21.06299

Schwarz
criterion

 22.27250

Numberof
coefficients

 70

Danscetableau,CointEq1désignelesrésidus,retardésd'unepériode,delarelation
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de coïntégration préalablement trouvée (c'est-à-direz
t-1

). Les chiffres entre

parenthèsessontlestdestudentdescoefficientsestimés.

Ainsi,lesrésultatsdecetableaumontrentquelestermesàcorrectiond'erreursont

négatifsetsignificativementdifférentsdezérodanslarelationrelativeauxprix

moyensmensuelsdesmarchésdeBujumbura etceuxdeschefs-lieuxdessix

provinces:Gitega,Muyinga,RumongeetRuyigi.

Mais,ilssontpositifsetsignificativementdifférentsdezérodanslarelationrelative

auxprixmoyensmensuelsdesmarchésdeBujumburaetlesmarchésdeschefs-

lieuxdeCibitokeetNgozi.

EnconsidérantlaconstanteC,nousconstatonsque lesseptconstantesdessept

équationssontsignificativementdifférentesde0.Nousavonsretenuparconséquent

lemodèleVECM avecuneconstante.Deuxcoefficientsdelarelationdelongterme

pourlesmarchésdeschefs-lieuxdeCibitokeetRuyigisontsignificatifsauseuilde

significationde5%.Lescinqautrescoefficientsnelesontpasàcemêmeseuil.

Enregardantlecroisementdutableauentrelesprixmoyensmensuelsdécalésd'une

période:Cibitoke(-1),Gitega(-1),Muyinga(-1),Ngozi(-1),Rumonge(-1)etRuyigi(-1)

comparativementauxprixmoyensmensuelsnondécalés,nousconstatonsceci:

 Lesprixmoyensmensuelsdécalésd'unepériodedeBujumbura[Bujumbura(-1)]

influencentnégativementlesprixmoyensmensuelsdeBujumuralui-même.Mais

également,ilsinfluencentnégativementlesprixmoyensmensuelsdesmarchés

deschefs-lieuxdeCibitokeetNgozi.Parcontre,cesprixmoyensdécalésde

BujumburainfluencentpositivementlesprixmoyensmensuelsdeRumonge,

Muyinga,RumongeetRuyigi

 Lesprixmoyensmensuelsdécalésd'unepériodedeCibitoke[Cibitoke(-1)]

influencentnégativementles prix moyens mensuels de Cibitoke lui-même,

Bujumbura,Gitega,

Muyinga,RumongeetRuyigi.Parcontre,ilsinfluencentpositivementlesprix

moyensmensuelsdeNgozi.

 Les prix moyens mensuels décalés d'une période de Gitega [Gitega (-1)]

influencentnégativementlesprixmoyensmensuelsdeGitegalui-même,Cibitoke,
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RumongeetRuyigi.Parcontre,ilsinfluencentpositivementlesprixmoyens

mensuelsdeMuyingaetNgozi

 Lesprixmoyensmensuelsdécalésd'unepériodedeMuyinga[Muyinga(-1)]

influencentnégativementles prix moyens mensuels de Muyinga lui-même,

Cibitoke,Ngozi,RumongeetRuyigi.Parcontre,ilsinfluencentpositivementles

prixmoyensmensuelsdeBujumburaetGitega.

 Lesprixmoyensmensuelsdécalésd'unepériodedeNgozi[Ngozi(-1)]influencent

négativementlesprixmoyensmensuelsdeNgozilui-même,Bujumbura,Cibitoke,

Gitega,Muyinga,RumongeetRuyigi.

 Lesprixmoyensmensuelsdécalésd'unepériodedeRumonge[Rumonge(-1)]

influencentnégativementsurlesprixmoyensmensuelsdeRumongelui-même.

Parcontre,cesprixmoyensdécalésdeRumongeinfluencentpositivementles

prixmoyensmensuelsdeBujumbura,Cbitoke,Gitega,Muyinga,NgozietRuyigi.

 Les prix moyens mensuels décalés d'une période de Ruyigi[Ruyigi(-1)]

influencentnégativementsurlesprixmoyensmensuelsdeRuyigilui-même.Mais,

cesprixmoyensdécalésdeBujumburainfluencentpositivementlesprixmoyens

mensuelsdeBujumbura,Cibitoke,Gitega,Muyinga,NgozietRumonge.Nous

constatons que ces résultats mettenten exergue l’existence d’une grande

ampleurdetransmissiondeprixentrelesmarchésconsidérésdansl’étude.En

effet,lesvaleurspasséesdesprixmoyensmensuelsderizàBujumburanesont

pasimportantesafind’envisagerleprixmoyenmensuelderizsurtouslesautres

marchés dépendants lorsque nous considérons le niveau des prix moyens

mensuelsàBujumbura.Cesrésultatsindiquentquetouslesmarchésdelaville

deBujumburasontdéficitairesetl’offrederizàBujumburaestparfoiscomplétée

engrandepartieparcelledesmarchésdeCibitokeetNgozi.Dansl'ensemble,il

n'yapasunnombresuffisantd'élémentspourquenousdéduisionsquele

marchédeBujumburaestbienintégréauxsixautresmarchésdurizauBurundià

longtermeetquelessignauxdeprixsontégalementbientransmisàcourtterme.

III.2.2.6.ValidationdumodèleVECM (testdeLjungBox)

Nousvérifionsquelesrésidusissusdechacunedes3équationssontdesbruits

blancsenutilisantlaQ-statistiquedeLjung-Box.Enplus,pourvérifierl’applicabilité

desrésultats,nousvérifionslarobustessedumodèleVECM.
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1.Corrélogrammedelasériedesrésidusdelapremièreéquation

Date:04/03/23 Time:11:17
Sample:1189
Includedobservations:187

Autocorrelation PartialCorrelation AC   PAC  Q-Stat  Prob

       *|. |        *|. | 1 -0.118 -0.118 2.6618 0.103
       *|. |        *|. | 2 -0.157 -0.173 7.3723 0.025
       .|* |        .|. | 3 0.076 0.035 8.4760 0.037
       .|. |        .|. | 4 -0.045 -0.060 8.8657 0.065
       *|. |        *|. | 5 -0.144 -0.146 12.887 0.024
       .|. |        .|. | 6 0.042 -0.017 13.234 0.039
       .|* |        .|* | 7 0.121 0.089 16.106 0.024
       *|. |        .|. | 8 -0.075 -0.036 17.211 0.028
       .|. |        .|. | 9 -0.023 -0.024 17.317 0.044
       .|. |        .|. | 10 0.050 0.003 17.817 0.058
       .|. |        .|. | 11 0.013 0.037 17.848 0.085
       *|. |        .|. | 12 -0.078 -0.045 19.076 0.087
       .|. |        .|. | 13 0.063 0.034 19.872 0.098
       .|. |        .|. | 14 -0.029 -0.051 20.045 0.129
       .|. |        .|. | 15 -0.026 0.004 20.179 0.165
       .|. |        .|. | 16 -0.000 -0.021 20.180 0.212
       .|* |        .|. | 17 0.082 0.068 21.581 0.201
       .|. |        .|. | 18 0.019 0.044 21.658 0.248
       *|. |        .|. | 19 -0.093 -0.065 23.478 0.217
       .|. |        .|. | 20 0.013 -0.020 23.516 0.264
       .|. |        *|. | 21 -0.059 -0.074 24.249 0.281
       *|. |        *|. | 22 -0.097 -0.096 26.276 0.240
       .|* |        .|* | 23 0.118 0.076 29.255 0.172
       .|. |        .|. | 24 0.047 0.009 29.728 0.194
      **|. |        *|. | 25 -0.209 -0.190 39.270 0.035
       .|. |        .|. | 26 0.025 -0.043 39.402 0.045
       .|. |        .|. | 27 0.047 -0.023 39.891 0.052
       *|. |        .|. | 28 -0.072 -0.035 41.040 0.053
       *|. |        *|. | 29 -0.077 -0.108 42.364 0.052
       .|* |        .|. | 30 0.075 -0.046 43.621 0.052
       .|. |        .|. | 31 0.036 0.023 43.921 0.062
       *|. |        .|. | 32 -0.085 -0.024 45.583 0.057
       .|* |        .|. | 33 0.082 0.028 47.118 0.053
       .|. |        *|. | 34 -0.040 -0.095 47.489 0.062
       *|. |        .|. | 35 -0.068 -0.050 48.563 0.063
       .|. |        .|. | 36 0.005 -0.016 48.568 0.079

La statistique Q de Ljung-Box pour le retard h = 36 confirme l’absence

d’autocorrélation.En effet,laprobabilitédutestpourh=36est0.075>0.05,donc

l’hypothèse nulle de bruitblanc acceptée.Ceciveutsignifierque les erreurs

commisessurlesprixdurizdesannéespasséesn’influencentpassignificativement

lesprixdurizdel’annéeencours.

2.Corrélogrammedelasériedesrésidusdeladeuxièmeéquation

Date:04/03/23 Time:11:27
Sample:1189
Includedobservations:187

Autocorrelation PartialCorrelation AC   PAC  Q-Stat Prob

       .|. |        .|. | 1 -0.041-0.0410.32270.570
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       *|. |        *|. | 2 -0.135-0.1373.81060.149
       .|. |        .|. | 3 -0.001-0.0133.81080.283
       .|. |        .|. | 4 0.020 0.000 3.88510.422
       *|. |        *|. | 5 -0.073-0.0764.92930.425
       *|. |        *|. | 6 -0.133-0.1418.36640.212
       *|. |        *|. | 7 -0.129-0.17111.6180.114
       *|. |        *|. | 8 -0.129-0.20414.9030.061
       .|. |        .|. | 9 0.023 -0.06415.0090.091
       .|. |        .|. | 10 0.039 -0.03815.3070.121
       .|* |        .|. | 11 0.077 0.039 16.4850.124
       .|* |        .|. | 12 0.077 0.045 17.6860.126
       .|* |        .|* | 13 0.148 0.123 22.1300.053
       .|. |        .|. | 14 0.046 0.035 22.5550.068
       .|. |        .|. | 15 -0.033-0.02422.7770.089
       .|. |        .|. | 16 -0.056-0.06323.4310.103
       .|. |        .|. | 17 -0.0100.001 23.4520.135
       *|. |        .|. | 18 -0.092-0.05525.2220.119
       *|. |        .|. | 19 -0.101-0.03927.3550.097
       *|. |        *|. | 20 -0.089-0.07129.0340.087
       .|. |        .|. | 21 0.023 0.014 29.1450.111
       .|. |        .|. | 22 0.051 0.009 29.6940.126
       .|. |        .|. | 23 0.051 0.016 30.2540.142
       .|. |        .|. | 24 0.049 -0.00430.7720.160
       .|. |        .|. | 25 0.044 -0.01231.2000.182
       .|* |        .|. | 26 0.119 0.064 34.2910.128
       *|. |        *|. | 27 -0.097-0.11836.3810.107
       .|. |        .|. | 28 -0.022-0.01236.4870.131
       *|. |        *|. | 29 -0.101-0.10438.7630.106
       .|. |        .|. | 30 -0.022-0.00738.8700.129
       .|. |        .|. | 31 -0.0030.031 38.8720.157
       *|. |        *|. | 32 -0.152-0.12844.1310.075
       .|. |        *|. | 33 -0.048-0.07344.6620.085
       .|. |        .|. | 34 0.053 -0.05545.3180.093
       .|* |        .|* | 35 0.188 0.093 53.5720.023
       .|. |        .|. | 36 0.002 -0.02953.5730.030

La statistique Q de Ljung-Box pour le retard h = 36 confirme l’absence

d’autocorrélation.Eneffet,laprobabilitédutestpourh=36est0.030<0.05,donc

l’hypothèsenulledebruitblancrejetée.Ceciveutsignifierqueleserreurscommises

surlesprixdurizdesannéespasséesinfluencentsignificativementlesprixdurizde

l’annéeencours.

3.Corrélogrammedelasériedesrésidusdelatroisièmeéquation

Date:04/03/23 Time:11:30

Sample:1189

Includedobservations:187
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Autocorrelation PartialCorrelation AC   PAC  Q-Stat Prob

       *|. |        *|. | 1 -0.130-0.1303.19180.074
       *|. |        *|. | 2 -0.165-0.1858.39500.015
       .|. |        .|. | 3 0.015 -0.0378.43550.038
       .|. |        .|. | 4 0.023 -0.0118.53860.074
       .|. |        .|. | 5 0.002 0.001 8.53950.129
       *|. |        *|. | 6 -0.161-0.16613.5820.035
       .|* |        .|. | 7 0.081 0.034 14.8550.038
       .|. |        *|. | 8 -0.025-0.07014.9830.059
       *|. |        *|. | 9 -0.110-0.11717.3920.043
       .|* |        .|* | 10 0.178 0.141 23.7080.008
       .|. |        .|. | 11 -0.051-0.05224.2260.012
       *|. |        *|. | 12 -0.092-0.09025.9480.011
       .|* |        .|. | 13 0.075 0.065 27.0860.012
       .|. |        *|. | 14 -0.035-0.07827.3330.017
       .|. |        .|. | 15 0.001 -0.02727.3330.026
       .|. |        .|. | 16 0.009 0.063 27.3480.038
       .|. |        .|. | 17 0.012 -0.03727.3780.053
       .|. |        .|. | 18 0.049 0.042 27.8720.064
       *|. |        .|. | 19 -0.105-0.03930.1900.049
       .|* |        .|. | 20 0.074 0.000 31.3590.051
       *|. |        *|. | 21 -0.105-0.12333.7040.039
       *|. |        *|. | 22 -0.110-0.10236.3170.028
       .|* |        .|. | 23 0.099 -0.00738.4210.023
       .|. |        .|. | 24 0.035 0.035 38.6890.029
       .|. |        .|. | 25 0.034 0.045 38.9420.037
       .|. |        .|. | 26 0.020 0.054 39.0280.048
       .|. |        .|. | 27 -0.001-0.01139.0280.063
       .|. |        .|. | 28 0.068 0.044 40.0460.066
       *|. |        *|. | 29 -0.129-0.08643.7590.039
       .|. |        *|. | 30 -0.035-0.08844.0350.047
       .|. |        .|. | 31 -0.013-0.04944.0700.060
       *|. |        *|. | 32 -0.084-0.08445.6720.056
       .|. |        *|. | 33 -0.049-0.15546.2330.063
       .|* |        .|. | 34 0.094 0.071 48.2720.053
       .|* |        .|. | 35 0.084 0.049 49.9110.049
       *|. |        *|. | 36 -0.071-0.08051.1060.049

La statistique Q de Ljung-Box pour le retard h = 36 confirme l’existence

d’autocorrélation.Eneffet,laprobabilitédutestpourh=36est0.049<0.05,donc

l’hypothèsenulledebruitblancrejetée.Ceciveutsignifierqueleserreurscommises

surlesprixdurizdesannéespasséesinfluencentsignificativementlesprixdurizde

l’annéeencours.

4.Corrélogrammedelasériedesrésidusdelaquatrièmeéquation

Date:04/03/23 Time:11:36
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Sample:1189

Includedobservations:187

Autocorrelation PartialCorrelation AC   PAC  Q-Stat  Prob

       .|. |        .|. | 1 -0.047 -0.047 0.4248 0.515
       *|. |        *|. | 2 -0.089 -0.091 1.9353 0.380
       .|. |        .|. | 3 -0.035 -0.044 2.1700 0.538

       .|. |        .|. | 4 -0.031 -0.043 2.3504 0.672
       *|. |        *|. | 5 -0.129 -0.142 5.5653 0.351
       .|. |        .|. | 6 -0.006 -0.032 5.5729 0.473
       .|. |        .|. | 7 0.037 0.005 5.8420 0.558
       *|. |        *|. | 8 -0.093 -0.112 7.5473 0.479
       .|. |        .|. | 9 0.059 0.038 8.2359 0.511
       .|* |        .|* | 10 0.118 0.090 11.022 0.356
       .|. |        .|. | 11 -0.035 -0.029 11.270 0.421
       .|. |        .|. | 12 -0.017 0.003 11.330 0.501
       *|. |        *|. | 13 -0.068 -0.087 12.262 0.506
       *|. |        *|. | 14 -0.127 -0.133 15.564 0.341
       .|. |        .|. | 15 -0.037 -0.042 15.851 0.392
       .|. |        .|. | 16 0.042 -0.016 16.212 0.438
       .|* |        .|. | 17 0.089 0.068 17.855 0.398
       *|. |        *|. | 18 -0.096 -0.105 19.781 0.345
       .|. |        .|. | 19 0.057 0.005 20.471 0.367
       *|. |        *|. | 20 -0.081 -0.118 21.849 0.349
       .|. |        .|. | 21 0.024 0.009 21.973 0.401
       .|. |        *|. | 22 -0.050 -0.073 22.500 0.430
       .|. |        .|. | 23 -0.009 -0.028 22.517 0.489
       .|. |        .|. | 24 -0.060 -0.064 23.304 0.502
       .|* |        .|* | 25 0.133 0.119 27.172 0.347
       .|. |        .|. | 26 0.064 0.018 28.074 0.355
       .|. |        .|. | 27 0.015 0.011 28.125 0.405
       .|. |        .|. | 28 0.027 0.018 28.292 0.449
       *|. |        *|. | 29 -0.101 -0.116 30.558 0.387
       *|. |        *|. | 30 -0.204 -0.191 39.950 0.106
       .|. |        .|. | 31 0.003 -0.036 39.951 0.130
       .|. |        .|. | 32 0.061 -0.008 40.802 0.137
       .|. |        .|. | 33 0.053 0.053 41.438 0.149
       .|. |        .|. | 34 -0.012 -0.058 41.471 0.177
       .|. |        .|. | 35 0.048 -0.027 41.998 0.194
       .|. |        .|. | 36 0.053 0.011 42.660 0.207

La statistique Q de Ljung-Box pour le retard h = 36 confirme l’absence

d’autocorrélation.Eneffet,laprobabilitédutestpourh=36est0.207>0.05,donc

l’hypothèse nulle de bruitblanc acceptée.Ceciveutsignifierque les erreurs

commisessurlesprixdurizdesannéespasséesn’influencentpassignificativement

lesprixdurizdel’annéeencours.

5.Corrélogrammedelasériedesrésidusdelacinquièmeéquation
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Date:04/03/23 Time:11:38
Sample:1189
Includedobservations:187

Autocorrelation PartialCorrelation AC   PAC  Q-Stat Prob

       *|. |        *|. | 1 -0.066 -0.066 0.8278 0.363
       *|. |        *|. | 2 -0.124 -0.129 3.7557 0.153
       *|. |        *|. | 3 -0.123 -0.144 6.6564 0.084
       *|. |       **|. | 4 -0.196 -0.244 14.058 0.007
       .|* |        .|. | 5 0.108 0.027 16.313 0.006
       .|. |        *|. | 6 -0.024 -0.102 16.425 0.012
       .|. |        .|. | 7 0.046 -0.009 16.833 0.019
       .|. |        .|. | 8 0.013 -0.033 16.867 0.032
       *|. |        *|. | 9 -0.138 -0.133 20.659 0.014
       .|* |        .|. | 10 0.113 0.067 23.223 0.010
       .|. |        .|. | 11 0.002 -0.007 23.224 0.016
       .|. |        .|. | 12 0.051 0.042 23.744 0.022
       .|. |        .|. | 13 0.047 0.040 24.186 0.029
       .|. |        .|. | 14 -0.047 0.037 24.635 0.038
       .|. |        .|. | 15 0.041 0.056 24.986 0.050
       *|. |        .|. | 16 -0.069 -0.011 25.958 0.055
       .|. |        .|. | 17 -0.044 -0.031 26.353 0.068
       .|. |        .|. | 18 -0.014 -0.045 26.392 0.091
       .|* |        .|* | 19 0.080 0.103 27.744 0.088
       .|. |        *|. | 20 -0.030 -0.079 27.930 0.111
       *|. |        *|. | 21 -0.118 -0.126 30.875 0.076
       *|. |        *|. | 22 -0.081 -0.139 32.278 0.073
       .|* |        .|. | 23 0.118 0.072 35.284 0.049
       .|. |        .|. | 24 0.074 -0.000 36.456 0.050
       .|. |        .|. | 25 0.032 -0.019 36.675 0.062
       .|. |        .|. | 26 -0.028 -0.033 36.853 0.077
       .|. |        .|. | 27 -0.012 0.049 36.884 0.097
       .|. |        .|. | 28 -0.007 0.043 36.895 0.121
       .|. |        .|. | 29 -0.033 -0.038 37.142 0.143
       .|. |        *|. | 30 -0.052 -0.083 37.740 0.157
       .|. |        .|. | 31 -0.025 -0.041 37.882 0.184
       *|. |        *|. | 32 -0.077 -0.080 39.221 0.178
       .|* |        .|. | 33 0.099 0.052 41.468 0.148
       .|. |        .|. | 34 0.068 0.012 42.538 0.149
       .|. |        .|. | 35 0.042 0.042 42.942 0.167
       .|. |        .|. | 36 -0.006 0.014 42.950 0.198

La statistique Q de Ljung-Box pour le retard h = 36 confirme l’absence

d’autocorrélation.En effet,laprobabilitédutestpourh=36est0.198>0.05,donc

l’hypothèse nulle de bruitblanc acceptée.Ceciveutsignifierque les erreurs

commisessurlesprixdurizdesannéespasséesn’influencentpassignificativement

lesprixdurizdel’annéeencours.
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6.Corrélogrammedelasériedesrésidusdelasixièmeéquation

Date:04/03/23 Time:11:39
Sample:1189
Includedobservations:187

Autocorrelation PartialCorrelation AC   PAC  Q-Stat Prob

       .|. |        .|. | 1 -0.025-0.0250.11550.734
       .|. |        .|. | 2 -0.051-0.0520.61790.734
       *|. |        *|. | 3 -0.106-0.1092.79230.425
       *|. |        *|. | 4 -0.149-0.1617.10400.130
       *|. |        *|. | 5 -0.096-0.1258.90030.113
       .|. |        .|. | 6 -0.013-0.0598.93310.177
       .|* |        .|. | 7 0.122 0.071 11.8680.105
       *|. |        *|. | 8 -0.067-0.11612.7540.121
       .|. |        *|. | 9 -0.028-0.07412.9130.167
       .|. |        *|. | 10 -0.065-0.09313.7470.185
       .|* |        .|* | 11 0.090 0.081 15.3910.165
       .|. |        .|. | 12 0.043 0.025 15.7610.202
       .|. |        .|. | 13 0.029 0.000 15.9320.253
       .|. |        *|. | 14 -0.046-0.07716.3590.292
       .|. |        .|. | 15 0.036 0.072 16.6200.342
       .|. |        .|. | 16 -0.046-0.01517.0670.381
       .|* |        .|* | 17 0.093 0.127 18.8780.336
       *|. |        *|. | 18 -0.152-0.20223.7340.164
       *|. |        *|. | 19 -0.084-0.09525.2030.154
       .|. |        .|. | 20 0.017 0.005 25.2670.191
       .|* |        .|* | 21 0.075 0.122 26.4520.190
       .|. |        *|. | 22 -0.032-0.12326.6710.224
       .|. |        *|. | 23 -0.001-0.07026.6720.270
       .|. |        .|. | 24 0.066 -0.01027.6120.277
       *|. |        .|. | 25 -0.0770.033 28.9180.267
       .|. |        *|. | 26 -0.062-0.09929.7490.278
       .|. |        .|. | 27 0.009 -0.04229.7650.325
       .|. |        .|. | 28 0.060 -0.05630.5570.337
       *|. |        .|. | 29 -0.089-0.05532.3210.306
       .|. |        *|. | 30 -0.052-0.08532.9380.325
       .|. |        .|. | 31 -0.010-0.03232.9600.371
       .|. |        *|. | 32 -0.029-0.15233.1450.411
       .|. |        .|. | 33 0.020 -0.00633.2410.456
       .|. |        *|. | 34 -0.049-0.15733.7870.478
       .|. |        .|. | 35 0.055 0.032 34.4920.492
       .|* |        .|. | 36 0.140 0.072 39.0580.334

La statistique Q de Ljung-Box pour le retard h = 36 confirme l’absence

d’autocorrélation.

Eneffet,laprobabilitédutestpourh=36est0.334>0.05,doncl’hypothèsenullede

bruitblancacceptée.Ceciveutsignifierqueleserreurscommisessurlesprixduriz

desannéespasséesn’influencentpassignificativementlesprixdurizdel’annéeen

cours.
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7.Corrélogrammedelasériedesrésidusdelaseptièmeéquation

Date:04/03/23 Time:11:40
Sample:1189
Includedobservations:187

Autocorrelation PartialCorrelation AC   PAC  Q-Stat  Prob

       .|. |        .|. | 1 -0.044 -0.044 0.3628 0.547
       *|. |        *|. | 2 -0.178 -0.181 6.4436 0.040
       *|. |        *|. | 3 -0.090 -0.111 7.9914 0.046
       .|. |        .|. | 4 0.013 -0.033 8.0240 0.091
       .|. |        *|. | 5 -0.052 -0.095 8.5540 0.128
       .|. |        .|. | 6 -0.032 -0.059 8.7493 0.188
       *|. |        *|. | 7 -0.141 -0.189 12.655 0.081
       .|. |        .|. | 8 0.056 -0.006 13.275 0.103
       .|. |        *|. | 9 -0.006 -0.089 13.282 0.150
       .|. |        .|. | 10 0.037 -0.007 13.559 0.194
       *|. |        *|. | 11 -0.092 -0.132 15.267 0.171
       .|* |        .|* | 12 0.133 0.093 18.852 0.092
       .|** |        .|** | 13 0.228 0.218 29.425 0.006
       .|. |        .|. | 14 -0.058 -0.024 30.122 0.007
       *|. |        .|. | 15 -0.095 0.029 31.979 0.006
       *|. |        *|. | 16 -0.069 -0.066 32.964 0.007
       .|. |        .|* | 17 0.053 0.078 33.554 0.010
       .|. |        .|. | 18 -0.017 -0.033 33.612 0.014
      **|. |       **|. | 19 -0.239 -0.220 45.582 0.001
       *|. |        *|. | 20 -0.069 -0.089 46.597 0.001
       .|. |        *|. | 21 -0.001 -0.176 46.598 0.001
       .|. |        *|. | 22 0.042 -0.082 46.980 0.001
       .|* |        .|* | 23 0.176 0.086 53.625 0.000
       .|. |        .|. | 24 -0.030 -0.048 53.819 0.000
       .|* |        .|* | 25 0.124 0.108 57.175 0.000
       .|* |        .|. | 26 0.077 0.025 58.481 0.000
       .|. |        .|. | 27 -0.064 0.025 59.377 0.000
       *|. |        *|. | 28 -0.174 -0.118 66.141 0.000
       .|. |        *|. | 29 -0.053 -0.068 66.774 0.000
       .|* |        .|. | 30 0.102 0.055 69.107 0.000
       .|. |        *|. | 31 -0.054 -0.081 69.763 0.000
       *|. |        *|. | 32 -0.184 -0.082 77.468 0.000
       .|* |        .|. | 33 0.095 0.048 79.520 0.000
       .|. |        *|. | 34 -0.014 -0.076 79.567 0.000
       .|* |        .|. | 35 0.146 0.051 84.502 0.000
       .|. |        .|. | 36 0.018 -0.063 84.577 0.000

La statistique Q de Ljung-Box pour le retard h = 36 confirme l’existence

d’autocorrélation.Eneffet,laprobabilitédutestpourh=36est0.049<0.05,donc

l’hypothèsenulledebruitblancrejetée.Ceciveutsignifierqueleserreurscommises

surlesprixdurizdesannéespasséesinfluencentsignificativementlesprixdurizde

l’annéeencours.L’hypothèsealternativeselonlaquellel’ampleurdetransmission

entre les prix du riz des marchés des zones d’approvisionnementetceux

d’écoulementdurizestvérifiée.
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Conclusiondutroisièmechapitre

Lessériesdesprixutilisésonttoutessatisfaitlesdifférentstests.Decettefaçon,

lestestsdel'analysed'autocorrélationdeserreurs,lestestsderacineunitaire(tests

deDickey-FullyAugmenté),lestestsdestationnarité,letestdecausalitédesprix

moyens mensuels des marchés selon l’approche de Grangeretle testde

coïntégrationentrelesvariablesselonl’approchedeJohannsenontétéutiliséspour

arriveràcesrésultatsobtenus.Enplus,lesestimationsparlemodèlevectorielà

correction d’erreurs nous ontégalementfaitaboutirà régresserles variables

explicativessurlavariableexpliquée.Lesrésultatsobtenusontmontréqueles

marchéssontinterconnectéssurlecourttermeetlongterme.Maiségalement,qu’il

existe une ampleurentre la transmission quelquefois rétroactive des prix des

marchésdeszonesd’approvisionnementetceuxdeconsommation.
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CONCLUSIONGENERALE

Lerizreprésenteunesourcedeprotéinespourlespopulationsruralescomme

urbaines.Ilestdoncunmoyendeluttecontrelescarencesprotéiquesdesrations

alimentairesenmilieururaletdanslesvilles.Lerizconstitueégalementunesource

derevenupourlesproducteursrurauxàtraversledéveloppementdesmarchés

urbainsetsourcederevenusfiscauxpourl’Etat.Endépitdel’attentiondel’État

burundaisà réorganiserla culture du rizen filière (PND)afin de luttercontre

l’insécurité alimentaire etla pauvreté,la commercialisation du rizesttrèspeu

organisée (SNSA).C’est dans le but de connaître et faire comprendre le

fonctionnementdecesystèmequecemémoireaétérédigé.Ilaétéconsistéà

évaluerlesperformancesdesmarchésdurizàtraversl’analysedel’intégrationdes

marchésàcourtetàlongterme.L’intégrationdesmarchésaétérégresséeparle

modèledeMartinRavallion(1986et1987).

Lesrésultatsissusdesestimationsmontrentqu’encequiconcernel’intégrationetle

fonctionnementdesmarchésderizauBurundines'apprêtentpasàdevenirparfaits.

LeschangementsdeprixquiseproduisentsurlesmarchésdeBujumburanesont

passimultanémenttransmissurlesmarchésdépendants.Ilenrésulteuneasymétrie

d’informationssurlesmarchés.L’existenced’uneasymétriedel’informationentre

lesacteursducommercederizpeutentrainerdesproblèmesd’antisélectionet

modifierlanaturedeleurstransactions.Ceproblèmed'antisymétriecompromet

l’efficacitédel’arbitrage.L’efficacitéducommercederizentrelazonedéficitaire

nécessiteunréseaud’informationsquirassembledesdonnéessurlesconditionsde

l’offreetdelademande.Deplus,lefaitquel’offreetlademandeàchaquemarché

sontdeuxfacteursprincipauxdanslaformationdesprixduriz.Celasignifiequ’il

existedanslesdifférentscircuitsdecommercialisationdurizunetensionsûre.Cette

tension peut être diminuée si les pouvoirs publics et les organisations

gouvernementaleset/ounongouvernementalesaidentlesproducteurspourleur

permettred’augmenteretd’améliorerlaqualitédesoffresainsiquelaquantité.Ilest

aussisouhaitabledefairelafacilitationducommerceintérieurdesproduitsagricoles

vivriers.Cedernierpeuttrouvercettefacilitationsoitparlaréhabilitation,soitparla

constructiondesmarchés,soitparlesvoiesetpistesd’évacuationrurales,soitde

favoriserl’accèsdescommerçantsàl’informationetaufinancement.Nousinsistons
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surl’élimination desbarrièresroutières.Ilestcertain quedesappuistantaux

commerçantsqu’auxproducteursenmatièredeconservationdurizàfaiblecoût

peutdiminuerlescontraintessaisonnièresrelativesauxoffres.

RECOMMANDATIONS

Mêmesidanscemémoireatraitél’ensembledesquestionssoulevéesdansla

problématique;lesrésultatspeuventêtreaméliorésoucomplétésdanslesfutures

études.Latechniqued’estimationdel’intégrationdesmarchésduriz;lesvendeurs

peuventsous-estimerousurestimerleurconsentementauprixcequipeutconduire

àdesrésultatsbiaisés.

Les résultats de notre mémoire nous ont conduits à donner quelques

recommandationsàsavoir:

 Inciterles autorités burundaises de fournirtoutes initiatives possibles pour

réhabiliterSRDIetétendresonsystèmesurtoutleterritoirenational ;

 Interpelerl’Etatburundaisàaugmenterl’accèsàlaformation,l’informationetau

financementdescommerçantsetproducteurs ;

 Interpeler également l’Etat burundais à moderniser les méthodes de

conservationsetdestockage ;

 Encouragerl’Etatburundais à faciliterle commerce intérieurdes produits

agricolesvivriersen diminuantlesbarrièresroutièresettaxes(surleriz en

particulier).
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ANNEXES

Annexe1:Basedesdonnées

Obs Bujumbura Cibitoke Gitega Muyinga Ngozi Rumonge Ruyigi indic
e

106 681.925 529 603.5 650 700 600 583.3 54,1

206 710.35 542.5 608.6 650 750 633.3 616.7 57,5

306 765.025 542.5 608.6 650 750 633.3 616.7 57,5

406 803.9 650 725 800 850 733.3 675 63,2

506 761.1 537.5 706.2 800 800 685.5 700 60,3

606 726.2 562.5 626.7 750 760 622.5 632 57,8

706 715.875 585 613.3 650 700 633.3 650 56,3

806 732.125 620 625 650 680 683.3 650 58
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906 737.475 650 630.5 680 680 689.9 650 58,5

1006 745.225 682.5 625 699 700 725 650 59,1

1106 758.225 725 699.7 700 700 745.8 694.5 60,2

1206 778.4 712.5 729.1 700 742.2 754.1 700 61,8

107 781.75 633 743.8 689.5 700 733.3 700 62,1

207 764.475 601.2 724.8 700 750 727 594.15 60,4

307 758.075 600 707.5 700 750 702.4 731.6 60,2

407 764.6 585 725.1 700 750 713.7 749.8 60,7

507 744.35 537.5 690 597.9 716.7 644.9 702.7 59,4

607 679.725 466.2 596.9 550 659.1 600 571.3 57,8

707 655.55 533.7 568.1 550 650 604.1 588.8 56,3

807 656.25 542 567.5 550 606.7 597.4 618.7 58

907 694.2 617.5 590.4 593.7 650 695.8 639.5 55

1007 711.25 620 600.4 618.7 700 747.8 644.4 56,6

1107 725.775 630 662.5 700 726.7 741.6 668.7 57,8

1207 745.775 645 687.5 700 700 750 711.1 59

108 781.675 635 700 793.7 749.4 761.6 741.6 63,5

208 829.7 650 731.2 800 800 712.5 787.4 66,3

308 862 660 750 904.1 833.3 731.6 814.5 68,4

408 979.575 749 880 1000 1100 901.2 864.5 78

508 1013.17 812.5 915.5 1062.5 900 820 916.6 81,6

608 1022.92 791.6 878.1 1100 950 888.3 911.1 83,2

708 745.9 796 900 1100 900 941.6 916.1 82,3

808 1011.3 875 900 1100 900 989.5 833.3 83,8

908 1087.7 1012.5 953.1 1108.3 1204.1 1079.1 1005.5 86,3

1008 1279.13 1110 1062.5 1191.6 1183.34 1237.4 1150 101

1108 1333.33 1187.5 1183.3 1200 1156 1224.9 1125 106

1208 1329.16 1090 1202 1200 1250 1254.1 1116.6 106

109 1295.475 1087.5 1206.4 1200 1283.3 1222.8 1110.4 104

209 1260.95 1050 1245.9 1200 1200 1210.4 1131.2 101

309 1266.55 1100 1383.4 1220.8 1200 1254.1 1227 101

409 1258.325 1000 1375 1266.6 1250 1125 1212.5 99,6

509 1223.45 960 1246.6 1135.4 1250 1129.1 1141.6 97,1

609 1152.625 950 1238.9 1037.5 1050 1011.1 911 91,5

709 1136.25 916.6 1125 1000 1100 1000 926.5 90,5

809 1011.3 875 900 1100 900 989.5 833.3 83,8

909 1170.25 944 1046.8 247.7 1050 1000 964.5 92,9

1009 1177.625 1020 1057.8 1000 1000 1112.4 1025 93,5

1109 1168.775 1175 1097.6 1000 1100 1133.3 1000 92,8

1209 1175.65 975 1149.5 1220.8 1100 1149.9 1000 93,3

110 1167.75 954.1 1200 1000 1100 1061.1 1052.1 92,7

210 1163.55 1000 1172.9 1000 1100 1000 1008.3 92,4



109
Analysedel’intégrationdesmarchésdurizauBurundi

310 1168.575 1000 1154.2 975 1050 1054.1 1000 92,8

410 1167.05 933.3 1200 900 1050 969.3 1000 92,6

510 1150.3 850 1106.5 839.5 1000 900 1000 91,3

610 1012.5 850 1175 794.4 750 1100 1088.38 86

710 989.85 800 1200 787.5 900 850 837.5 81,7

810 1002.1 837.5 1023.95 722.9 900 833.3 899.9 79,6

910 981.525 837.5 1000 750 900 812.5 900 78,3

1010 978.95 818.7 1150 787.5 900 837.4 832 78,6

1110 977.95 900 1193.8 837.5 850 866.6 863.3 78,6

1210 1020.85 837.5 1020.8 900 976.7 891.6 894.4 81

111 1060.425 850 1043.74 983.3 1000 1000 950 84,2

211 1057.85 850 1200 1000 1000 1000 1000 84

311 1106.025 1000 1225 1175 1200 1000 1137.5 87,8

411 1269.125 1300 1266.7 1200 1275 1200 1150 101

511 1282.75 1050 1333.3 1395.8 1275 1175 1183.4 101

611 1252.725 1000 1225 1300 1250 1050 1108.7 99,4

711 1266.175 1000 1300 1300 1100 1050 1087.5 101

811 1283.875 1200 1200 1300 1200 1200 1100 102

911 1293.75 1250 1300 1333.3 1200 1200 1141.7 103

1011 1520.35 1350 1287.5 1333.3 1200 1200 1141.7 121

1111 1672.95 1300 1500 1450 1400 1524.9 1425 133

1211 1683.825 1400 1525 1600 1400 1508.3 1500 134

112 1705.275 1412.5 1650 1600 1600 1562.5 1683.3 136

212 1680.4 1387.5 1700 1650 1600 1533.3 1700 133

312 1892.55 1600 1712.5 2100 2000 1808.3 1766.6 150

412 2001.55 1575 1687.5 2000 2000 1633.3 1766.6 159

512 1790.5 1300 1462.5 1716.6 1400 1391.6 1487.5 146

612 1627.575 1250 1333.3 1525 1300 1314.5 1237.5 132

712 1897.485 1300 1337.5 1566.6 1500 1300 1275 126

812 1629.5 1300 1370.8 1525 1600 1375 1325 130

912 1651.325 1350 1366.7 1550 1600 1422.2 1404.2 131

1012 1689.85 1400 1350 1700 1600 1416.6 1383.4 134

1112 1299.00364 1325 1450 1700 1800 1400 1445.9 132

1212 1675 1362.5 1512.5 1812.5 1900 1400 1495.9 133

113 1706.975 1300 1450 1900 2000 1383.3 1362.5 138

213 1647.425 1050 1433.3 1900 2000 1416.6 1462 141

313 1713.55 1050 1383 1850 1400 1416.6 1387.5 139

413 1715.625 1100 1325 1650 1800 1250 1416.7 139

513 1715.7 1100 1150 1533.3 1500 1350 1287.5 132

613 1563.75 1100 1100 1400 1800 1200 1075 127

713 1550.6 1100 1100 1400 1800 1200 1075 129

813 1531.25 1200 1200 1400 1800 1200 1131.2 129



110
Analysedel’intégrationdesmarchésdurizauBurundi

913 1543.825 1200 1300 1366.6 1800 750 1275 131

1013 1577.225 1400 1350 1300 1450 750 1300 133

1113 1579.025 1237.5 1275 1350 1450 1400 1291.6 130

1213 1571.95 1150 1350 1300 1500 1400 1231 90,9

114 1576.9 1100 1350 1300 1500 1363 1325 91

214 1547.025 1200 1400 1300 1300 1500 1300 91,3

314 1531.35 1195 1287.5 1350 1500 1354 1350 89,3

414 1568 1050 1350 1400 1400 1341 1325 89,7

514 1548.05 1045.5 1350 1300 1462.5 1355.56 1375 98,3

614 1529.8 1072.15 1208.35 1200 1418.75 1306.25 1295.85 88,5

714 1554.775 1275 1228.03 1100 1437.5 1345.82 1237.45 89,5

814 1551.75 1200 1216.66 1100 1425 1308.33 1362.45 89,8

914 1564.775 1200 1225 1200 1386.67 1272.33 1325 90,3

1014 1577.725 1300 1304.33 1300 1225 1375 1279.15 90,6

1114 1596.625 1312.5 1339.9 1300 1466.67 1477.67 1345.45 91,2

1214 1598.65 1250 1416.66 1400 1466.67 1483.33 1333.33 91,9

115 1783.525 1250 1700 1550 1575 1708.33 1429.2 91,3

215 1677.425 1333.33 1637.83 1649.2 1592.63 1638.97 1433.3 91,6

315 1714.825 1300 1605.3 1537.2 1532.175 1640.17 1455.57 93

415 1789.5 1180.13 1599.93 1466.3 1457.55 1557.8 1428.7 92,7

515 1684.375 1154 1482.33 1370.42 1465.875 1548.13 1294.43 93,3

615 1556.3 1150 1377.8 1248.96 1500.1 1322.9 1294.43 94

715 1596.8 1250 1358 1276.56 2085.701 1329.7 1194.43 93,3

815 1700.925 1350 1454.96 1415.8 1524.5 1500 1256.97 93,6

915 1717.85 1354.05 1466.3 1431.83 1593.6 1561.8 1277.77 94,6

1015 1774.4 1450 1517.4 1449.73 1648.87 1561.8 1371.47 96,1

1115 1803 1760.5 1616.6 1592.53 1470.2 1647.2 1477.1 99,1

1215 1917.5 1900 1861.16 1649.76 1777.9 1700 1575 99,1

116 1603.5 1181.93 1416.66 1450 1466.67 1483.33 1488.9 100

216 1617.2 1520 1400 1450 1466.67 1520 1624.57 86,3

316 1641.625 1183.33 1400 1500 1466.67 1450 1633.3 85,6

416 1610.75 1183.33 1400 1400 1400 1500 1658.1 95,8

516 1611.9 1060 1458.33 1666.66 1466.67 1500 1269.9 95,7

616 1612.95 1000 1345.83 1300 1400 1225 1364.7 93,7

716 1554.95 1100 1250 1216.3 1400 1355.67 1359.77 95,4

816 1584.025 1275 1377.66 1282.95 1366.67 1416.67 1400 100

916 1614.1 1293.75 1387.5 1300 1400.2 1411.1 1491.1 99,3

1016 1655.5 1325 1433.33 1382.5 1475 1533.33 1517.1 101

1116 1707.375 1450 1483.33 1482.5 1587.5 1572 1616.8 103

1216 1766.35 1400 1650 1549.95 1575 1744.33 1666.17 100

117 1929.35 1795 1720.5 1282.8 1791.5 1778.9 1730.47 110

217 2163.225 1973.4 2375.66 1938.8 2123.47 2224.6 2045.46 131



111
Analysedel’intégrationdesmarchésdurizauBurundi

317 2183.625 1555.15 2352.4 1981.73 1934.5 2128.9 2262.57 125

417 2176.075 1598.25 2289.933 2015.13 2069.07 2087.6 2267.2 125

517 2143.575 1802.3 2183.76 2026.93 2106.33 2000 2160.57 127

617 2092.875 1750 2098.73 1937.73 2045.83 2000 1779.3 124

717 2153.76 1639.5 2084.7 1872.8 2034.83 2000 1794.4 123

817 2206.76 1703.45 2062.53 1882.63 2017.63 2000 1829.13 124

917 2255.36 1745.7 2087.8 2050.9 2047.7 2057 1884.27 127

1017 2375.73 1790.75 2343.53 2231.83 2188.53 2000 2018.36 131

1117 2404.36 1874.65 2419.93 2205.46 2525.5 2000 2069.17 134

1217 2528.532 1881.65 2091.02 2153 2309.473 2250 2186.9 129

118 2459.93 1801.25 2347.33 2122.36 2307.15 2204.35 2480.9 125

218 2470.75 1620.7 2343.03 2139.16 2230 2274.65 1998.7 118

318 2425.75 1623.2 1904.05 1960.56 2261.15 2155.5 2045.75 116

418 2298.19 1456.95 1917.95 1895.06 2307.037 2080.6 2100.55 108

518 2292.973 1427.35 1784.11 1716.36 2285.436 2086.5 2017.775 107

618 2195.826 1326.25 2228.42 1699.17 2085.701 2054.75 1895.75 103

718 1991.557 1304.2 1775.31 1665.47 2023.854 2037.2 1870.875 100

818 1968.782 1327.65 1681.65 1648.43 1251.411 2037.2 1851.35 98,9

918 1945.782 1360.1 1881.42 1648.37 1836.322 2000 1846.275 88,1

1018 1947.005 1390.8 1907.95 1664.97 1889.325 1747.85 1888.55 99

1118 1972.975 1445.75 1979.62 1732.93 1896.696 1802.05 1896.925 100

1218 2021.351 1525.05 2004.62 1825.9 1939.111 1851.6 1971.925 103

119 2021.314 1497.9 2033.12 1808.13 1985.145 1831 2150 104

219 2036.77 1358.25 2153.95 1781.9 1951.114 1799.2 2177.025 104

319 2139.432 1450 2143.82 1759.1 1991.653 1839.35 2209.65 102

419 2108.058 1474.55 2374.67 1880.4 1975.973 1854.1 2193.075 103

519 2123.526 1419 2299.65 1890.83 1971.183 1850 2214.3 101

619 2058.575 1450 2013.5 1916.77 1864.934 1586.35 2083.675 97,9

719 2060.696 1302.25 2023.42 2012.37 1960.195 1556.9 1651.87 88,4

819 2108.287 1698.5 2005.13 2012.37 1960.195 1556.9 1729.3 102

919 2142.137 1547.75 2007.65 2024.07 2025.494 1500 2260.233 106

1019 2177.714 1654.2 2095.32 2092.87 2016.93 1604.55 2357.335 111

1119 2189.175 1654.2 2095.32 2144.77 2006.015 1619.8 2199.485 116

520 2026.76 1419 2299.65 2008.04 2302.729 1974.83 2288.401 115

620 2111.1 1516.15 2331.4 1910.77 2183.7 1858.13 2061.713 112

720 2106.43 1455.4 2332.97 1893.37 2097.594 1806.3 2077.601 111

820 2163.699 1337.05 2332.67 1777.03 2159.977 1782.3 2049.919 112

920 2128.598 1652.6 1863.25 1970 2007.083 1945.05 2102.144 114

1020 2197.865 1672.6 2311.84 1783.73 2183.873 1728.65 2061.675 120

1120 2163.599 1775.8 2311.83 1885.53 2095.005 1836.55 2106.75 123

1220 2169.207 1681.95 2358.81 1849.83 1908.493 1908.25 2075 122

321 2119.942 1586.2 2222.29 1580.73 2091.799 1887.25 2134.152 117



112
Analysedel’intégrationdesmarchésdurizauBurundi

421 2116.956 1487.25 2270.52 1574.5 2026.339 1887.25 2085.533 115

521 2106.556 1520.55 2407.65 1896.03 1903.79 1887.25 2243.07 115

621 2105.371 1643.95 2083.77 1944.3 1893.62 1800.25 1991.275 116

721 2090.19 1563.35 2114.62 1944.3 1893.172 1746.25 2009.09 116

821 2116.904 1578.8 2067.08 1944.3 1899.187 1731 2037.865 117

921 2166.578 1599.3 2146.95 1879.1 1995.068 1779.95 2197.454 121

1021 2166.578 1650 2247.47 1981.07 2112.269 1957.35 2331.854 127

1121 2226.578 1681.3 2362.27 2093.1 2240.01 1940.85 2425.256 134

1221 2612.4275 2280.45 2450 2231.77 2217.129 2235.45 2541.131 143

122 2744.657 2164.2 2801.01 2331.67 2414.22 2328.5 2649.581 148

222 2827.14 2221.9 3002.47 2570.57 2666.681 2419.35 2714.9 152

322 2836.427 2266.3 2870.375 2563.1 2697.097 2472 3042.51 148

422 2867.678 2431.9 2816.71 2742.17 2768.23 2682.45 2967.36 151


